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Gerilim ve Mizahin Miikemmel Uyumu: Alfred Hitchcock
Nursel Bolat'
Ondokuz Mayis Universitesi,
iletisim Fakiiltesi, Radyo-TV Sinema Balimii

Ozet

Korku ve gerilim insanligl uzun tarihsel stirecinde yogun olarak etkiledigi gibi birgok sanat dalina da ilham kaynagi olmustur. Farkl
sanat dallarini iginde barindiran sinema da korkuya kendine 6zgl teknik ve dil 6zelliklerini ekleyerek ortaya koydugu filmlerle 6zel
bir alan yaratmaktadir. Gorsel bir sanat olan sinema izleyiciye goriintiler tGzerinden iletilerini aktarirken, izleyiciyi yine bu gortntiler
Uzerinden yakalamaktadir. Alfred Hitchcock sinemasi insanin énemli bir etkilenme glcili olan korkuyu filmlerinin gorsellerine ustaca
yerlestirerek, gerilimin gorselliginin anlatim glicine 6nem vermektedir. Hitchcock, kendine 6zgi anlati yapisi ve sinema diline sahip
yonetmenlerden biri olarak, sinema sanatina 6nemli katki saglamaktadir. Hitchcock kullandigi goriintiler ve film dili ile insan
psikolojisinin derinlerine inmekte, onun derinliklerindeki korkularla ilgilenerek filmlerinde bu korkuyu en iyi sekilde yansitmaya
calismaktadir. Calismada Alfred Hitchcock ve filmleri Gizerine literatlr tarama tizerinden argiimantatif yontem kullanilmaktadir..

Anahtar Kelimeler: Hitchcock, Sinema, Gerilim, Korku, Mizah.

Perfect Harmony of Thrill and Humor: Alfred Hitchcock
Abstract

Fear and thrill have been a source of inspiration for many art branches as well as for humanity in their long historical process. The
cinema, which houses different branches of art, creates a special space with the films it puts on by adding its own unique technical and
linguistic features. Cinema, a visual art, conveys the viewer to the viewer through the images while transmitting the messages over the
images. Alfred Hitchcock's cinema places a significant impact on the visuals of his films, placing the emphasis on the power of
expression of the visuality of tension. As one of the directors with his own narrative structure and cinematic language, Hitchcock makes
an important contribution to the art of cinema. Hitchcock uses the language of film and film to deepen the psychology of human
beings. In this study, argumantative method is used in literature on Alfred Hitchcock and his films.

Key Words: Hitchcock, Cinema, Thrill, Fear, Humor.
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N. Bolat, Gerilim ve Mizahin Miikemmel Uyumu: Alfred Hitchcock

Benim isim, resimlerle sinemada heyecan/
gerilim yaratmaktir. Benim adim Alfred
Hitchcock’tur ve ben, bu adin tutsagiyim.

Alfred Hitchcock
1. Girig

insanlarin yasam siirecinde baslica korkularin simgelesmesinde, somutlasmasinda masallar, korku iceren éykiiler ve
romanlar yaninda, korku filmleri de etkin rol stlenmektedir. Bu korku anlati alanlarinin hi¢ birinde insanlar korku
yaratan simgeleri rastgele, gereksiz bicimde secgerek kullanmamaktadir. Bu 6geler ilk ve ilkel insanlarin yarattig
simgeler Uzerinden, sonraki kusaklarin diislincesine, imgelemesine, tasarimina, gére degisim gecirmesi, tekrar bicim ve
renk kazanmasi olarak gorilmektedir. Diger bir ifade ile bugliniin insaninin simge yaratma yeteneginin temeli ilk ve
ilkel insanin kullanmis oldugu simgeler araciligiyla korku oykulerinin, romanlarinin, filmlerinin, kahramanlarini,
konularini, olaylarini gikarmaktadir (Koknel 1998 47). Genel olarak insanlarin ayni tir korkulari barindirmalari
nedeniyle bu filmler glic bulmaktadir. Korku insanlarda i¢sel korku ve dissal korku olarak iki tiirde belirmektedir. Digsal
korkuda kétiliik disaridan gelmekte, buda diger insanlardan ya da karanliktan g¢ikmaktadir. igsel korku ise insanin
kendinden yaratmis oldugu korkulardir.

Gerilim ile korku kelimeleri birbirine benzer bigimde gorilerek kullanim agisindan birbirine yakin kavramlar olmalarina
ragmen her iki kavram icerik olarak 6nemli farklar tasimaktadir. Gerilim genel olarak tempo artirilarak izleyicide
yaratilan merak ve kaygi ile ortaya koyulmaktadir. Korku ise, gorsel ya da farkli 6gelerle korkutma yaninda seyirciyi bir
surprizle aniden sasirtma hedefleri tasimaktadir. Gerilim yaratmak isteyen yonetmenler genel olarak kendi istedigi
ipuglari Gizerinden seyirciyi merak tzerinden bir gerilim yolculuguna gikarmaktadir. Yaratilan bu gerilim slreci boyunca
izleyici yonlendirilen hedefe dogru odaklanmakta ve bu slire¢ ne kadar etkiyle sirdirdliirse izleyici ipuglari yakalamak
icin filmin icine dalmaktadir. Bu siirecte yonetmen, seyirciyi kendi istedigi bicimde yonlendirerek onu film iginde
tutmakta ve gerilimi zihinsel siirece tasimaktadir. Zihinsel temeller kiltirlere gore farkhhk gdstermesine ragmen
yonetmenler etkili gorsellerle evrensel bir gerilim anlatisi kurmaktadir.

Hitchcock adi yillarca “korku, gerilim, heyecan” sozclkleriyle birlikte anilmistir. Bu tiirde yapilan her galisma ve film
“Hitchcock tarzi, Hitchcock tiiri” diyerek nitelenmistir. Hitchcock bir gerilim, bir “suspense” sinemasi ustasi olarak
gorilmektedir. Hitchcock’da bunu acgikga belirtmektedir; “Orta halli seylerle isim yok, siradan, glndelik olanla
ugrasmakta gliclik ¢cekerim”. Truffaut’'ya gore, Hitchcock filmlerinin en 6nemli temasini kayg, cinsellik ve 6lim
olusturmaktadir. Bu wugraslar gindelik ugraslar degil, gece ugraslari yani metafizik ugraslar olmaktadir
(Dorsay,1992:113). Hitchcock filmlerindeki gerilimi ve heyecani glnlik, siradan olaylar yerine olaganisti olaylardan
yaratmaktadir. Hitchcock, seyirciye higbir ipucu vermeden beklemedigi bir anda bir siirpriziyle karsilasir ve bu ani
surpriz tarafindan izleyiciyi sasirtir. Filmlerinde yaratmis oldugu korku kisa slirede daha derin bir etki yapmaktadir.
Kullanmis oldugu korkunun 6gesinin bir seyirciyi etkilemesi ya da korkmasi igin, seyircinin fazla bir kiiltirel birikim ya
da dusince glicline sahip olmasi gerekmemektedir.

2. Alfred Hitchcock, Sinemaya Merhaba ve Sinema Seriiveni

Hitchcock ¢ocuklugunda uslu olarak nitelenen ¢ocukluk dénemi gegirmistir. Aile toplantilarinda bir kenara gekilerek
uslu uslu etrafi incelemesi, onun iyi bir gdzlemci olmasinda etkili olmustur. Hayal glici genis ve yalniz bir ¢ocuk olarak
blylyen Hitchcock kendi oyunlarini kendi kesfederek kurmaktadir (Truffaut,1987:24). Filmlerinde de kendi kendine
kurdugu oyunlarin yansimasi bulunmaktadir. izleyici ile oyun oynar gibi filmlerini kurgulamakta ve ne zaman ne
¢ikacag belli olmadan siirprizler yasatmaktadir.

Hitchcock’un polisle ilk karsilastigl zaman 6 yasinda gergeklesmektedir. Babasi yapmis oldugu bir yaramazlik nedeniyle
ceza olsun diye eline bir not tutusturarak polis karakoluna gondermistir. Notda oglunun birkag saat nezarete atilmasi
yaziyormus. Bu olay Hitchcock’'un yasami boyunca etkili olan polis korkusunu yaratmistir (Kaking,1995:93). Hitchcock
bundan sonra polise hig glivenmemis ve filmlerinde polisler ise yaramayan kisiler olarak yansitiimistir.
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N. Bolat, Gerilim ve Mizahin Miikemmel Uyumu: Alfred Hitchcock

Klgulk yasta Cizvit mezhebine bagh bir okula yerlestirilen Hitchcock, “...muhtemelen bu Cizvitlerin yaninda kaldigim bu
donemde bende bir tiir korku koklesti, glinah olan bir seyi yapma endisesi seklinde ortaya ¢ikan ahlaksal kdkenli bir
korku gelisti. Her zaman bundan kaginmaya ¢aba gosterdim” (Truffaut,1987:24) diyerek kendi korkularinin kdkenlerine
de bir bicimde inmektedir. Hitchcock o donem Cizvitlerin uyguladigi kati disiplin ve cezalar yiiziinden fiziksel cezadan
hep korktugunu belirtmektedir.

Hitchcock mihendislik okumasina ragmen sinema ile hep ilgilenmistir. Okul bittikten sonra Henley Telgraf Sirketinde
calismaya baslamis, ayni zamanda da Londra Universitesi’nde sanat derslerine girmistir. On alti yagindan itibaren de
sinema dergileri okumaya baslayarak sinemayla ilgilenmistir (Truffaut,1987:25). Ozellikle Amerikan filmlerinin hayrani
olan Hitchcock, Amerikan sinemasini yakindan izlemektedir. Mihendislik sadece isi olmus, hayalini ve ilgi alanini hep
sinemaya yonlendirmistir.

Sinemaya ilgisi Hitchcock’u daha sonra Parmount yapimevine donisen Players Lasky’nin Londra subesinde ise
girmesini saglamistir. Ozelliklede Amerikan filmlerini cok sevmesi nedeniyle bir Amerikan film sirketinde ise girmek
Hitchcock’u mutlu etmistir. 1920’lere geldiginde sinemanin temel bilgilerini 6grenmisti ancak 6zel yasami ise kisir ve
cevresi ¢cok dar kalmistir (Kaking, 1995:95). Bunu onu ¢ok da rahatsiz etmemektedir ¢linkl yalnizligi tercih eden bir
yapisi bulunmaktadir.

2.1.Hitchcock Sinema Diinyasi

Hitchcock’un Sinema Diinyasina getirdigi yenilikler, deneyler, sinema diline yaklasimi, bircok yonetmenin ortak dili
haline gelmistir.

Filmlerinde Hitchcock, ideolojik yapilari 6zellikle cinsiyet ve cinsiyet rollerini yonetenleri yineleyerek ortaya koymus,
bunlarla ilgili sipheler uyandirarak aralarinda yer alan uyumu bozarak en ug noktaya kadar kisisel yollardan bu direnisi
sergilemistir. Bu nedenle filmlerinin ¢ogu kendilerini radikal metinler olarak sunmaktadirlar (Wood,2004:63). Bunu
yaparken de klasik anlati Gzerinden o6ykisini kurmakta ve oykiyU belirli olay orgisi ile zaman - mekan iligkisi
cercevesinde, neden-sonug ilkesi dahilinde kalarak yaratmaktadir. Oykiilerini de genel olarak karakterin gdziinden
aktarmakta ve izleyici karakterin yasadiklari ve gordiiklerine dahil etmektedir.

Hitchcock’un evreni, filmlerinde en kotl hali ile ortaya ¢ikmakta, sapik bir mekanizma ve onunla basa ¢ikilmaz, tstelik
soyut denebilecek kadar da kaprisli bir ortam bulunmaktadir. Olaya birde yazgl karistigi zaman mutlu sonlar sadece
birer rastlantidan olusmaktadir. Hitchcock adalet kavramini alaya alir, polisler ve diger giivenlik gligleri hep yanlis yerde
bulunmakta ve yanhs yerde iz sirmektedir. Olaylara ¢ok gec yetisirler ve ise de yaramazlar bu yilizden de gliven
vermemektedir. Hitchcock filmlerinde hiikiimet ve diger sosyal kurumlarda kisisel olamayan, baskici, insanlara karsi
disman ve ilgisiz olarak yansitiimaktadir (Kaking,1995:105-106). Hitchcock’a goére sorunlar kahramanlar ya da
insanlarin kendileri tarafindan ¢ozilmektedir. Glvenlik giigleri gereksiz kurumlar olarak verilmektedir.

Sanat ve cinayet; Sinemada bastan itibaren var olan, son yillarda da hizla artarak devam eden “cinayet” bir gorsel motif
olarak kullanilmigtir. Bilingsiz olarak sinemada siddetin kullaniimasi sanat olarak degerlendiriimedigi gibi izleyiciye de
ulasamamaktadir. Cinayet deyince de akla bu isin en iyi ustalarinda Alfred Hitchcock akla gelmektedir.

Hitchcock, iyi bir “gerilim ustasi” olmasinin yaninda, en canli sinemasal cinayet anlatiminin da tstadi olmustur. Birgok
Hitchcock cinayetleri arasinda 6zellikle, “Sapik”taki Gnli dus sahnesi, “Cinayet Var”in makasli cinayeti, son dénem
filmlerinden “Esrar Perdesi’nde Dogu Alman ajani Gromek’in degisik yontemler kullanilarak oldirdlmeleri
gosterilebilir. Filmlerde, cinayet sahneleri tek baslarina olsa olsa igrenme ve nefret duygusu verebilmektedirler. Ancak
bir butiin icinde yerli yerine oturtularak sunulduklari zaman gerilim duygusu kazanmaktadirlar (Dorsay,1990:84).
Kullandigl bu tir yontemlerle Hitchcock, sok ve gerilimi blyilik bir ustalikla birlestirmekte, “Hitchcock’un, ‘gerilimin
ustas’ olarak konumlandirilmasinda da, ¢ogunlukla bu diyalektigi etkili bicimde kullanmasindan ileri gelmektedir”
(Lutticken, 2006, s. 96-97). Hitchcock bir usta olarak cinayetleri filmlerine blyik bir ustalikla yerlestirerek giiclii gerilim
duygulari yaratmistir. Buda filmlerin de gerilimin en Ust diizeyde hissedilirken, sanatinda birlikte yer almasini
saglamaktadir.
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Freud’un, nevrotik catisma yapisal modelinde i¢sel psikolojik ¢catismada id (ilkel benlik) kullanulmaktadir. id dogdugu
andan itibaren bebekte var olan birincil, hayvansal diirtiileri temsil etmektedir. id’in arkasinda bulunan giig, cinsellik ve
saldirganlik temel igglidileriyle her hayvana gli¢c veren yasam kuvveti “libido” olusturmaktadir. Filmlerde yer alan kot
karakterler genellikle id enerjisini temsil etmektedir. id, dirtiileri her zaman disari ¢ikmak ister, ancak insanlar
tarafindan bastirilip, ilkel dirtileri kilitli tutmaktadir. id’in temsili olan kétiiliikte pekcok zaman parmakliklarin
arkasinda tutsak olarak tutulmaktadir (indick,2007:27-28). Hitchcock filmlerinde insana ait bastiriimis olan bu id’i
ortaya gikarmak gerilim yaratmaktadir. Normal giden bir yasam insana ait idin ortaya ¢ikmasi ile hareketlenmektedir.

Hitchcock, insan psikolojisini ¢ok iyi analiz edip, bunu filmlerinde bir gerilim unsuru olarak kullanmaktadir. insanin
bilingaltinda bulunan korkulari su yiiziine gikararak, tizerine gitmektedir.

Sanatin islevlerinden biride rahatsiz edici olmaktir, Hitchcock filmlerinin de bir¢ogunda bu rahatsiz edici nitelik
gorilebilmektedir. Sanatin rahatsiz edici islevi, icinde bulunulan durumdan memnun olusumuza ve vyerlesik
anlayisimiza etkide bulunarak onlari zayiflatmak ve ardindan yasama karsi tutumumuzda yeniden dizenlemeye
gitmektir. Hitchcock filmleri icin birgcok insan “cok zekice” ama “agizda tiksindirici bir tat birakiyor” degerlendirmesinde
bulunmaktadir (Wood,2004:105). Clinkii Hitchcock filmleri var olan yerlesik diizenin bozulmasi ve gerilim yaratan
olaylarin verilmesi ile izleyicinin hem dikkatini ¢cekiyor hem de izleyiciyi geriyor. Bunu yaparken de Hitchcock her
sahneyi en ince detayina kadar isleyerek sanatin rahatsiz edici yoniini ¢ok iyi vermektedir.

Gerilim, tepkiler Uzerinden izleyici agisindan algilanmasindaki dozu vermekte, bir tepkinin, belli bir durumda belli bir
karakteri aydinlatacak sekilde gosterilmesinde gerilimin dozu olduk¢a 6nemli rol Ustlenmektedir. Gerilim izleyicide
yaratilan etki ile dogru orantili bicimde ilerlemektedir (Nutku, 2002: 209). Bu nedenle filmlerde verilen gerilim 6gesi,
miktari ve yeri izleyicinin bu gerilimi glicli bir bicimde almasinda 6nem tasimaktadir.

Hitchcock filmleri, “ylizeyde Ustiin algl, duyum ve zekaya sahip gorlinen, ‘seyirciye olabildigince aci ¢ektirmek’ ilkesini
uygulayan filmlerdir”. “Hitchcock bu filmlerinde ‘bitiin akademizmi ve bir yerde tikanip kalmis olmasina karsilk, 6zgtin,
seytansl’, eksiksiz gbzleme yetenegiyle sirekli bilingalti terériinii irdelemeyi is edinen, yillar yili bu irdelemenin ‘somut
cesitlemelerini beyaz perdeye’ gegiren 6zel bir sinema yaraticisidir.” (Kaking,1995:77). Hitchcock filmlerinin en 6nemli
ozelliklerinden biride izleyiciye her an izlendigini distindiirmesi ve biri kendisini stirekli rontgenledigini hissetmesini
saglamaktadir. Beyaz perdeye rontgenlenme hissini en iyi yansitan yonetmenlerden biride Hitchcock olarak

belirtiimektedir.

Uzmanlara gore, sinemanin ilk ylzyili, Alfred Hitchcock’la kiyaslanabilecek baska bir sahsiyet yaratmadi. Alfred
Hitchcock uzun film kariyeri boyunca filmlerinin olusum ve yaratilma siirecinde her asamanin kontroliini elinde
bulundurmustur. Sinirsiz bir segim 6zgiirligline sahip degildi, ancak sinirlamalar, giiglii yapimcilarin hissedilir ve
belgelenmis miicadelelerinden, daha az hissedilebilir ancak belki de ¢ok daha giiclii igsel sinirlamalar gergevesinde
farkh bigimlerde kendini gostermektedir. Hitchcock film c¢ekerken kamerayi yerlestirdigi yeri, neyin devinmesini
istedigini, kurguyu nasil yapmak istedigini, oyuncularin baslarini belirli anda gevirmelerini ya da diyaloglarin hangi
tonlarda soylenmesi gerektigini biliyordu (Wood,2004:60). Kisacasi Hitchcock gektigi filmlere tam olarak hakim olan bir
film ustasi olarak dikkat ¢cekmektedir. Filmler onun kafasinda kurulmus olarak ¢ekime baslanmaktadir. Filmlerin her
ayrintisini 6nceden gorebilmekte ve oyunculari da kendi istedigi sekle sokabilmektedir.

Film g¢ekimleri sirasinda Hitchcock kendine 06zgl bir reji-oyuncu aligverisine girmektedir. Bu alisveris nedeniyle,
oyuncular, kendilerinin oynamak yerine oynatildiklarini belirtmektedir. Bu nedenle de oyuncular, Hitchcock filmlerinde
hicbir zaman iyi oyun sergileyemediklerini séylemektedir (Kaking,1995:95). Oyuncular bu filmlerde kendi oyunlari
yerine Hitchcock’un istedigi oyunu sergilemek zorunda kalmaktadir. Filmlerinde biitiin detaylar onun istedigi sekilde
oturtulmakta ve ona gore film ilerlemektedir.

Gorsel veya isitsel bltin araglar, Hitchcock igin bir gerilim araci islevi gormektedir. Diyaloglarda yerine gore hicbir
anlami olmayan sézciikler dahi belli bir gérev tistlenmektedir. Onemli olan bu araglarin izleyicinin izledigi perdede
heyecanlari, gerilimleri yaratacak 6zellikler tasimasidir (Ozer,2006:25). Gerilim &gelerini Hitchcock filmlerine bir yap-
boz pargalari gibi yerlestirmektedir. Genellikle 6nemsiz gibi gériinen birgok nesne Hitchcock filmlerine ¢esitli anlamlar

46



N. Bolat, Gerilim ve Mizahin Miikemmel Uyumu: Alfred Hitchcock

yuklemektedir. Bu yerine goren bir ip, telefon, kibrit kutusu gibi basit nesneler olurken Hitchcock filmlerinde gerilim
unsuru islevi Gstlenmektedir.

Auteur olmaktan hi¢ vazgegmeyen Hitchcock yalin bir anlatim ve hiz Uzerine kurulu bulunan Amerikan komedi
gelenegine aldirmamaktadir. O kendi dilini kendi kurmaktadir. Hitchcock ¢ok iyi komedi oyunculari kullanmasina
ragmen, kendi diledigi anlami, kendi dili ile kurmaktadir. Bunu dylesine bir kurgu ile gerceklesmektedir ki oyuncunun
jesti, oyuncunun degil, Hitchcock’un yaratmis oldugu anlami tasimaktadir. Belli uzlasimlari bulunan komedi diline
katilirken bile kendi dilini korumaktadir. Oyuncularinin komedi alaninda basarili olmalarindan rahatsiz olmaz, onlarin
ahsik olduklari jestlerini yansitmalarina aldirmayarak, izleyicinin komedi izledigini duyumsamasini istemektedir
(Buker,2000:139). Bu sekilde de komedi ile gerilimi i¢ ice gegirerek kendine 6zgl bir sinema olusturmaktadir.
Filmlerinde gerilim yasanirken hinzir bir giilimsemede yasayan Hitchcock bunu seyirciye de yasatmaktadir. Komedi
oyunculariyla bunu basariyla sergilemektedir.

2.2. Hitchcock Korku, Gerilim, Fantastik ve Mizah

Hitchcock korku, gerilim ve fantastik 6gelerle slislemis oldugu filmlerinde aralara da sinsi ve zeki espiriler katmis
oldugu tarzini kariyeri boyunca slirdirmistir. Gerilim filminin ustasi olan Hitchcock, gizemli mizah anlayisi yaninda,
anlatim ve teknik agisindan uyguladigi yenilikleriyle de kendine 6zgi bir film bicimini de yaratmistir.

Gerilim Hitchcock filmlerinin ana malzemesi olup, filmden yayilan bir tedirginlik, yavas yavas salonu doldurmakta,
seyircide bunu net bir sekilde hissetmektedir. Gerilimi kisa sireli, yiksek dozda ve korkutma dilizeyinde tutma
Hitchcock icin deger tasimamaktadir. Onun filmlerinde seyirci uzun bir siire tedirginlik icinde beklemelidir
(Dorsay,1992:117). Film ile baslayan gerilim ve tedirginlik film bitene kadar strmelidir. Ona gore gerilim filmin
vazgecilmezidir.

“Korku, masanin altinda duran bombanin aniden patlamasidir. Gerilim ise, masanin altinda bir bomba oldugunu
bilmektir.” Hitchcock, filmlerini kurarken usta bir bigimde orlip, kurgulamakta gereksiz ayrintilara yer vermemektedir.
Onun filmlerinin belirleyicisi olan kavramlar gizem, siiphe yaninda barindirmis oldugu soguk bir mizah anlayisi ve
sasirtma icermesi olarak dikkat cekmektedir.

Hitchcock filmlerinde izleyicinin kahramanlarla &zdeslesmesini istemektedir. izleyicinin kahramanlarla 6zdeslesmesi
icin zorlamaktadir. Hitchcock’un kullanmis oldugu goris acisi gekimleri 6zdeslesmeye yol agmakta, ancak goris acisi ile
de yetinmeyerek yildiz oyuncularla 6zdeslesmeyi guglendirmektedir (Biker,2000:21). Hitchcock igin izleyicinin
oyuncular ile 6zdeslesmesinin 6nemli olmasinin nedeni, filmin izleyici tGzerindeki etkisini arttirmaktadir. Bu nedenle
filmlerinde izleyiciyi oyuncu ile 6zdeslestirerek onlari filmin icine cekmektedir.

Hollywood’da uluslar arasi iin kazanmis bir ingiliz ydnetmen olmasinda, gizemli &ykiiler anlatmasi ve kusku
uyandirmasinin yaninda Rus montaj teorileriyle baglantili olan kesim kaynaklarini hesapli sekilde kullanmasi
yatmaktadir. Montaj, fiziksel sok etkisi ve 6zellikle de merak uyandirmada kullanmaktadir (Rotha ve Griffith,2001:235).
Ayrica oyuncularin oynadigl oyunun etkisini arttirmak icinde Rus montaj tekniklerini kullanmistir. Oyuncular oyunu
oynamakta, ancak oyunun anlamini montaj ile Hitchcock vermektedir.

Wood, Hitchcock’un réportajlarinda kendi sinemasini ciddi olarak tartismamasini “can sikici, bulurdum, ama bunu
takdir etmeye basladim. Bu tutum, yaraticilari, trettigi filmlerden g¢ikan kanitlar disinda sanati igin herhangi bir iddiada
bulunmayan hos bir algak gonillllige sahip birisi olmasi gereken filmlerin niteligiyle fazlasiyla uyumlu goértntyor.”
Wood’a gore filmleri hakkinda yorum yapmak inli yonetmenin isi degildir, filmlerini degerlendirmeyi yorumculara
birakmaktadir (Woo0d,2004:99). Hitchcock filmlerini kendine gore ¢ekerek, yorumlama isini elestirmenlere ve
yorumculara birakmakta ve kendi filmlerini yorumlamaktan itina ile kaginmaktadir. Ancak buna ragmen filmlerinde
kendi reklamini yapmayi da ihmal etmemekte ve filmlerinde bir bicimde gériinmektedir.

Hitchcock, yonetmen olmasina ragmen, perde de gorliinmektende kendini alikoyamamistir. Her filminde kadrajin
kiyisindan kosesinden geg¢mesi ile inli olan Hitchcock, daha sonra saka olarak baslayan bu gelenegi, bir soruna
déniismistir. izleyicinin film basladiginda Hitchcock’'un nerede gériinecegini yakalama gabasi icine girmesi ile filme
odaklanmasi engellenmektedir. Filmlerinde goriinmekten vazgegmek istemeyen Hitchcock’da filmlerin baslarinda bir

yerlerde, seyircinin kagirmayacagi bir sekilde géziikmistdr.
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Sinema diinyasinda bazi kisiler kendi kendilerinin reklamini yapmaktadir. Hitchcock bu alanda oldukga ileride
bulunmaktadir. Biitiin filmlerinde Alfred Hitchcock adi filmin adinin Ustiinde ve &ncesinde yazilmaktadir. Ozellikle
televizyon dizilerinde izleyici oyunculardan ¢ok Hitchcock’u bilmekte ve tanimaktadir (Kaking,1995:96). Filmlerinde ismi
disinda Hitchcock’un kendinin de mutlaka gostermesi filme muzip bir katki saglamaktadir. Bunun yaninda Hitchcock
filmlerinde izleyiciye kendini gostererek, ben hep filmimleyim mesaji iletmektedir.

Hitchcock’un son perdesi; 1919 yilinda film kariyerine ingiltere’de baslasa da, 1930’larin sonunda ABD’ye giderek 1956
yilinda da Amerikan vatandashgina ge¢mektedir. Uzun yillar yasamini California’da sirdirdikten sonra 19 Nisan
1980’de sinema diinyasina veda etmistir. Film ¢ekmis oldugu 60 yil boyunca ve 20 yil sonra dahi filmleri hep
populerligini korumustur. Film severler Hitchcock filmlerini blyik bir begeni ile izlemektedir. Bu begenin
nedenlerinden birinide Hitchcock filmlerini her izlemede insanlarin bu filmlerde yeni bir seyler kesfetmelerinin etkisi
bulunmaktadir. Bunun yaninda bircok akademisyene arastirma konusu olmustur..

3. Gerilim Sinemasi ve Usta Yonetmeni Hitchcock

Gerilim Tirkge sézliikte “ihtiyaglarin karsilanamadigi veya bir hedefe yénelmis davranislar engellendiginde ortaya ¢ikan
coskulu durum” olarak agiklanmaktadir (Milliyet Turkge S6zlik, 1992:543).

Gerilim filmlerinde oyki “kusku” Gzerine kurulmakta olup, merak olayin ¢6ziimiine ve olacagina yonelik olarak
gerceklesmektedir. Gerilim filmlerinde cinayetin gosterilmesine, kana ve tiksindirici sahnelere gerek yoktur. Bu filmler
daha c¢ok katilin ya da suglunun nasil yakalanacagi, kahramanin zor durumdan nasil kurtulacagl (zerine
odaklanmaktadir. Bu filmlerde agirlik olay érgiilerinde yer almaktadir. izleyici olay 6rgiisiinii adim adim takip ederken,
kesif serlivenine de heyecanla katilarak, bazi ipuglarindan yararlanmaya g¢alismaktadir. Hitchcock’a gore, gerilim ve sok
birbirinden ayr seyler olarak degerlendirilmelidir. Birinde seyirci tarafindan neyin nasil olacaginin bilinmesi Uzerine
kurulurken, oteki ise beklenmedik bir anda gok irkiltici bir olay Gizerine kurulmaktadir. Gerilimler uzun siirerken, sok bir
anlik bir irkilme yaratmaktadir (Abisel,1999). Film boyunca izleyici hep bir gerilim icinde bulunmaktadir. Film boyunca
gerilimin dozu disiip yikselerek devam etmektedir. izleyici hep bir beklenti icinde bulunmaktadir.

Bir gerilim ustasi olan Alfred Hitchcock’un yaptigi filmler izleyicinin bu yéniine seslenmektedir. Hitchcock filmlerinde
suclu basta bilinmekte ve gerilim suglunun kim oldugu lzerine degil, izleyicide kendini kendine baska konularda sorular
sordurarak olusturmaktadir. Belirgin bir cinsellik 6gesi olusturmak icin kadin oyuncularini segerken, sarisin, soguk,
gururlu, cinsel agidan da soguk oldugu gorintisu veren kadinlardan se¢mektedir (Dorsay,1992:118-119). Bu kadin
tiplerini de segerken filme katacagi gerilim 6gesini goz 6niine alarak se¢mektedir. Bu kadinlar gérintileri ve hareketleri
ile filmin geriliminin ylikselmesinde etkilidir.

Hitchcock, “gerilim dolambaglarina yol alan ustalikh filmlerinde kendi tutku ve saplantilarini genellikle kurban
konumundaki bas kadin kisilikleriyle yansitan, 6zel yasaminda ise sikinti ve mutsuzluklarla yiikli, tedirgin bir kisi”
olmustur. Hitchcock, kendine 6zgl kurallari ve yine kendine 6zgli sinema anlatim bigcimine sahip, bu 6zelligiyle de
seyircinin nabziyla oynamasini bilmis, tansiyonunu hinzirca bir agirlikta yukseltmis bir gerilim sinemasi ustasi olmayi
hak etmektedir (Kaking,1995:77). izleyicini nabzi ile bu hinzirca oynamasi ve bunu yaparken sinemanin biitiin hilelerini
kullanmasi ile bir gerilim ustasi oldugunu her ortamda sunmaktadir.

Hitchcock’a gore gerilim “...Gerilim yaratmanin her zaman kullanilan bigiminde, seyircinin olan bitenden son derece
muikemmel farkinda olmasi gerekir. Bu olmazsa gerilim dedigimiz sey olusmaz” (Traffaut,1987: 459) diyerek filmde
olan biten butin olaylar seyircinin gozi 6niinde gerceklestirmektedir..

4. Hitchcock Filmlerinde Tema

Hitchcock sinemasi, tematik, bilimsel ve yontembilimsel diizeylerde egemen olma miicadelesi ve iktidarsizlik korkusu
Uzerine insa edilmislerdir. Hitchcock filmlerinde bu egemen olma miicadelesi daha ¢ok erkegin kadina (genellikle
gerceklesmeyen) egemen olma istegi seklinde ortaya ¢cikmaktadir (Wood,2004:61). Bu temalar bir¢ok yonetmen
tarafindan kullaniimasina ragmen Hitchcock filmlerinde daha yogun ve karmasik olarak ele alinmaktadir.

Hitchcock filmlerinin temalarini belirlerken ¢ikis noktasi ne olursa olsun, 6nerilen konular, oykiler, kitaplar ya da
senaryolar arasindan “segme” yapip, daha sonra senaryoyu konunun Uzerinde inceden inceye distinerek hazirlamakta
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ve malzeme lizerinde kendi dlinyasini kurmaktadir (Dorsay,1992:117). Hitchcock filmleri sectigi konulara bire bir bagh
kalmadan kendi kisisel dlinyasi ile iliskilendirerek filmlerini olusturmustur. Filmlerinde genellikle Hitchcock yogun
olarak fark edilmektedir.

Edebiyat Urilnlerini uyarlarken asil 6nem verdigi tema degil, hikdye olarak dikkat ¢cekmektedir. Clinkii hikaye daha
sonra ortaya c¢ikan seydir ve baslarda malzemeye bakarak Hitchcock’un diinyasinin ayrilmaz bir pargasini
olusturmaktadir. Ortaklasa yazmis olduklari senaryolarda 6nce hareketleri daha sonra diyaloglar eklemislerdir. Ona
gore ilke az konusmaktir, ¢iinkli ¢ok konusan insanin sinemada yeri bulunmamaktadir (Kaking,1995:101). Sinemanin
daha ¢ok gorsel bir sanat olmasi nedeniyle Hitchcock, anlatiimak istenenlerin goriintiilerle anlatilmasi gerektigine
inanmaktadir. Sinemada konugsmalar gorintilerin etkisini azaltmamalidir. Filmlerde gerilim daha g¢ok goriuntilerle
saglanmaktadir. izleyici gériintiilerle etki altina alinmaktadir.

Hitchcock filmlerinin temasi yaygin olarak bilinenlerden ¢ok daha zengin bir malzemeden olugsmaktadir. Filmlerindeki
olay orgulerini kendi tliretmemekte, baska yapitlardan almaktadir. Gizem ve heyecan 06gesi Hitchcock filmlerinin
merkezinde yer almamasina ragmen bu Ogelerin 6nemi de inkar edilememektedir. Filmlerinde yer alan “gerilim”
filmlerin temalarindan daha ¢ok yontemine ait bulunmaktadir. Hitchcock’un son filmlerinin hemen hemen hepsinde
filmlerin 6zinin ve bu 6zin etrafinda olusturulan eksenin kadin-erkek iliskisi Uzerine kuruldugu gorilmektedir
(Wo00d,2004:103-104). Filmlerde kadini etkisi altina almak isteyen erkeklere ragmen, giiclii olan ve erkegi her sartta
yoneten yine kadin olarak verilmektedir. Gerilim daha ¢ok kadinlar tarafindan yaratilmaktadir.

Hitchcock’un sinemasinda iki temel 6ge, gerilim ve gilmece bulunmaktadir. Hitchcock sinemasinda bu iki 6ge
mikemmel bir birlesme ile yan yana ve i¢ ice yer almaktadir (Dorsay,1992:117). Ozellikle komedi oyuncular da
kullanarak gerilime onlarin yiziine yansiyan komediyi katmaktadir. Bu yontemle filmde farkli bir bakis agisi meydana
getirerek filme olan ilgiyi artirmaya ¢alismaktadir.

Cogul okumalar Hitchcock filmlerinin vazgegilmezleri arasinda onemli yer tutmaktadir. Olay orgisii geleneksel
anlatilarda oldugu gibi sikici 6riilmektedir. Ancak, karakter, cagdas anlatilardaki gibi aniden olay 6rglisini bastirarak,
olay 6rgisunin kaynagi olabilmektedir (Biiker,2000:132). Bu sekilde de filmin sikici geleneksel anlatisi farkli bir 6zellige
kavusmaktadir. Hitchcock her iki 6zelligi de filmlerinde kullanarak dikkat ¢ekici bir yapi ortaya ¢ikarmaktadir.

5. Hitchcock Filmleri

Bazilarinin yaptigr yasamdan dilimler
cekmektir, bense pastadan dilimler gekerim.
Alfred Hitchcock

ingiliz film sirketleri &zellikle Almanlarla ve Hollandalilarla ¢alismalari kapsaminda 1920’lerin ortalarinda ve sonlarinda
ingiliz film endistrisinin gelisiminde etkili bir yapi géstermektedir. Bu galismalar sirasinda geng Alfred Hitchcock,
Gainsborough’taki kariyerinin baslangicinda Neubabelsberg’deki Ufa stiidyolarinda calismak igin gonderilmekte ve
Hitchcock burada Alman yapim yontemlerinde deneyim kazanmaktadir (Novell-Smith,2003:167).

Alfred Hitchcock, “korku filmleri ydnetmeni” olarak anilmasina ragmen korku filmleri yénetmeni olmaktan ¢ok “gerilim
filmleri” ustasidir. Hitchcock’un amaci korkutmak degil, izleyicide daha ¢ok merak ve heyecan uyandirarak, film
boyunca izleyicinin ilgisini perdede tutmaktir. “Sapik” filmi Hitchcock igin bir istisnayi olusturmaktadir. Cinki “Sapik”
bir korku filmidir. Sapik filmi, uyandirdigi merak baslarda olmasa da “Cinayet”le birlikte, rahatsiz edici ve Urkuticil bir
meraka donlismektedir. Bu filmde sirekli kan akarak insanlarin bogazlandigi sahneler olmamasina karsi iki cinayet ve
carpici final bolimiyle seyircide tedirginlik ve korku birakmaktadir. Hitchcock, “Sapik”ta mimkin olan en az siddet,
kan ve olim gibi 6geleri kullanmasinin yaninda mimkiin olan ¢ok “korkutmasinin benzersiz bir 6rnegini vermektedir.
Filmin “efsane film” 6zelligi de gliclini bundan almaktadir (Dorsay,1990:123).

Kiraci (The Lodger): ilk Gergek Hitchcock Filmi

Kiraci (The Lodger) filmi igin Hitchcock, “ilk gergek Hitchcock filmi” demistir. Hitchcock, “Kiraci, benim Almanya’daki
donemimden etkilenen bir filmim. Bu filmde tim yaklagimim igglidiisel oldu. Stilimi denedigim ilk filmimdi. Aslinda
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Kiraci’'min ilk filmim oldugunu her zaman séyleyebilirsiniz” (Truffaut,1987:43) diyerek belirtmektedir. Hitchcock ilk filmi
olarak Kiraci filmini kabul etmektedir.

Hitchcock’un ilk filmim dedigi The Lodger ( Kiraci), Jack The Ripper efsanesine gonderme yaparak sarisinlari éldiren
Londra’li bir seri katili anlatmaktadir. Evlerine kiraci alan bir ¢ift, yeni ev arkadaslarinin seri katil olup olmadigini
anlamaya calismaktadirlar. Truffaut’'da, filmle ilgili “icinde biyik gorsel buluslar olan gok iyi bir film. Gergekten ¢ok
hoslanmistim” diyerek film ile ilgili gorisiini yansitmaktadir (Truffaut,1987:43).

Hitchcock’un Sovyet sinemasini kesfettiginin gostergesi “Kiraci” filminde goérilmektedir. Kiraci (1926) Hitchcock igin,
kurgunun 6nemi de kesinlikle bu filmde hissedilmekte olup, gelistiriimeyi beklemektedir. Bu film ayni zamanda
Hitchcock’un ilk gerilim-heyecan filmi ve ilk blylk ticari basarisi olmustur (Truffaut,1987:43). Bu filmden sonra
Hitchcock adi gerilim ve heyecanla birlikte anilmaya baslanmistir.

The Lodger, Hitchcock’un en igten yapimlarindan biri olarak goriilmektedir. Stirlikleyici bir melodram olan filmde zekice
disiintlmis gorintuler kullanilmaktadir. Hitchcock, Downhill, Easy Virtue, The Ring, The Farmer’s Wife ve The
Manxman filmlerinde de gosterisli olmayan yontemini slirdirms, ancak The Lodger' deki basarisini gésterememistir.
Blackmail filmi anlatiminin zayif olmasi, kaginilmis diyaloglarina ragmen ilerlemeci bir ruh yapisina sahip olmasi
acisindan onemli gorilmektedir. Hitchcock’un sessiz versiyonu, diyaloglu versiyonundan daha iyi olarak
degerlendirilmektedir (Rotha,2000:236). Sessiz filmlerde gerilimi daha ylksek tutabilmektedir. Bunda da Hitchcock’un
filmde konusmadan ¢ok goriintliye 6nem vermesinin etkisi oldukga fazla gorilmektedir.

Santaj (The Blackmail): Hitchcock’un ilk Sesli Filmi

Hitchcock’un ilk sesli filmi de “Santaj” (The Blackmail) filmidir. Hitchcock bu film ile ilgili gorisinde, “oldukg¢a basit bir
oykiiydi ama bu filmi bir tlrli tam istedigim gibi yapamadim” demektedir (Truffaut,1987:60). Ancak buna ragmen
ingiliz ekolliniin basarili ydnetmeni Hitchcock, Blackmail filmiyle basarili bulunmus ve tiiriiniin en iyi 6rneklerinden biri
olarak kabul edilmistir (Rotha,2000:236).

Hitchcock filmleri benzersiz bir tada ve bir daha yakalanamayacak olan mizah ve gerilim kivami duyumsatmaktadir.
“The 39 Steps”, “Secret Agent”, Young and Innocent” ve “The Lady Vanishes” sanildigi gibi yalnizca gerilim sinemasinin,
hos ve ylzeysel érnekleri olmayip, bu filmler Hitchcock’un sahip oldugu essiz sinema duygusu ve sinemada hikayeyi en
iyi ve en etkili sekilde anlatma sanatinin da ornekleri olmaktadir (Dorsay,1990:41). Hitchcock gerilim ile mizahi
filmlerinde ¢ok iyi sentezleyerek bu alanda biiyik basari kazanmistir.

39 Basamak (The 39 Steps): Hitchcock’un Masum Yere Suglanan Adam Temasi

Londra’da kendi halinde bir yasam siiren Richard Hannay’in hayati, gizemli bir 6rgiitten kagan geng bir kadina yardimci
olmasiyla degisir. Evine aldigi bu yabanci kadin, pesindeki casuslar tarafindan oldirilir. Ancak katil zanlisi olarak tim
deliller Richard’i gostermektedir. Polisten kagmaya baslayan Richart, kendi adini temize ¢ikarmanin tek yolunun,
gercgek suglulari bulmak oldugunu anlar.

Erkek kahramanlar seriiven arayicilar olsalar da, genellikle kendi i¢sel dogalarinin agiga ¢ikmasi igin seriiven ¢agrisina
gereksinim duymaktadirlar. Bu ¢agriyi bekleyen kahraman hareketsizlikten ¢ikip, kahramanligin alanina atilmaktadir.
Bazi durumlarda kotl, erkek kahramanin diinyasina girerek onun karsisina ¢ikmaktadir. Bazen de erkek kahraman
istemeyerek ya da yanhslikla seriiven diinyasina girmektedir. Sonrasinda da eski diinyasina donme miicadelesi
vermektedir (indick,2007:134). Alfred Hitchcock bir cok filminde bu yéntemi kullanmistir. The 39 Steps filminde de bu
yontem gorilmektedir.

Vertigo (Yiikseklik Korkusu): Gerilim mi, Sasirtmaca mi?

Oyki iki bélimden olusmaktadir. ilk béliimde Madeleine’in ¢an kulesinden diismestiir.. Madeleine éldiikten sonra
Stewart Judy isimli Madeleine benzeyen bir kizla tanismistir. ikinci bélimde kitaba gére, Stewart ve okuyucu Judy ve
Madeleine’nin ayni kisi oldugunu kitabin sonuna kadar bilmemektedir. Filmde ise izleyici filmin basinda bunu bilmekte,
ancak Stewart bilmemektedir. Hitchcock’a gore, her iki tarafinda bilmemesi sasirtmaca olurken, izleyicinin bilip
kahramanin bilmemesi gerilim yaratmaktadir. izleyicinin, kahramanin bunu nasil dgrenecegini beklemesi gerilimin
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nedeni olmaktadir (Truffaut,1987:241). Hitchcock’a goére filmde saskinlik yaratmaktan gerilim yaratmak daha etkili
olmaktadir.

Truffaut ile yaptigi roportajda “Vertigo” filmiyle ilgili yonetmenlik tavrini agiga ¢ikaran Hitchcock;

James Stewart filmin baslarinda kadini mezarliga dogru izlerken sisli filtre kullanmak suretiyle kadina hayal gibi
ve esrarengiz bir nitelik kazandirmistik. Bu filtre bize parlak giines 15181 lizerine vurmus sise benzer yesil renkte
bir efekt saglamistir. Daha sonra, Stewart ile Judy'nin ilk kez karsilastiklari sahnede Madeleine’i Post
Caddesi’ndeki Empire Oteli’'nde otururken gosterdim, ¢linkii bu oteldeki pencerenin disinda yanip sénen yesil
neon lambasi vardi. Bu yesil 1sik, kiz banyodan g¢ikarken onu ayni ince ve hayale benzer kimlige birimusta.
Kamerayi kadina bakmakta olan Stewart lizerinde odaklandirdiktan sonra yeniden kadina dond{iglimiizde bu
yumusak efekti yavasca kaldirdik. Boylece Stewart'in gergekle ylzylze gelmesini de belirtmis olduk
(Truffaut,1987:242).

Hitchcock bu filmde uyguladigi gibi filmlerinde, ¢cekim hileleri ile kullanmis oldugu goérsel oyunlar onun sinemasini hep
zirvede tutmustur. Filmlerinde 1sik, goris agisi ve cerceveleme ile essiz gorintiler olusturmustur. Bu gorlintilerle
cektigi filmler izleyicinin her izlemede yeni seyler kesfetmesini saglamaktadir.

Rebecca: Hitchcock’un Oscar Alan Tek Filmi

Moo

Romanci Daphne du Maurier’in bestseller romanindan uyarladigl “Rebecca” beklenen basariya ulagsmistir. Bu film ayni
yil En Basarih Film Oscari’ni almistir. Alfred Hitchcock bu filmden sonra bir daha oskara aday gosterilmemistir

(Kaking,1995:95). Ancak Hitchcock’a gore oscar alan yapimci oldugu igin kendisi hi¢ Oscar almamistir.

Hitchcock filmlerinde kadinlari hep gigli vermektedir. Bu glicli kadinlar ozellikle 6lu kadinlar olup, glgsuzleri
(genellikle erkekleri, bazen kadinlar) mezardan yonetmektedirler. Rebecca filminde kadin kahraman, Rebecca diledigi
gibi yasamis ve zamani geldiginde 6lmustiir. Ancak glicli olan Rebecca Mrs. Darvers ve anilari araciliglyla yasamina
devam etmektedir Biiker,2000:109). Kadinlar olimlerinden sonra bile geride biraktiklari insanlari etkilemektedir.
Kadinlar gerilimin yaratilmasinda ana unsur olarak kullaniimaktadir.

Anne Hitchcock filmlerinde genellikle giglii oalrak gosterilmektedir. Rebecca filmi (izerine yazi yazan bditin
arastirmacilarin vurguladigi gercek filmde gigli anne sayisinin fazla bulunmasidir (Biker,2000:111). Hitchcock
roportajlarinda annesinden hi¢ s6z etmemektedir. Hitchcock’'un yasaminda bilingaltinda bir anneden uzaklasma
izlenimi hissedilmektedir. Bu filmlerinde de kendini gostermektedir. Filmlerinde anneler ve kadinlar korkulmasi
gereken varliklar olarak verilmektedir.

Hitchcock filmlerindeki genel formiil; masum bir karakterin kendi kontroll disinda gelisen korkutucu olaylara maruz
kalmasi olusturmaktadir. Hitchcock kadin erkek arasindaki iliskiye de siipheli yaklasmaktadir. Genellikle iki karsi cins
arasindaki uyumsuzluklar tizerinde durmustur.

Young and Innocent filminin bakis agisi, bir cinayete karisan kiiglik bir kizin saskinhgl ve daha sonra gelisen olaylar
anlatilmaktadir. Bu filmde, seyirci tarafindan filmdeki kisilerin bilmedikleri ayrintilarla beslenmesi bigimindeki gerilim
kurallarinin bir 6rnegini sunmaktadir (Kaking,1995:82).

“Hitchcock’un bltiin basarilari-The Man Who Knew Too Much (1935), The Thirty Nine Steps (1935), The Woman Alone
(1937) ve The Lady Vanishes (1939)- meslegin ve heyecanin sonlarina dogru degisiklik gosteren icadi (izerine
kurulmustur”. Bu filmler gorsel ve ritmik yoni nedeniyle seyirciyi birgok ciddi filmden daha ¢ok kendine ¢ekmistir.
Hitchcock’un gorsel hayal giclinin etkili olamadig, ancak ¢ok fazla emek verdigi filmi “Rich and Strange (1939)”
olmustur (Rotha ve Griffith,2001:235). Bu film diger Hitchcock filmlerine gore goérsel olarak zayif kalmis ve diger
filmlerinin basarisina ulasamamustir.

5.1.Alred Hitchcock Filmlerinde Gerilim Olusturmada Karakterler

Koétii karakterlerdeki, en dnemli 6zellik ahlakdisi olmaktir. id enerjisinin disa vurumu nedeniyle kétii karakter
davranisinin ahlaki niteligini umursamamaktadir. Sugluluk duygusu, vijdan azabi ve pismanlik bu karakterler igin
yabanci kavramlar olarak gériilmektedir (indick,2007:299. Karakterler yaptiklari olaylardan pismanlik duymamaktadir.

51



N. Bolat, Gerilim ve Mizahin Miikemmel Uyumu: Alfred Hitchcock

Hitchcock’un filmlerinde, kétl adamlar zengin, kibar, sik insanlar olarak yer almaktadir. Oturuslari ve bulunduklar
ortamla kudretli bir goriinti sergilemektedir (Baran,2006:106). Bu karakterler gorgill ve egitimli, kotuluk yapmasi
beklenmeyen insanlar olmaktadir.

iyi karakterler, baslarina gelenler ya rastlantidir ya da baskalari tarafindan kétiiltigiin icine cekilme biciminde
yansitilmaktadir. isteyerek veya istemeyerek baslari derde girmekte ve kurtulus yine kendi cabalari ile
gerceklesmektedir. lyi karakterler ayrica sugsuz olduklari halde suglanan masumlarda olabilmektedir. Sugsuz
olduklarini kanitlamak igin suglunun pesine diismektedirler.

6. Sonug

Sinema vyedinci sanat olarak anilan gorinti, mizik ve sesin bir araya gelerek bir anlam yaratma sirecini
gostermektedir. Sinemada ¢ekim agilarindan, kullanilan objektife, cekim siirelerine, kullanilan kurgu gibi birgok asama
ile anlam yaratiimaktadir. Sinemada anlam yaratma siirecinde gorintilerin diiz anlamlari yaninda yan anlamlari da
Oonem tasimaktadir. Bu yan anlamlarin olusturulmasi filmde verilmek istenen mesaj ya da anlatlyi desteklemektedir.
Gerilim ve korku sinemasi, bu 6geleri gliclendirmek amagli olarak farkli metaforlar kullanmaktadir. Korku ya da gerilim
filmleri, insanin bastirmaya ¢alistig korkularini bir bicimde ortaya ¢ikarmaktadir.

Alfred Hitchcock, korku ve gerilimi birbirlerinden oldukga net cizgilerle ayirmaktadir. Hitchcock sinemasi, gerilim
unsurlari ile insan psikolojisinin derinlerinde yatan korkulari ortaya g¢ikarmaktadir. Bunun yaninda kimi zaman
dayanilmaz sahnelerine ekledigi parlak bir kara mizah ile gergin bir tebessiim yasatmaktadir. Dolayisiyla Hitchcock
filmleri, gorsellige 6nem veren bir anlati gliclini yogun bigcimde kullanmakta ve kendine 6zgl sinema dili
olusturmaktadir. Hitchcock, filmleri yapildigi donem kadar sonrasindaki filmlere de etki etmektedir.

Hitchcock sinemasinda hem mekanik, hem de dislinsel araglari oldukga etkili bicimde kullanilmakta ve kendine
Ozgllluk yaratmaktadir. Alfred Hitchcock, 6nce hayran olarak girdigi sinemayi, basladigi andan itibaren, sinemaya 6zgii
teknikleri, farkli anlamlar yaratmak icin kullanmaktadir. Sinemaya 6zgii, kamera hareketleri, 151k, renk gibi 6zelliklerin
goriintli boyutuna yenilikler kazandirmaktadir. Oykiilerini anlatirken sinemanin gérselligine 6nem vermekte ve getirmis
oldugu farkl ses kullanimi teknikleri ile bu sanata katki saglamaktadir. Oyuncu kullanimi yaninda zaman ve mekani
kullanim bigimi filmlerine kendine 6zguliik katmaktadir.
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Siyasette Sosyal Medyanin Rolii: AKP, CHP VE MHP’nin Sosyal Medyanin Kullanim
Diizeylerinin Karsilastirilmasi
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Ozet

Sosyal medya, hizla gelisen teknolojiyle, diinyada ve lilkemizde siyaset ve bircok alanda énemli bir doniisiim yasanmasina sebep
olmaktadir. Artan kullanici sayisi ile birlikte gliclii bir etkiye sahip olmaktadir. Siyasal iletisim alaninda sinirlari ortadan kaldirarak hizl
ve zahmetsiz bir iletisim imkdni sunmaktadir. Sosyal Medyanin siyasi tercihleri etkileyen 6nemli bir mecra konumunda oldugu
gorilmektedir. Tirkiye’de ki siyasi parti ve siyasi parti liderlerinin sosyal medya kullanimlari incelendiginde AK Parti, MHP ve CHP
birgok sosyal medya aracini etkin bir sekilde kullanmaktadir. Siyasi partiler kurumsal sosyal medya hesaplari araciligiyla ve siyasi
parti liderlerinin sahsi sosyal medya hesaplan vasitasiyla hedef se¢gmen kitlelerine hizli ve etkili sekilde ulasma imkanina sahiptirler.
Bu baglamda sosyal medya siyaset arenasinda en etkili iletisim araglarindan biri haline gelmistir. Calismada siyasi partilerin soysal
medyay! kullanim dizeyleri karsilastirildiginda: AK Parti, MHP ve CHP’nin sosyal medya hesaplarini aktif olarak kullandiklari
gorulmektedir. AK parti Youtube disinda tiim mecralarda birinci sirada olup, bunlari aktif kullandigi goérilmekte, ayrica siyasi liderler
bazinda da birinci sirada oldugu gériilmektedir. ikinci sirada MHP gelmektedir. CHP, {iciincii sirada yer alirken, parti olarak
Instagram’i kullanmamaktadir. CHP diger partilerden farkli olarak resim ve fotograf icerigine sahip Flikcr mecrasini kullandig
gorilmektedir. Siyaset, iletisimin etkili 6zelliklerinden sosyal medyayi kullanarak hedef kitleye ulasmaya calismaktadir. Siyasal
partiler, sosyal medya araciligiyla hizli iletisim kurmakta; kitleleri yonlendirmekte, verilen mesajlarla inandirmakta ve duygulari
harekete gecirmekte etkili oldugunu séylemek miimkuindiir.

Anahtar Kelimeler: Sosyal Medya, Siyaset, Siyasal iletisim, Siyasi Partiler.

The Role of Social Media in Politics: Comparing AKP, CHP, and MHP in terms of Social
Media Used Levels

Abstract

Social Media causes a significant transformation in politics and many other areas due to the rapidly growing technology both in the
world and in our country. It has a strong effect with the ever-increasing number of users. It offers an opportunity of a rapid and an easy
communication by removing the borders in the area of political communication. Social Media is obviously an important channel
affecting political preferences. Examining the utilization of social media by political parties and leaders of political parties in Turkey; it is
seen that AK Party, MHP and CHP utilize many social media tools effectively. Political parties have the opportunity of reaching the
target electorates rapidly and effectively by means of both corporate social media accounts and personal social media accounts of
leaders of political parties. In this context, social media has become one of the most effective communication tools in the political
arena. Comparing the levels of political parties to utilize social media; it is seen that AK Party, MHP and CHP use their social media
accounts actively. AK Party is ranked as the first in all channels except for Youtube, uses them actively and is also ranked as the first on
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the basis of political leaders. Ak Party is respectively followed by MHP and CHP. Parties CHP, third place, while the party does not use
Instagram. In contradistinction to other parties, CHP apparently uses Flickr, which has a content of pictures and photographs. Politics
tries to reach the target audience by using social media, which is among the effective features of communication. Political parties
establish a faster communication, direct masses, make people believe in themselves with the messages they convey and activate
feelings via social media.

Key Words: Social Media, Politics, Political Communication, Political Parties.
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1. Girig

Sosyal medya genelde kullanicilardan olusan ve kullanicilarin kendilerine 6zgli sayfalar olusturabildigi internet
uygulamalaridir. Sosyal medyada mesaj iki ya da daha fazla yonlidir. Her iki taraf da birbirinden etkilenmis olur. Sosyal
medyada iletisimin herkese agik ve hizli oldugu icin daha fazla yonde etkilesim mimkiin oldugunu ifade etmektedir.
Cok yonli etkilesimi olan internet, insanlari bolen duvarlari yok ederek aktif katilima sebep olur (Tereci, 2017: 16).

Siyasal iletisim, iletisimin en 6nemli alanlarindan biridir. Liderlerin ve bagh olduklari siyasi partilerin segim
donemlerinde uyguladigl, hedef kitlenin tutum ve oy verme davranislarini yonlendiren iletisim faaliyetleri siyasal
iletisim olarak tanimlanmaktadir. iletisimi genel hatlariyla; siyasal aktérlerin farkli kosullara yénelik olarak belirlenen
ideolojik amaglarini, belli gruplara, kitlelere, (lkelere ya da bloklara kabul ettirmek ve gerektiginde eyleme
donlstirmek, pratige dokmek Uzere farkh iletisim tiir ve tekniklerini kullanmasi olarak tanimlamistir. Teknolojik
gelismeler yeni siyasal yapilanmalar gerektirmis; bu da dogal olarak siyasal iletisim olgusunu ve uygulamalarini
etkilemektedir (Aziz, 2011: 3). Ozellikle internet teknolojilerindeki gelismeler ve internetin kitlesellesmesi sosyal medya
olgusunu, sosyal medya olgusu ise siyasal iletisimi donustlirmistir. Sosyal paylasim aglari parti liderlerinin bu aglari
politik propaganda araci olarak kullanmasini saglamis, yliz binlerce insanla iletisim halinde olmasini kolaylastirmistir
(Cakir ve Tufan, 2016: 8).

Siyasal katilimin sayica yliksek olmadigl Turkiye’de, siyasal siireglere sanal da olsa katilma imkani sunan bir kamusal
alan niteligindeki sosyal medya platformlari, bireylerin politikaya azda olsa dahil olmalarini saglamaktadir. Sosyal
medya platformlarinda lider ve hedef kitlesi arasinda birebir sayilabilecek etkilesimli bir bag kurulabilmektedir. Bu
baglamda, siyasal iletisim faaliyetlerinin kolaylikla stirdiirtlebildigi bir alan olan sosyal medyanin, lider imajinin insa
edilmesindeki roll 6n plana gikmaktadir (Cakir ve Tufan, 2016: 10-11).

“Sosyal Medya” olarak adlandirilan bu yeni ortam, giinden giine kullanici sayisini arttirmakta, etkilesim sahasini
genisletmekte kamusal alani donistiirmekte ve siyaseti yonlendirmektedir. Siyasetin yonetimsel iliskisini saglayan
medya zamanla bu alanlari yonlendirici ve donlstiricl etkiye sahip olmaya baslamistir. Bir iletisim araci olarak medya,
toplumsal yapilarin olusmasinin bir numaral etkeni olmus kamusal alan icinde pek ¢ok giic elde etmis ve bu gig
sayesinde toplumda yeni dengelerin olusmasinda aktif roller oynamaktadir. Yeni iletisim teknolojilerindeki gelismeler,
yeni medya ve Web 2.0 kavramlari ile birlikte sosyal medya kavraminin ortaya ¢ikmasina dolayisiyla gesitli sosyal
medya aglarinda etkilesimli, iki yonli bir iletisim igeriginin kullanicilar tarafindan da liretilmesine zemin hazirlamistir.
Web 2.0'in etkilesimsel dogasi, kullanicilara igerik Uretip, Urettikleri icerigi yayinlayabilme olanagini saglamaktadir.
Kullanicilarin, yayin i¢in kullandiklari araglar arasinda toplumsal paylasim aglari ve bloklar gibi “sosyal medya” olarak
bilinen ortamlar yer almaktadir (Akyol, 2015: 99).

Siyasetin, 6nemli 6lglide medya araciligiyla kuruldugu, Uretildigi ve sunuldugu bir cagda yasiyoruz. Yasadigimiz donem
post modern ¢ag, bilgi ¢agl, medya cagi, gosteri ¢agl, yasanti ¢agl gibi degisik kavramlarla nitelenmektedir. Medya,
glnimizde bireyin etkin olarak siyasal sisteme iliskin inang, deger ve bilgileri 6grenmesi, benimsemesi; siyasal-
ideolojik kimliginin bigcimlenmesi; boylelikle akilci, duygusal ya da ideolojik baghliga dayali siyasal tutum ve davranislar
sergilemesi surecinde énemli rol oynamaya basladi. Medyanin, etkili bir siyasal sosyallesme aracina dénismesiyle
birlikte, siyasette de bir kirllma noktasi yasandi. Siyasetin dislince ve algilama kaliplari ve bigimleri, iliskileri, aktorleri
ve kurumlari; siyasal kararlarin ve eylemlerin tartisildigi alan medya araciligiyla degisime ugratildigini sdylemek
muUmkindir (Cebi, 2002: 1).

Kitle iletisim araglarindan geleneksel ve sosyal medya, toplumun siyasal bilgi edinme ve siyasal ilgi dlizeyini artirmasina
da katkida bulunurlar. Bu durum segim donemlerinde kitle iletisim araglarinin tasidigi siyasi 6nem de gorulebilir.
Siyaset, bireye iletisim kanallarini kullanarak ulasir ve bireyi toplumsallastirir. Bu durum sosyal bir ¢evrede gruplar
arasinda da daha aktif izlenebilir. iletisim yénlendirir, ikna eder ve duygulara seslenir. Siyaset, iletisimin bu &zelliklerini
kullanarak amacina ulasmaya calisir. Sosyal medya yoluyla yapilan iletisim, burada kitleleri yonlendirmek, verilen
mesaja inandirmak ve duygulariyla hareket etmelerini saglamak igin kilit bir rol Gstlenmektedir (Tokg6z, 1979: 4).
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Sosyal medyanin, zaman ve mekan sinirlamasi olmaksizin, karsiliklilk ve iki yonli bir bilgi akisina imkan taniyan,
kullanicilar birer “igerik Ureticisi” olarak 6n plana gikaran yapisi sayesinde se¢im kampanyalarinda da kullaniimaya
baslanmistir (Akyol, 2015: 99).

Sosyal medyanin ortaya ¢ikisi ve hizli gelisimi ile birlikte segcim kampanyalarinin televizyon, gazete ve radyo gibi
geleneksel mecralarin yani sira interaktif bir ortamda da varlik bulmaya basladig, hem parti/adaylarin hem de
kullanicilarin siyasal kampanyaya karsilikli olarak katiiminin mimkin hale geldigi, sosyal medya ve siyaset/siyasal
kampanya iliskisinin zaman igerisinde daha fazla Gnem kazanmaya basladigi gorilmektedir (Akyol, 2015: 101).

Sosyal medyanin siyasal iletisim siirecinde kullaniimasi, geleneksel siyasal iletisim yontem ve tekniklerine goére siyasi
partilere ve liderlere, partililere, parti sempatizanlara ve heniliz “oy verme” kanaati olusmamis se¢menlere siyasal
metin/ileti ile etkilesime girme, katilma/dahil olma, yayma ve kendi igerigini tGreterek paylasma acisindan birgok olanak
saglamaktadir. Bu olanaklar yeni medya ortamlarinin sahip oldugu bir takim 6zelliklerden beslenmektedir (Bayraktutan
vd., 2012: 6)

Siyasi partilerin Ozellikle etkilesimsel yonli ve kullanici tlrevli tretilen igeriklerin paylasiimasina ve yayginlasmasina
olanak saglayan Web 2.0"1 kullanmaya baslamasindaki temel nedenleri, yeni medyanin 6zelliklerini de gdz 6niinde
bulundurarak soyle siralamislardir:

* Siyasi parti ve liderlerinin kendilerini ve sdylemlerini tanitmak,

* Dulzenli bilgi akisi ile segmen kitleyi parti etkinliklerinden haberdar etmek,

* Segmenlerin belli konularda gorislerini bir araya getirerek diizenlemek,

* Siyasal dizenlemelerin izin verdigi 6lglide partiye yonelik olarak maddi destek toplamak,

* Cevrimdisi ortamlarda da siyasi partinin ve/veya liderinin etkinliklerine destek ve izleyen saglamak (Bayraktutan
vd., 2012: 7) olarak siralamak mumkdnddr.

Siyasi parti ve liderlere dolayimsiz bir iletisim ortami sagladig diistiniillrse, 6zellikle kamusal alanda toplumsal, siyasal,
ekonomik sorunlara iliskin goruslerini yeterince dile getirme olanagina sahip olamayan genglerin, kadinlarin,
engellilerin sosyal medya ortamlari lizerinde siyasi partiler ve liderleriyle, iletisimsel bir eyleme girme potansiyelinin
Uzerinde durulmalidir. Bu iletisimsel eylem siyasi partinin ve/veya liderin séylemine de etki edebilir (Bayraktutan vd.,
2012:7).

Sosyal medyanin kamuoyu destegini saglamak, kararsizliklari olumlu yonde degistirmek gibi fonksiyonlari ile siyasal
iletisim araci olarak kullanilmasini saglayan en énemli 6zelligi interaktifliktir. Kamuoyu destegini cekebilmek igin hedef
kitle ile ¢ift yonlu iletisim kurulmasinda ve destek olusturabilecek tim alanlarda interaktiflik, geleneksel araglar ve
yontemleri yeni teknolojilerin isiginda siyasal iletisimi de sekillendirmistir (Cakir ve Tufan, 2016: 10).

Siyasi partiler, cesitli iletisim teknik ve araglarini kullanarak kitleleri, toplumlari, bireyleri belli gorisler ¢evresinde
disinmeye sevk etmek, kisilere bu gorisler sinirinda mesajlar vermek, etkilemek ve yonlendirmek igin siyasal iletisim
¢alismalarina 6nem vermektedirler. Siyasi partiler hedef kitlelerini diistinerek kampanyalar yapmakta ve bu amagla
cahsmalarini stirdiirmektedirler. Siyasi partilerin liderleri bu galismalari geleneksel kitle iletisim araglari yaninda artik
herkes tarafindan yaygin sekilde kullanilan sosyal medya araciligiyla da yapmaktadir (Silstipar, 2016: 727).

Sosyal Medya hizla artan kullanici sayisi ve genis etki alani sebebiyle egitimden, sanata, sagliktan, kamu yonetimine
kadar ¢ok genis bir alanda kklii degisimlerin yasanmasina sebep olmustur. Oyle ki kéklii degisim yasanan bu alanlarin
basinda genis kitlelere ulasma amaci giiden siyaset gelmektedir. Clinkl geleneksel yontemlere oranla ¢ok daha hizli bir
sekilde ve ¢ok daha genis kitlelere ulasma imkani sunan Sosyal Medya ayni zamanda hedef kitleye gliniin her aninda en
hizli sekilde ulagma imkani sunmaktadir. Bunun yani sira ise Sosyal Medyanin geleneksel yontemlere nazaran ¢ok daha
ekonomik olmasi son dénemde siyasilerin ve siyasi partilerin bu alana biyik bir ilgi gostermesine sebep olmustur. Bu
bakimdan toplumsal hayatimizda birgok doniislimiin yasanmasina sebep olan Sosyal Medya siyasal iletisim alaninda
yeni medyaya dogru bir dénlisim yasanmasina sebep olmustur (Dari, 2018: 3).

Sosyal medya platformlari bir yandan se¢men kitlesini olusturan bireylerin kendilerini yoneten ya da yonetmeye aday
siyasi liderlere ulasmalari igin uygun ortamlar yaratirken, diger yandan siyasilere dislince ve ideallerini topluma
aktarma, segmenin talep ve arzularini gézlemleyebilme imkani saglayabilmektedir (Demir, 2014: 168).

TTNET verilerine gore Turkiye'de yaklasik 8 milyon hanede internet vardir, bunun toplam hane sayisi igindeki orani ise
%43’e tekabil etmektedir. 30 milyon internet kullanicisinin %59’u erkek ylizde 41’i ise kadin kullanicilardan
olusmaktadir. Facebook Ulkemizde en ¢ok liyeye sahip sosyal paylasim sitesidir. Facebook Uye sayimiz 35 milyonu
asmis durumdadir (Toprak ve Kiglik, 2016: 106).

TUIK, verilerine gére 18 Agustos 2017 tarihi itibariyle internet kullanan bireylerin orani %66,8 oldu. Bilgisayar ve
internet kullanimi 2017 yilinda 16-74 yas grubundaki bireylerde sirasiyla %56,6 ve %66,8 oldu. Bu oranlar 2016 yilinda
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sirasiyla %54,9 ve %61,2 idi. Bilgisayar ve internet kullanim oranlari 16-74 yas grubundaki erkeklerde %65,7 ve %75,1
iken, kadinlarda %47,7 ve %58,7 oldu. Her on hanenin sekizi internet erisim imkinina sahip Hane halki bilisim
teknoloijileri kullanim arastirmasi sonuglarina gére 2017 yili Nisan ayinda hanelerin %80,7’si evden internete erisim
imkanina sahip oldu. http://www.tuik.gov.tr/HbPrint.do?id=24862 Erisim Tarihi: 08.05.2018

Etkilesimli iletisim kurulabilmesi, siyasetginin kisa siirede daha genis kitleye hitap edebilmesi ve onlarin tepkisini daha
rahat Ol¢cebilmesi sosyal medyayi glicll bir politik ara¢ haline getiren sebeplerdir. Vatandaslar sosyal medya araglarini
kullanarak goruslerini daha rahat ifade edebilir diger kisilerin yazilarini veya siyasetgilerin paylasimlarini yorumlayabilir
ve cevaplayabilirler. Glinimuzde, Tiirkiye’de dahil olmak lizere tim diinyada birgok politikaci, bakan ve baskan sosyal
aglan aktif olarak kullaniyorlar ¢linkli bu aglar sayesinde politikacilar daha ¢ok kisi tarafindan taninabiliyor, daha ¢ok
segmene ulasabiliyor ve onlarin goruslerini etkin ve verimli bir sekilde degerlendirebiliyorlar. Bu faydalarindan dolay
sosyal aglar politikacilarin ilgisini ¢cekiyor (Cildan, ark. 2012: 2).

Etkilesimli iletisime dayanan yeni bir siyaset dénemi basliyor ve yeni bir anlayis olusuyor. Bu degisimi gerceklestiren en
onemli gl¢ sosyal medya araglandir. Belli ki, bu araglar siyasette énemli bir glic haline geldiler ve bu guglerini her
gecen glin arttiniyorlar. Clnki sosyal aglar bir yandan iletisimi daha kolay, verimli ve anlik hale getirirken, diger yandan
da bunun maliyetini dusirayorlar (Cakir ve Tufan, 2016: 10).

Yeni medya uygulamalarindan olan sosyal medya ortamlarinin gerek Tiirkiye’de gerek diinyada ¢ok sayida kullanicisi
bulunmaktadir. internet tizerinden kullanicilarla dogrudan etkilesime girme olanagi taniyan bu uygulamalar, segim
donemlerinde de adaylar ve/veya partili kullanicilar tarafindan siklikla kullanilmaktadir (Bayraktutan vd., 2014: 59).

Sosyal medyanin siyasal alanda kullanimi belirli birtakim amaglar dogrultusunda olmaktadir. Bireyler kendi ilgi alanlari
ve oncelikleri dogrultusunda, ilk olarak siyasal giindemi takip etmek igin sosyal medyadan yararlanmaktadir. Bu
kapsamda, haberdar etmek/olmak, siyasal gindemden geri kalmamak, uluslararasi siyaseti takip etmek, siyasi liderleri
takip etmek ve siyasi icerikli bilimsel yazilari takip etmek gibi alt amaglara sahip olabilmektedir. Siyasal gelisim ve
etkilesim saglamak sosyal medyanin siyasal amagh bir diger kullanim seklidir. Bu baglamda bireylerin kendi
ideolojisindekilerle farkh alanlarda etkilesim, farkli ideolojidekilerle etkilesim, kendisi gibi diisiinen insanlari takip
etmek, siyasi anlamda sosyallesmek, gorislerini pekistirmek, tartismalarda malzeme olarak kullanmak, siyasi anlamda
kendini kesfetmek/gelistirmek, yasal diizenlemeleri anlamak, farkl ideolojidekiler hakkinda bilgi sahibi olmak, yaratici
siyasi iceriklerle ilgilenmek ve siyasi bir gruba dahil olmak gibi alt amaglari bulunabilmektedir. Sosyal medyanin siyasal
amagli Gglinct kullanim bigimi siyasal duyurumlarda bulunmaktir. Bu dogrultuda, bireyler ideolojisini yaymak, karsi
propaganda yapmak, siyasi olarak taraftar toplamak ve siyasi konularda farkindalik yaratmak gibi alt amaglara ulasmak
isteyebilmektedir. Kimi zaman da siyasal icerikler, siyasal bir kaygi ya da amag glitmeksizin paylasilmakta, bireylerin bu
iceriklerden siyaset digi yararlanimi s6z konusu olmaktadir. Bu gercevede de, bireyler dogru bildiklerini aktarmak,
yasami renklendirmek, arkadaslara ideolojileriyle uyumlu jest yapmak, etrafindaki insanlarin tepkilerini 6lgmek ve
siyaset Usti bir insan oldugunu gostermek gibi amaglari gergeklestirmek isteyebilmektedir (Arklan, 2016: 623-624).

Yasadigimiz ¢agda medya alaninda ortaya gikan degisimleri soyle siralayabiliriz:
1. Medyanin sirekli bicimde hem niceliksel hem de niteliksel olarak yayginlagsmasi,

2. Geleneksel medya tirlerinin yaninda yeni medya tirlerinin ortaya ¢ikmasi (6zel hedef kitlelere yonelik dergiler,
internet televizyonu, kablolu televizyon vb.),

3. Medyanin siirekli olarak siddetli ve sikbogaz eder bicimde hayatin bitin alanlarina niifuz etmesi,

4. Medyanin, igeriklerinin alimlanma ve kullanilma degeri nedeniyle toplumsal 6énem ve sayginlik kazanmasi (Cebi,
2002:4).

Tirkiye’de internetin se¢cim kampanyalarinda kullanimi 3 Kasim 2002 segimleriyle baslanmistir. Yeni teknolojilerin
genelinde oldugu gibi internet de 2002 se¢cim kampanyalarina kadar sinirli 6lglide kullanilmis, partilerin birgcogu 2002
secimleri 6ncesinde internet siteleri olusturmalarina ragmen sadece ANAP 3 Kasim 2002 segimlerinde genglerin oyunu
alabilmek igin parti sitesi lizerine yogunlasmistir. O yillarda Tirkiye’deki internet alt yapisinin yetersizligi ve abone
sayisinin azligi da siyasal iletisimde internetin yetersiz kullaniminin sebepleri olarak gériilmektedir (Bostanci, 2015: 85).

Konu ile ilgili yapilan ¢alismalar incelendiginde sosyal medya siyasi partilerin ve siyasi liderlerin siyasal olarak katilimi
saglamak ve se¢menleri ikna etmek adina yapilmis akademik ¢alismalardan bazilar soyledir:

e Sosyal Medya ve Siyaset, Mustafa Bostanci, (2015). Sosyal medya siyasetgiler ve segmenler nezdinde 6nemli
bir siyasal iletisim araci vazifesi gordiigu, siyasi partilerin diger iletisim mecralarini da sosyal medya ile uyumlu
hale getirmeye calistiklarini ifade etmektedir. Geleneksel medya Uzerinden gergeklestirilemeyen etkilesimin
sosyal medyada siyasi aktorleri ve se¢menleri bir araya getirmektedir. dogru stratejiler uygulandiginda sosyal
medyanin geleneksel medyaya oranla 6nemli avantajlar saglayabilmektedir. Bunu zaman yoni, genis kitleye
ulasma ve hizli olmasi yoniyle segmenleri ikna yoniiniin gliclii olarak gérmektedir.
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e Sosyal Medyanin Politik Katim ve Hareketlerdeki Rolii, Cildan, C., Ertemiz, M., Tumugin, H. K., Kiglk, E.,
Albayrak, D. (2012). Sosyal medya tim diinyada bireyler arasindaki demokrasi ve 6zglrliik talebinin
yayllmasinda ve artmasinda gigli bir iletisim araci olarak kullanildi. Az gelismis veya gelismemis Glkelerde
yasayan bireyler bu siteler sayesinde gelismis Ulkelerdeki refah ve demokrasi seviyesini 6grenme diinyayla
bltlinlesme imkani buldular. Bu aglar toplum ve politikaci arasindaki iletisimi de oldukga arttirdi. Boylece
seffaflik, 6zgirlik ve demokrasi talepleri yikseldi. Gliniimiizde sosyal aglar temsili demokrasiden, katihimci
demokrasiye gegiste birincil role sahipler ve her gegen giin yeni yollar agiyorlar.

e Siyasi Partilerin Sosyal Medya Kullanimi: Basbakan Ahmet Davutoglu, Facebook Resmi Sayfasi Ornegi, Ozden
Toprak, Olgun Kuguk, (2016) Geleneksel medyanin daha ¢ok tek yonlii ve geri donlsiimi icin ayrica ¢aba
gerektiren iletisim modelinin aksine, yeni medya es zamanli geri besleme avantajiyla ¢ok uygun bir iletisim
mecrasidir. Kullanici ve takipgiler sosyal medyada ilgilendikleri konularla ilgili diisiincelerini anlk olarak dile
getirme olanagina sahiptirler.

e Sosyal Medya ve Siyaset: Tirkiye’deki Siyasi Partilerin Sosyal Medya Kullanimi, Dari, A. Bahadir (2018). Sosyal
Medya hedef kitleye ulasma noktasinda geleneksel medya araglarina oranla ¢ok daha hizli bir sekilde ve ¢ok
daha genis kitlelere ulasma imkani sunmasinin yani sira geleneksel yontemlerden daha ekonomik bir iletisim
imkani sunmaktadir. Oyle ki Sosyal Medya sayesinde giiniin her aninda diinyanin her yerinde ki segmene tek
bir tusla ulasmak mimkin hale gelmistir. Bu agidan baktigimizda geleneksel mitingler ve segim kampanyalarin
daha uzun sirede, daha zahmetli, maliyetli ve oldukga sinirli bir saylya ulasma imkanina sahipken Sosyal
Medya sayesinde siyasiler gelenekselden kat be kat fazla se¢gmene gelenekselden daha hizli ve zahmetsiz
olarak ulasma imkanina sahiptir. Bunun yani sira siyasiler televizyon programlarinda dahi ¢ok sinirli bir
zamana sahip olurken Sosyal Medya ile bu sinirlamalar ortadan kalkmaktadir.

2. Calismanin Gnemi ve Amaci

Calismamizin amaci glinimiziin en etkili iletisim araglarindan biri olan sosyal medyanin siyasal iletisim alaninda ki
etkisini ortaya koymaktir. Bu amagla siyasi partilerin ve siyasi parti liderlerinin sosyal medya hesaplari incelenerek
siyasette bir iletisim araci olarak sosyal medyanin kullanim diizeyleri ortaya koyulmaya calisilacaktir.

2.1. Galismanin Metodu

Arastirmamizin evrenini Turkiye Bliyik Millet Meclisinde grubu bulunan siyasi partilerden ilk ti¢ siralamaya sahip siyasi
partilerden AK Parti, MHP, CHP’nin kurumsal ve bu partilerin genel baskanlari olusturmaktadir. Bu (¢ partiye ait
kurumsal parti hesaplari ile parti genel baskanlarinin sahsi hesaplari tizerinde bir igerik analizi yapilarak siyasal iletisim
alaninda hangi sosyal medya araglarini kullandiklari karsilastirmali olarak ortaya konulacaktir.

Arastirmanin kavramsal ¢ergevesindeki bilgiler icin literatlir taramasi yapilarak toplanmistir. Konuya iliskin yazilmis
kitap, makale ve internet kaynaklari taranarak arastirma icin uygun olan veriler kayit altina alinmigtir. Arastirmanin
icerik analizi gerceklestirilen inceleme bdélimindeki veriler ise, 6rneklem olarak segilen siyasi partilerin ve siyasi
liderlerin kisisel sosyal medyadaki Facebook, Instagram, Twitter, Youtube, Google Plus hesaplarindan elde edilmistir.
Arastirma kapsaminda elde edilen veriler igerik analizi tiirlerinden biri olan kategorisel analiz teknigiyle analiz
edilmistir(Bilgin, 2006: 19). Bu analiz tekniginde, veriler olusturulan kategorilere dagitilmakta ve analiz edilmektedir.
Arastirma kapsaminda incelenen siyasi partilerin ve siyasi liderlerin mesajlarin igeriklerinde tasidiklari anlamlara gore;
sosyal medya sayfalarinda yer alan gorsel ve yazili paylasimlarin igerikleri kategorilere ayrilmistir. igerikte baskin
mesajlar 6n plana ¢ikariimigstir.

3. Bulgular ve Tartisma

Arastirmamiz sonucunda 20.04.2018 tarihi itibariyle partilerin sosyal medya hesaplarindaki takipgi sayilari degisken
oldugundan elde ettigimiz verilere gore siyasi partilerin kullanmis olduklari sosyal medya hesaplari, bu hesaplara ait
baglanti adresleri ve bu hesaplara ait takipgi sayilari paylasilarak agiklanacaktir.
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Tablo 1. Siyasi Partilerin sembolleri ve Uye Sayilari

ADALET VE KALKINMA PARTISi (AK PARTi)

RECEP TAYYiP ERDOGAN
BASKANI (14.08.2001)

9.949.045 (22.02.2018 tarihi

Uye Sayisi itibariyle)

https://www.yargitaycb.gov.tr/sayfa/adalet-ve-kalkinma-partisi/1095 Erisim tarihi: 20.04.2018

MILLIYETCi HAREKET PARTISi (MHP)

BASKANI DEVLET BAHGELIi(07.07.1983)
Uye Sayisi 484.574 (22.02.2018 tarihi
itibariyle)

https://www.yargitaycb.gov.tr/sayfa/milliyetci-hareket-partisi/1158 Erisim tarihi: 20.04.2018
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CUMHURIYET HALK PARTISi (CHP)

KEMAL
BASKANI KILICDAROGLU(09.09.1992)
Uye Sayisi 1.217.640 (22.02.2018 tarihi

itibariyle)

https://www.yargitaycb.gov.tr/sayfa/cumhuriyet-halk-partisi/1110 Erisim tarihi: 20.04.2018

Kaynak: Bu Bilgiler 20 Nisan 2018 tarihi itibariyle Yargitay Cumhuriyet Bassavciligi sayfasindan edinilmistir.

Siyasi partilerin Uye sayilarina dair Yargitay Cumhuriyet Bassavciligina ait 20 Nisan 2018 tarihi itibariyle gegerli olan
verileri inceledigimizde 9.949. 045 {iye sayisina sahip olan AK Parti Uye sayisi bakiminda ilk sirada yer alirken, ikinci

sirada 1.217. 640 Uye sayisi ile CHP gelmektedir. Ugiincii sirada MHP ise 484.574 iiye sayisina sahiptir.

Tablo 2: AK Parti, CHP ve MHP’nin Kurumsal Sosyal Medya Hesaplarinin Takip Edilme Oranlari

Facebook Twitter Instagram Youtube Google +

3.158.094 10 Begeni 4 Takip 27.686.038 322.496
AK PARTI Begeni Goériintileme Takipgi

3.053.998 1.443.650 447.820

Takipgi Takipgi Takipci 0 Abone

1.492.158 179 Begeni 427 Takip 40.003.783 247.581
CHP Begeni Hesabi yok Gorintileme Takipci

1.457.586 664.816 13.241 Abone

Takipgi Takipgi

2.224.168 2.236 Begeni, 77 Takip 3 Takip 13.245.432 266.134
MHP Begeni Gorintuleme Takipci

2.096.657 1.253.303 315.627 33.820 Abone

Takipgi Takipci Takipgi

Kaynak: Bu Bilgiler 20.04.2018 tarihi itibariyle “akparti.org.tr”, “mhp.org.tr” ve “chp.org.tr” sayfalarinda yer alan sosyal

medya hesaplarindan edinilmistir.

Siyasi partilerin kurumsal olarak kullanmis olduklari Sosyal medya hesaplarini inceledigimizde: siyasi partilerin
Facebook, Twitter, Instagram ve Google Plus hesaplarinda en fazla takipgi sayisina sahip olan parti; AK Parti’dir. MHP,
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Facebook, Twitter, Instagram ve Google Plus hesaplarinda ikinci sirada oldugu gorilirken: CHP, Facebook, Twitter ve
Google Plus hesaplarinda takipgi sayisi bakimindan Ggiinci sirada yer almaktadir. Bu baglamda Facebook, hesabinda 3
milyondan fazla takipgi ve begeni ile Ak Partinin 6nde oldugu, ikinci sirada ise 2 milyonun izerinde bir takipgi ve begeni
sayisi ile MHP gelmektedir. CHP ise 1.5 milyon civarinda bir kullanici ve begeni sayisiyla son sirada yer almistir. CHP,
Youtube’ta 40.003.783 goriintiileme ile birinci sirada olup, ikinci sirada AK Parti 27.686.038 goriintiileme sahip oldugu
gorilirken: MHP 13.245.432 gorintileme ile Uglinci siradadir. Youtube hesabinda 33.820 abone ile MHP birinci
durumdadir.

Siyasi partilerin kurumsal sosyal medya hesaplarinda Ak Parti Facebook, Twitter, Instagram hesabinda “kutlu ylruytse
devam” sloganiyla agilmakta Recep Tayyip Erdogan’nin resimleri ve kurmaylarin agiklamalari, MYK toplantilari, devlet
adamlari ile olan gorlismelerini ve 6nemli glin aktiviteleri iceren bilgilerden olusmaktadir. Youtube’ta ayni sloganla
baslamakta, Ak icraatlar, Yeni Tiirkiye ve icraatlari iceren videolari TBMM Grup Toplantilarinin igeriginden olusan
goriintlleri icermekte, Adalet ve Kalkinma Partisinin kullandigi Vimeo hesabinda 7.559 video bulunmakta, 59 takipgisi
ve 1 begenin oldugu gorilmekte; 6nemli oldugu disitnilen farkh igerikli videolardan olusmaktadir. Google Plus’ta
322.462 takipgi ile birinci sirada olup siyasi liderlerle goriismeler baska Ulke liderleri ile gériismeler, MYK toplantilarini
iceren videolardan olustugunu ve se¢menleri bilgilendirme, ikna etme, mesajlari icermektedir. Se¢menleri
bilgilendirirken icraatlarini goérsel olarak ortaya koymaya yonelmektedir.

CHP ise, Facebook, Twitter, Flickr, Youtube ve Google Plus sosyal medyalarinin giris mesaj “adalet” slogani ile
baslamaktadir. Facebook igerigi partinin grup toplantilari, mitingler ve Kemal Kiligdaroglu’nun aktivitelerinden
fotograflar ve videolardan olustugunu soyleyebiliriz, Twitter iceriginde ise partinin grup toplantilar, siyasi liderler ile
goriisme fotograflari, miting videolari ve gliniin anlamini igeren mesaj ve fotograflardan olusmaktadir. Youtube’ta ayni
sloganla baslamakta, adalet ve cesaret, zulme karsi koymak bizim namus borcumuz igerikli videolardan olusmaktadir.
Flickr sosyal medya hesabinda ise 43.642 fotograf paylasiimis, 229 takipgi, 58 begeni bulunmaktadir. Cogunlukla grup
toplantilarinin, meclis, miting ve siyasilerle olan gorismelerin fotograflarindan olusmaktadir. Google Plus’ta CHP
kurmaylarinin meclis videolarindan olusmaktadir. Se¢menleri bilgilendirme, ikna etme mesajlari icermektedir.
Se¢menleri bilgilendirirken icraatlarini gérsel olarak ortaya koymaya yonelmektedir.

MHP ise; Facebook hesabi ¢oklu slogan kullanmaktadir. “Benim aklim hep Tirkiye'dir”, “Hakk’in Yolunda Milletin
Yaninda”, “Ne Mutlu Tiirkim Diyene”, “Once Ulkem ve Milletim, Sonra Partim ve Ben” gibi. Bayrak sembol olarak
yogun bir sekilde igerikte bulunmakta Devlet Bahgeli’nin parti ¢alismalari, kurmaylarinin etkinlikleri ve gliniin anlam ve
onemine iliskin mesajlari icermekte, fotograf ve videolarindan olusmaktadir. Twitter, “Benim aklim hep Turkiye’dir”
slogani ile baslamakta son atilan tweetler ¢ogunlukla yapilacak segim stratejileri, Devlet Bahgeli ve kurmaylarinin
toplantilari, etkinlikleri iceren fotograf icerikli oldugu goriilmektedir. Instagram, parti amblemi ve Alparslan Tirkes ve
Devlet Bahgeliye ait fotograflar ve milliyetgi soylemler igermektedir. MHP, Youtube’ da 33.820 abonelikle en fazla
abonesi olan partidir. Mitinglerin, demeglerin ve kurultay videolarindan olusmaktadir. Segmenleri bilgilendirme, ikna
etme mesajlari icermektedir. Segmenleri bilgilendirirken icraatlarini gorsel olarak ortaya koymaya yonelmektedir.

AK Parti, CHP ve MHP Facebook, Twitter, Instagram, Youtube ve Google Plus gibi sosyal medya aglari aktif olarak
kullandigini, AK Parti diger partilerden farkh olarak https://vimeo.com/adaletvekalkinmapartisi adresiyle bir video
paylasim ag olan Wimeo Sosyal medya aracini kullanirken, CHP ise diger partilerden farkh olarak
https://www.flickr.com/photos/fotochp/ adresiyle bir resim ve video paylasim agi olan Flickr Sosyal Medya hesabini
aktif olarak kullanmaktadir. Instagram, hesabi kullanmamaktadir.

Tablo 3. Siyasi Partilerin Kullandiklari Sosyal Medya Hesap Adresleri

AK PARTI CHP MHP

https://www.facebook | https://www.facebook.com/herkesicinC | https://www.facebook.com/milliyetcih
Facebook | .com/akparti HP areketpartisi

https://twitter.com/ak | https://twitter.com/herkesicinchp https://www.instagram.com/milliyetci
Twitter parti hareketpartisi/

https://www.instagra Hesabi yok https://www.instagram.com/milliyetci
Instagram | m.com/akparti/ hareketpartisi/

https://www.youtube. | https://www.youtube.com/user/chpge | https://www.youtube.com/user/Milliy
Youtube com/akparti nelmerkez/about etciHareketMHP

https://plus.google.co | https://plus.google.com/+chpgenelmer | https://plus.google.com/+milliyetcihar
Google + m/+akparti kezi eketpartisi?hl=tr
Kaynak: Bu Bilgiler 20.04.2018 tarihi itibariyle “akparti.org.tr”, “mhp.org.tr” ve “chp.org.tr’sayfalarinda yer alan

bilgilerden derlenmistir.
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Tablo 3’te 6rneklem olarak sectigimiz siyasi partilerden AK Parti, MHP ve CHP’nin bir¢ok sosyal medya hesabini aktif
olarak kullandiklarini gérmekteyiz. Siyasi partilerin kendi Web sitelerinin olmasi nedeniyle partilerin programlari,
faaliyetlerini daha ayrintili bilgi paylasimini gerceklestirmelerinde katki saglamaktadir. Yer alma sanslari birbirinden
farkh olmaktadir. Tim siyasi partilere esit sans taniyan web sitelerinin diger iletisim araglarina gére daha esitlikci bir
yaplya sahip oldugunu gostermektedir. Bu web sitelerinin sosyal medya 6geleriyle desteklenmesi igeriklerin dolagimini
hem kolaylastirmakta hem de daha genis bir kitleye erisilmesine katki saglamaktadir (Bostanci, 2015:98). Siyasi partiler
segmenlerine farkli sosyal kanallar Gzerinden ulasma amaci giitmektedirler. Bu agidan AK Parti, MHP ve CHP Sosyal
Medya hesaplarini etkin bir sekilde kullandiklarini, farkli segmen kitlelerine es zamanh yapmis oldugu paylagimlar
vasitasiyla hedef kitlesindeki se¢menleri bilgilendirme ilgileri cekme ve ikna gayesi tagimaktadir. Sosyal medya
hesaplari Uzerinden parti ¢alismalari ve aktiviteleri paylasilarak bir bilgilendirme yapilirken, partilerin amaglarini ve
tanitimini destekleyici afis, muzik, video, reklam gibi her tlrli yolla hedef kitleye sunulmakta ayni zamanda parti
propaganda faaliyetini daha hizli, daha ekonomik ve daha genis bir kitleye ulasabilecek sekilde yuriutmektedirler.

Tablo 4. AK Parti, CHP ve MHP Parti Liderlerinin Kullandigi Sosyal Medya Hesaplarinin Takip Edilme Oranlan

Facebook Twitter Instagram Youtube Google +
8.923.895 12.878.912 3.499.97 11.010.529 goriintileme

Recep Tayyip begeni takipgi takipgi 356.390

Erdogan 8.698.155 4 takip 2 takip 17.536 abone takipgi
takipgi
2.021.716 6.156.024 162.249

Kemal begeni takipgi takipgi Hesabi 211

. | -

Kihgdaroglu 1.901.602 1 takip 0 takip bulunmamaktadir takipgi
takipgi
256.748 4.720.758 221.882

Devlet Bahgeli begeni takipgi takipgi Hesabi 263.754
260.701 0 takip 1 takip bulunmamaktadir takipgi
takipgi

Kaynak: Bu Bilgiler siyasi parti liderlerinin 20.04. 2018 Tarihi itibariyle Sosyal Medya hesaplarinda yer alan bilgilerden
derlenmistir.

Siyasi parti genel baskanlarina ait sosyal medya hesaplarini inceledigimizde; 20.04.2018 tarihi itibariyle, Facebook,
Twitter, Instagram ve Google Plus araglarinda en fazla takipgi sayisina sahip olan siyasi parti genel baskani olarak birinci
sirada AK Parti Genel Baskani Recep Tayyip Erdogan gelirken, ikinci sirada CHP Genel Baskani Kemal Kiligdaroglu;
Facebook, Twitter'da en fazla takipgi sayisina sahipken; tglincii sirada ise MHP Genel Baskani Devlet Bahgeli Instagram
ve Google Plus araglarinda CHP Genel Baskani Kemal Kiligdaroglu’na gore ikinci sirada yer almaktadir.

AK Parti Genel Baskani Recep Tayyip Erdogan™“a ait verileri inceledigimizde; 20.04.2018 tarihi itibariyle, Facebook,
Twitter, Instagram ve Google Plus hesaplarini oldukga etkin bir sekilde kullandigi ve dort sosyal medya aracinda
toplamda 25 milyonun (zerinde bir takipgi kitlesine sahip oldugu gorilmektedir. Takipgi sayisinin en fazla oldugu
Sosyal Medya araci olarak ise 12.878.912 kisi ile Twitter ilk sirada yer almaktadir. Recep Tayyip Erdogan“a ait Facebook
hesabl ise 8.698.155 takipgi sayisi ile 8.923.895 kisilik begeni sayisi ile genis bir kitleye ulagsmaktadir. Instagram da
3.499.097 takipgi sayisi bulunan Recep Tayyip Erdogan, Google Plus hesabinda ise 356.390 kisi tarafindan takip
edilmektedir.

CHP Genel Baskani Kemal Kiligdaroglu®“na ait verileri inceledigimizde; 20.04.2018 tarihi itibariyle, Facebook, Twitter ve
Instagram olmak (izere U¢ sosyal medya aracini etkin bir sekilde kullanmakta oldugu ve bu hesaplarda toplamda 6.5
milyonun Uzerinde bir takipgi sayisina sahip oldugu goérilmektedir. Bu sosyal medya araglari igcerisinde Twitter
6.156.024 takipgi sayisi ile ilk sirayr almaktadir. ikinci sirada ise 1.901.602 takipgi sayisi ile Facebook gelmektedir.
2.021.716 begeni ile genis bir etki alanina sahip bulunmaktadir. Kiligdaroglu“nun kullanmis oldugu diger sosyal medya
araci olan Instagram aginda ise 162.249 takipgisi bulunmaktadir.

MHP Genel Baskani Devlet Bahgeli‘ye ait sosyal medya hesaplarini inceledigimizde; 20.04.2018 tarihi itibariyle,
Facebook, Twitter, Instagram ve Google Plus hesaplarini olduk¢a etkin bir sekilde kullandigi ve dort sosyal medya
aracinda toplamda 5.5 milyonun (zerinde bir takipgi kitlesine sahip oldugu goérilmektedir. Sosyal medya araglarn
icerisinde Twitter 4.720.758 takipgi sayisi ile en fazla takip edilen ara¢ konumundayken onun ardindan ise 260.701
takipgi ve 256.748 begeni sayisi ile Facebook izlemektedir. Instagram aginda 221.882 ve Google Plus aginda ise 263.754
takipgisi bulunmaktadir. Devlet Bahgeli“nin sahsi hesaplarina ait verileri inceledigimizde 6zellikle Facebook hesabindaki
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takipgi ve begeni sayisinin olduk¢a diusik oldugu gorilmektedir. Devlet Bahgeli'nin 6zellikle Twitter hesabini daha
yogun kullandigi ve o6zellikle tlke glindemine dair bir¢ok agiklamayi Twitter sayfasi izerinden yapildigi bilinmektedir.
Bu sebeple de takipgi yogunlugu Twitter sayfasi lizerinde toplanmistir.

Tablo 5. AK Parti, CHP ve MHP Parti Liderlerinin Kullandigl Sosyal Medya Hesap Adresleri

Facebo Twitter Instagram Youtube Google +

ok

https:// https://twitter https://www.ins https://www.you https://plus.goo

tr- .com/rt_erdog tagram.com/rter tube.com/channe gle.com/+Recep

tr.faceb an dogan/?hl=tr I/UCy67CKpIFQG TayyipErdogan
Recep Tayyip ook.co BCotzj5NHIvQ
Erdogan m/Rece

pTayyip

Erdoga

n/

https:// https://twitter https://www.ins Hesabi https://plus.goo

www.fa .com/kilicdaro tagram.com/kili bulunmamaktadi gle.com/117778

cebook. gluk cdaroglu/?hl=tr r 8889016952519
Kemal com/K. 38
Kiligdaroglu Kilicdar

oglu/

https:// https://twitter https://www.ins Hesabi https://plus.goo

. www.fa .com/dbdevlet tagram.com/db bulunmamaktadi gle.com/+Devlet

Devlet Bahceli cebook. bahceli?lang=t devletbahceli/?h r Bahceli

com/db r I=tr

devletb

ahceli/

Kaynak: Bu Bilgiler siyasi parti liderlerinin 20.04. 2018 Tarihi itibariyle Sosyal Medya hesaplarinda yer alan bilgilerden
derlenmistir.

Siyasi parti genel baskanlarinin kullanmis olduklari sosyal medya hesaplarini inceledigimizde; AK Parti genel Baskani
Recep Tayyip Erdogan“in Facebook, Twitter, Instagram ve Google Plus Sosyal Medya araglarinin tamamini aktif
kullandigl gorulirken, Youtube ‘ta 11.010.529 gériintiileme ve 17.536 abonesinin oldugu gorilmektedir. Tim sosyal
medya hesaplarinda diger liderlerden daha fazla takipgiye, begeniye ve goriintiilemeyle birinci siradadir.

CHP genel baskani Kemal Kiligdaroglu, Facebook, Twitter ve Instagram aglarini kullandigi gériilmustir. Bu sosyal medya
kanallarinda ikinci sirada yer alirken, Youtube hesabi bulunmamakta ve Google Plus hesabi kullaniminda Uglincii
siradadir.

MHP genel baskani Devlet Bahgeli*nin Facebook, Twitter, Instagram ve Google Plus gibi sosyal medya araglarini
kullandigi gorilirken, bu sosyal medya hesaplarin kullaniminda Ggiinci sirada olup, Youtube hesabi bulunmamakta ve
Google Plus hesabi kullaniminda ikinci siradadir.

Siyasi parti liderlerini miting meydanlarinda ve kitle iletisim araglarinda gérmeye, duymaya alistigimiz liderler,
segmenler ve parti gondlleri Gizerindeki etkisi en ylksek siyasi aktorlerdir. Liderlerin sdylemleri ve davranislari hem
medya hem de kitleler tarafindan hizla yayilmaktadir. Sosyal medyanin mekan, zaman sinirlamasi gézetmesizin
segmenleri sanal miting ortaminda toplayabilmekte ve siyasi parti liderlerine de onlara hitap etme firsati
sunabilmektedir(Bostanci, 2015:118).

Bu baglamda orneklemimizi inceledigimizde: bu uUg liderin, partilerinin kurumsal sosyal medya hesaplari ve kullanmis
olduklari kisisel sosyal medya hesaplari ile de hedef segmen kitlelerine hizli ve etkin bir sekilde ulasmak igin bu mecray
aktif kullandiklarini séyleyebiliriz.

4. Sonug ve Oneriler

Kiresellesen diinya ile beraber, teknolojik gelismeler, gelisen kitle iletisim araglari ve enformasyonlar bu siirecte,
siyasal iletisim slirecinde ve segmen kanaatleri lizerinde etkili oldugunu soyleyebiliriz. Segmenler her tlrlu siyasal
gelismeleri, dogrudan bilgi sahibi olmak yerine medya araciligl ile fikir sahibi olmaktadir. Bireylerin oy verme
davraniglarini ve siyasete yonelimlerini, siyasilerle ilgili distincelerini etkilemektedir.
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Medya ve siyaset iliskisi her zaman onemli tartisma konusu olmustur. Siyasetin, siyasi partilerin ve siyasilerin
bulunduklari arenada basarili olmalari igin bir kamuoyu destegini almalari gerekliligi yadsinamaz bir gergektir. Bu
noktada medya, siyaset ve siyasi aktorler icin dnemli ve vazgecilmez bir gii¢ haline getirmistir. Medya, yonlendirici,
donistiricu, bilgilendirici, glindem belirleyici ve ikna edici etkiye sahip olmaya baslamistir. Medya, toplumsal yapilarin
olusmasinda belirleyici etken olmus, iktidar olmak isteyenler icinde pek ¢ok gilic elde etmis ve bu glic sayesinde
toplumda yeni dengelerin olusmasinda aktif roller oynamaktadir diyebiliriz.

Sosyal Medya, gilinden glne kullanici sayisini arttirmakta, etkilesim alanini  genisletmekte ve siyaseti
yonlendirmektedir. Siyasi kurumlarin ve siyasi liderlerin, sosyal medyanin giiclinii kendi lehlerine ¢evirme gayreti icinde
olduklarini séylemek mimkindir. Yeni medyada diizen seffaf ve her durumda erisilebilir oldugundan, bu ortamin
ciddiye alinmasi ve olusan bu yeni ortamda yiritilen faaliyetlerin, ustalikla yuriitilmesi gerekliligini ortaya ¢ikarmistir.
Bu alginin etkisini fark eden siyasi iktidarlarin ve siyasi liderlerin algiyi kendilerinin yénetmesi ve boylelikle kamuoyunu
arkasina almasi, medyanin 6nemini gostermektedir.

Calismamiz da siyasi partilere ve siyasi parti genel baskanlarina ait verileri inceledigimizde gerek siyasi partiler gerekse
siyasi parti genel baskanlar tarafindan bir¢cok Sosyal Medya aracinin etkin bir sekilde kullanilmakta oldugunu
gdérmekteyiz. Orneklem olarak aldigimiz parti ile siyasi parti genel baskanlari Facebook, Twitter, Instagram, Youtube ve
Google Plus gibi Sosyal Medya araglarini kullanarak segmenlere ulasma, bilgilendirme, tanitim ve ikna etme amaci
glutmektedir. Bu baglamda AK Parti, MHP ve CHP’nin kurumsal parti hesaplarini karsilastirdigimizda (20.04.2018 tarihi
itibariyle)

® AK Parti, kurumsal olarak Facebook, Twitter, Instagram, Youtube ve Google Plus sosyal medya hesaplarini
aktif bir sekilde kullanmakta, parti olarak toplam takipgi sayisi, 5.267.067 ve 3.158.094 begeniye sahip oldugu
gorilmektedir. Youtube gorintileme orani 27.686.038’dir. Bu oranla sosyal medya kullanmaktadir. Sosyal
medya kullanim sirasinda birinci siradadir.

® AK Parti, kurumsal olarak diger partilerden farkl bir sosyal medya hesabi “Vimeo” video igerikli bir hesap
kullanmaktadir.

® CHP kurumsal olarak Facebook, Twitter, Google Plus sosyal medya hesaplarini aktif bir sekilde kullanmakta,
parti olarak toplam takipgi sayisi 2.369.983 takipgiye sahip olup, 1.492.158 begeniye sahiptir. Instagram
hesabi bulunmamaktadir. Diger partilerden farkli olarak Flickr fotograf igerikli bir sosyal medya hesabi
kullanmaktadir. Youtube’da 40.002.783 gorintiileme ile birinci siradadir. Sosyal medya kullanim dizeyi
acisindan Uglincl siradadir.

e  MHP kurumsal olarak Facebook, Twitter, Instagram, Youtube ve Google Plus sosyal medya hesaplarini aktif bir
sekilde kullanmakta, parti olarak toplam takipgi sayisi 3.931.721 takipgi orani, 2.224.168 begeniye sahip olup,
Youtube’ta gorintiilenme olarak liglinci sirada, Youtube aboneligi agisindan birinci siradadir.

® AK Parti, CHP ve MHP’nin genel baskanlari; Recep Tayyip Erdogan, Kemal Kiligdaroglu ve Devlet Bahgeli’'nin
kisisel sosyal medya hesaplarini karsilastirdigimizda (20.04.2018 tarihi itibariyle)

Recep Tayyip Erdogan, Facebook, Twitter, Instagram, Youtube ve Google Plus sosyal medya hesaplarini aktif bir sekilde
kullanmakta, toplam 25.132.554 takipgisi bulunmaktadir. Youtube’ta goriintileme orani 11.010.529°dur. 17.536
abonesi bulunmaktadir. En fazla takipgi Twitter hesabindal2.878.912 bulunmaktadir. Recep Tayyip Erdogan, sosyal
medyada takip ve begeni oraniyla birinci siradadir.

Kemal Kiligdaroglu, Facebook, Twitter, Instagram ve Google Plus sosyal medya hesaplarini aktif bir sekilde kullanmakta,
toplam 8.220.086 takipgisi bulunmaktadir. 2.021.716 begenisi bulunmaktadir. En fazla takipgisi 6.156.024 Twitter
hesabinda bulunmaktadir. Youtube hesabi bulunmamaktadir. Liderler siralamasinda ikinci siradadir.

Devlet Bahgeli, Facebook, Twitter, Instagram ve Google Plus sosyal medya hesaplarini aktif bir sekilde kullanmakta,
toplam 5.467.095 takipgisi bulunmaktadir. 256.748 begenisi bulunmaktadir. En fazla takipgisi Twitter 4.720.758
hesabinda bulunmaktadir. Youtube hesabi bulunmamaktadir. Liderler siralamasinda tglincii siradadir.

AK Parti, MHP ve CHP’nin kurumsal parti hesaplarinda ve genel baskanlarina ait kisisel hesaplarda; icraatlar,
toplantilar, mitingler, parti grup toplantilarinda ve énemli glinler igin verilen mesajlari, bu aktivitelere ait videolar,
fotograflar ve yazili mesajlardan olusmaktadir.

Bu baglamda; boylesine genis bir etki alanina sahip olan sosyal medya hig siiphesiz siyasal iletisim agisindan da hayati
Oneme sahip bir mecradir. Genis etki alani ve kitleye sahip olmasi sebebiyle Sosyal Medya siyasette belirleyici
konumundadir. Siyasal iletisim araci olarak Sosyal Medya kisa siirede genis bir kitleye ulasma imkani saglarken, zaman
ve mekan sinirlamasi olmaksizin her an segmene ulagsma ve dogru bilgiyi sunma imkani vermektedir. Ancak kullanilan
Sosyal Medya hesaplarinda yapilan paylasimlari inceledigimizde iki yonli bir iletisimden ziyade tek yonliu olarak
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bilgilendirme amaci tasidigi gorilmektedir. Bu agidan Sosyal Medyanin tek yonli bir iletisim modeli ile sadece
bilgilendirme 6zelliginin disina ¢ikarak se¢menlerinde siirece dahil olduklari, iki yonll bir iletisime imkan saglamasi
durumunda se¢gmenden geri donis imkanina sahip olarak iletisimin etkinligini arttiracaktir. Sosyal medya siyaseti
donistirerek dizayn etme yolun da her kesimden milyonlarca insani bir fikir ¢atisi altinda birlestirmesi ve bu gatinin
altindaki yapiyr yonetmesi bakimindan énemlidir. Sosyal medya énimizdeki donemde ve uzun vadede ¢ok énemli bir
kitle iletisim araci olacagini sdylemek mimkindur.

Siyasiler icin sosyal medyay etkili kullanmalari, halka ve sempatizanlarina en hizli sekilde ulagsmasini ve diisik maliyetli
olmasi, disiinildigiinde sosyal medya vazgecilmez olmaya baslamistir. insanlarin 6zgiirce fikirlerini, tepkilerini ve
yorumlarini paylastigl ve giindemin belirlenmesinde etkin rol alan sosyal medyada siyasilerin analizi iyi yapmasi ve
sosyal medyayi iyi kullanmasi siyasilerin halkin giindemini, isteklerini ve distncelerini daha iyi anlayip basarili
olmalarinda etkili olacagi gergegi kaginilmazdir.

Siyasal iletisimde hedef kitlelerin goris ve beklentilerini 6grenmede sosyal medyanin etkili bir arag oldugunu séylemek
mimkindir. Sosyal medya hesaplarinda yayinlanan videolar, resimler, mesajlar bu hesabi takip eden kullanicilar
tarafindan gorilip izlenmekte binlerce paylasim ya da begenme sayisina ulasilmaktadir. Sosyal medyadaki bu
kullanicilarin yorumlari, diistinceleri ve tepkileri, siyasiler agisindan kendilerini 6lgme ve degerlendirme ortami olarak
degerlendirilebilir.

Siyasi partilerin ve siyasi liderlerin tek yonli iletisimde bulunan geleneksel kitle iletisim araglarinin yerine segmenlerin
gorislerinin de dinlendigi, degerlendirildigi araglara yonelimini artiracagini, tlkemizde geng se¢menlerin olusturdugu
hedef kitleyi, sosyal medya Uzerinden dogru stratejiler lireten, sosyal medyada genglerle ayni dili kullanan siyasi
partiler ve siyasi liderlerin kazangli olacagini sdylemek mimkindir. Tirk politikacilarinin sosyal medyaya ilgisiz
kalmadiklari fakat bu alanin istenilen diizeyde de kullanilamadigi saptanmistir. Milyonlarca takipgisi bulunan liderlerin,
sosyal medya hesaplarini takip eden ve etkilesimde bulunan kisilerin oldukga az oldugu da gorilmektedir(Cakir, Tufan,
2016: 24).

Siyasi parti ve siyasi liderlerin sosyal medya Uzerindeki takip ve begenilerinin sayilari bu mecradaki bize potansiyel
yerimizi goOsterir. Bu baglamda siyasiler, takipgilerin her tirli sosyal medya mesaj, yorum ve elestirilerini dikkate
almalari ve etkilesim icinde olmalari gerekmektedir. Sosyal medya yapi geregi dinamik 6zellige sahip oldugundan siyasi
partilerin ve liderin sosyal medya hesaplarini glincel tutmalari da 6nem arz etmektedir. Bu mecra siyasiler ve sempati
duyan hedef kitle arasindaki iletisimi devamli kilacagindan, siyasete, siyasilere ve liderlere olan parti bagliliginin
glglenecegini soyleyebiliriz. Takip ve begeni davranisini gosteren bireyler farkli amag ve diisiince iginde olsa dahi bu
hesaplara girmeleri, incelemeleri ve bilgi edinmeleri, siyasiler ve siyasi partilerin mesajlarini almak durumunda
olduklarini soyleyebiliriz. Siyasi partiler ve siyasi liderler segmenleri ikna etmek ve siyasi sempatizanhgi gi¢lendirmek
acisindan genis ve glicli bir platforma sahip olduklarini sdyleyebiliriz. Teknolojik gelismeler ve sundugu imkanlar sosyal
bireylerin yasam bicimine getirdigi kokli degisimlerden siyaset, siyasi liderler ve siyasal iletisim de etkilenmekte ve
etkilenmeye devam edecektir diyebiliriz. Liderlerin imaj olusturma faaliyetleri kapsaminda kullandiklari sosyal medya
hesaplarindaki takip iliskileri, etkin bir karizma ve imaj mekanizmasinin kazanilmasi 6nem arz etmektedir. Nitekim takip
iliskisi kapsaminda incelenen, liderlerin mesruiyetini saglamak ve iktidardaki payini koruyacak ya da arttiracak
tedbirlerle hedef kitlesiyle surekli olarak iletisim kurma zorunlulugu bulunmaktadir(Cakir, Tufan, 2016: 25).
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Medyada Kadin Bedeninin Otekilestirilmesi: Victoria’s Secret Modeli
Mehmet Sui¢mez'
Sinop Universitesi,
Gerze Meslek Yiiksekokulu
Ozet

Medya kadini gorsel unsur olarak ekranlarda kullanarak, kadina belli 6lglilerde bir beden anlayisi sunmaktadir. Reklamlarda,
dizilerde, televizyon programlarinda kadin bedeninin kusursuzluguna vurgu yapilmaktadir. Kadinlarin idealize edilen bedenlere sahip
olmasi igin yazili ve gorsel medyada surekli moda, diyet, estetik, cerrahi miidahaleler, kozmetik gibi konularla ilgili programlar ve
haberler yayinlanmaktadir. Ekranlarda ve haberlerde kadin bedeni izlenecek nesne olarak kurgulanmaktadir. Bu nedenle kadinlarin
standardize edilen beden 6&lgilerine ve bakimina sahip olmamalari, toplumsal yasamin hemen her alaninda kadinlar igin bir eksiklik,
begenilmeme, kinanma, dislanma ve 6tekilestirme olarak karsilarina gikmaktadir. Kadinlar da glindelik yasamda kendilerine yonelen
etkileri bertaraf etmek igin siki diyet, estetik, cerrahi ameliyatlar, fitness, kozmetik Uriinleri gibi birgok uygulamaya basvurmaktadir.
GlUnUmuzde kadinlar igin ideal viicut olglleri “manken” olglileri olarak kabul edilmektedir. Bu ¢alismada medyanin giizel kadin
bedenini idealize etmesi ve bu duruma uymayan diger kadinlar dislamasi incelenecektir. Ayrica bir sembol haline gelen i¢ giyim
markasi Victoria’s Secret 6rneginden yola ¢ikilarak, medyada ideale uymayan kadin bedeninin &tekilestirilmesiyle ilgili 01.01.2016-
01.05.2018 tarihleri arasinda 7 adet glinliik gazetede yer alan 20 haber, s6ylem analizi kullanarak ¢éziimlenmistir.

Anahtar Kelimeler: Kadin, Beden, Victoria’s Secret, Otekilestirme.

Otherization of the Female Body in the Media: The Victoria’s Secret Example
Abstract

The media gives women a specific concept of perfect body sizes by manipulating them visually. Particular emphasis is placed upon the
faultlessness of female body in advertisements, series and other television programs. Women are enticed by tremendous media
coverage of fashion, diets, aesthetics, surgery and cosmetics to have idealized body shapes. The female body has become the object of
public gaze. Women who are not in idealized body shapes or who refuse to use tools of care to have such body sizes usually are driven
to develop a sense of insufficiency, or they get disapproved of, ostracized or marginalized from almost the whole of society. As part of
their battle with various ways in which social disapproval of women with non-standard body shapes shows itself in daily life, women
feel that they have to go on diets, or they have to undergo aesthetic surgeries, do exercises, and buy cosmetics. The ideal body size for
women has now come to be defined by the bodies of the models. This study is particularly concerned with the ways in which the
idealization of beautiful female bodies in the media has led to the public disregard for non-standard female body sizes. Additionally, to
study the ways in which the media has turned a blind eye to women without ideal body shapes, Victoria’s Secret has been used as our
sample to develop a discourse analysis of 20 news items which appeared in seven distinct daily newspapers between 01.01.2016 and
05.01.2018.

Key Words: Women, Body, Victoria’s Secret, Otherization.
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M. Suicmez, Medyada Kadin Bedeninin Otekilestirilmesi: Victoria’s Secret Modeli
1. Girig

insanoglu, cevresinde farkli gérdigi nesneleri anlama egilimindedir. Kisi, kendi disindaki varliklari &tekilestirerek
anlamaya c¢alismaktadir. Bizim disimizdaki bir inang, mezhep, cinsiyet veya dislince 6teki olabilmektedir. Sosyal
yasamin icerisinde dini ve etnik Otekilestirmenin yani sira cinsiyetgi otekilestirme de siklikla goriilmektedir. Bu
otekilestirme tlrd, ataerkil kiltlrin egemen oldugu toplumlarda erkegin kadini kendinden asagida gorip onun
Uzerinde hakimiyet kurma istegine dayanmaktadir.

Toplumun beklentilerine uygun davranan kadin modeli dayatilarak, kadin bedeninin giizel, narin olmasi yoniinde bir
algi yaratilmaktadir. Kadin, bir yandan ataerkil gelenegin olusturdugu toplumsal degerlere ve bunun yarattigi psikolojik
baskilara karsi micadele verirken oOteki taraftan tiuketim kiltlrinin empoze ettigi ideal beden olglilerine uyma
¢abasiyla hareket etmektedir. Gliiniimizde kadin, sistemin dayattigl ideal 6lglilere kavusursa begenilecegini ve mutlu
olacagini disunmektedir. Ancak kapitalist sistem kar amagh bir isleyise sahip oldugu igin bu olgileri strekli
yenilemektedir.

Tarihin eski dénemlerinde zayiflik, giigsiiz ve sagliksiz bir bedenle 6zdeslestirilmekteydi. Ozellikle kadinlar yéniinden
etine dolgun olmak saglik ve dogurganlik semboll olarak algilanmaktaydi. Bu durumu tersine geviren glinimizin
glzellik anlayisi ise kapitalizmin sekillendirdigi pazarlama ve kar amagh bir kurguya donlismustir. Kapitalizm kendisinin
belirledigi beden olglilerine uymayan diger kadinlari dislamaktadir. Medya da ideal kabul edilen gizellik kalplarina
uygun kadinlara ekranlarda, gazetelerde ve dergilerde yer vererek bu otekilestirmeyi desteklemektedir. Kadin bedeni
seyirlik bir eglenceye donistirilerek izleyiciye sunulmaktadir. Kadin 6zgirlesme séylemiyle birlikte tiiketim nesnesi
haline gelmektedir. Ne yazik ki sistemin 6rnek viicut ideali mankenlerdir. Kadin giyim markasi Victoria’s Secret da kendi
reklamini bu idealize edilen viicut olgilerine uygun mankenler vasitasiyla yapmaktadir.

Bu calismada Victoria’s Secret ornekleminden yola c¢ikilarak, medyada bedenin ve gizelligin belli bigimlere
hapsedilerek bu bigimlere uymayanlarin yazili medyada nasil 6tekilestirildigi ortaya konacaktir. Calismada detayl bir
literatlir taramasi yapildiktan sonra gazete haberleri sdylem analizi metoduyla incelenmistir.

2. Oteki Kavrami

Yerylzinde var olan canli-cansiz varliklar; siyah-beyaz, erkek-kadin, batili-dogulu érneklerinde oldugu gibi zithklariyla
anlam bulurlar. Bu zithklar arasinda gigliiniin gligslize tahakkiimi s6z konusu olabilmektedir. Bazen bu tahakkiim;
dtekilestirme, asagilama ve dislama seklinde meydana gelmektedir. Ornegin Siinni toplumda Alevilerin azinlik kalip
otekilestirilmesi, ataerkil bir toplumda kadinlarin ikinci plana itilmesi, beyaz irkin siyahlari asagilamasi gibi durumlar
toplumda oOtekilestirmenin somutlasmis halleridir.

Sosyal antropoloji ¢alismalarinin temel sorunsali, toplumsal ve siyasal iliskilerin kimi zaman belirleyicisi olan ‘Oteki’
kavraminin, kimi ve kimleri nasil ifade ettigi dSnemlidir. Tiirkcede kullanilan ‘Oteki’, ‘6te’ kelimesinden tiiremistir ve ‘iki
seyden, konusulmakta veya goz dniinde tutulmakta olandan geride kalani’ olarak tanimlanmaktadir. Pek ¢ok anlami
bulunan ‘6te’ ise ‘konusanin, temel olarak aldigi bir seyden daha uzak olan yer veya sey; bir seyin, arkadan gelen kismi;
Obiir yan, sifat olarak ise konusana gore uzakta kalandir. Buna gore Tirkgede, antropolojik anlamda ‘biz’den olmayan
insanlar’ olarak isimlendirilen ‘Oteki’, bazi anlamlariyla diisiincenin kiiltirel yéniinii isaret etmektedir. Uzaklik, gerilik,
arkadalik, bu kelimenin en 6nemli bilesenleridir ve beraberinde anlamsal olarak bir mesafeyi ifade etmektedir (Nahya,
2011: 29).

Cesitli bicimlerde tanimlanan 6tekilestirmeyi Tirk Dil Kurumu su sekilde tarif etmistir: S6zi edilen veya benzer iki
nesneden 6nem ve konum bakimindan uzakta olan, mevcut kiltlirin icinde diglanmis olan
(http://www.tdk.gov.tr/index.php?option=com_gts&arama=gts&guid=TDK.GTS.5adf9657cfb0c8.15704556).

Oteki bizim disimizda farkli olandir. Rengi, dili, cinsiyeti, inanciyla bizden ayrilan kisilerdir. Farkli olanlarla zaman zaman
yakin iligskiler kurulabilirken bazen de bu kimseler 6tekilestirilerek araya mesafeler konulabilmektedir.

Toplumsal anlamda bir yapinin kendini tanimlayabilmesi igin ‘Gteki'ne ihtiyaci vardir ve ‘Gteki’ olmadan kendi
konumunu belirleyemez. ‘Oteki’ bir halk, inang, diisiince ya da farkli olan herhangi bir grup olabilmektedir. Gegmisten
glinimdize savas ve ¢atismalarda bir taraf kendini ‘biz’ olarak tanimliyorsa, o zaman ‘biz’ i ‘biz’ yapan ortak 6zelliklere
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sahip olmalari gerekmektedir ki bu ortak 6zellikler de ‘6teki’ nde olmayan 6zellikler olacaktir. Hobsbawm’a gore 6teki,
‘biz’ olmayandir: [ve onlar] en gok derilerinin rengi, baska fiziksel farkliliklari ya da konustuklari dille tanimlanirlar
(inceoglu ve Coban, 2014: 8).

Farkli bilim dallarinda 6tekilestirme kavrami lizerine gesitli diisiinceler dile getirilmistir. Felsefe alaninda eserler ortaya
koyan birgok bilim adami 6tekinin ne oldugunu sorgulamistir. Kant’'tan Hegel’e ve Schopenhauer’a birgok filozof ben ve
oteki kavramlari arasindaki iliskinin ayrintilarina inerek degisik bakis acilari ileri sirmslerdir.

Yine felsefe baglaminda Ben ve Oteki kavramlari arasindaki iliskinin belirlenmesi basta ahlak felsefesinin ve belli bir
Olglide de siyaset felsefesinin dnemli sorunlari olarak ortaya ¢ikmaktadir. Nitekim Hobbes’un insan insanin kurdudur
sozlinde, Kant'in insani bir arag¢ olarak degil, amag olarak géren insan ve ahlak anlayisinda, Hegel’in kole-efendi
diyalektiginde, Schopenhauer’in baskasina duyulmasi gereken merhametinde su veya bu sekilde hep Ben ve Oteki
iliskisi s6z konusudur. Glinimiizde ise asil olarak varoluscu felsefenin ve oradan da Levinas’in giindemine tasinmis bir
sorun olarak goriilmektedir. Ozellikle Heidegger ve Sartre’da ayrintih bir bicimde tartisilan sorun, Heidegger'de
varolmanin birlikte varolmak olarak temellendirilmesi, Sartre’da ise baskalarinin cehennem olarak disiinilmesiyle
sonuclanmistir (http://www.aliosmangundogan.com/PDF/Bildiri/ Ali-Osman-Gundogan-Ben-Oteki.pdf).

3. Cinsiyetgi Otekilestirme

Otekilestirme kavraminin gesitli érnekleri bulunmaktadir. Ancak bu ¢alismada cinsiyetci dtekilestirme tiiriiniin icinde
yer alan kadin bedeninin hem medyada hem de toplumsal alanda nasil 6tekilestirildigi anlatilacaktir. Kadin bedeni,
medyada daha g¢ok gorsel bir unsur olarak kullanilarak nesnelestirilmektedir.

Toplumlarda goériulmekte olan dini ve etnik 6tekilestirmenin yani sira cinsiyetgi 6tekilestirme de en sik karsilagilan
otekilestirme tiirlerinden biri olarak ortaya ¢ikmaktadir. Cinsellik, cinsiyet, escinsellik (homofobi) ve siddet kavramlari
bu konunun ana hatlarini olusturmaktadir. Patriyarkal kiltlriin hakim oldugu toplumlarda erkegin kadini
otekilestirerek onu kendinden daha asagida gordigi ve kadin (izerinde egemenlik kurdugu ve kurmaya calistig
soylenebilmektedir. Bunun tam tersi olarak kadin kendisine bigilen ve belli kaliplarla sinirlandirilan cinsiyetgi roli
reddederek sosyal ve kamusal alanda kendine yer edinmeye basladigindan beri bir baskaldiri, erkegin arkasinda degil
de yaninda ya da Onilinde durma fikriyle ayakta kalmaya galismistir. Kadinlar bu durumunda beraberinde getirdigi
kendini ispatlama ve ‘ben de varim’ durusuyla 6tekilestirmenin karsi hat boyutunu olusturmaktadir. Bunun yani sira
toplumsal alanda sadece erkegin kadini ya da kadinin erkegi 6tekilestirdigi durum séz konusu degildir ayni zamanda;
farkh erkeklik bigimlerini benimseyen erkekler, farkli kadinlk bigimlerini benimseyen kadinlar ve kadin-erkek
hemcinsleriyle yasanan iliskiler de toplumsal alanda 6tekilestirme konusunu olusturmaktadir (Onder,2017: 62).

Erkekler tarafindan seyirlik bir unsur olarak ekranda dizayn edilen kadin, erkegin diinyasinda fiziksel bir obje olarak yer
almaktadir. Toplumda ataerkil yapi ve tiketim kiltlirinin dayatmasi sonucu glizel, bakimli ve zayif olmasi istenen
kadin erkegin bicimlendirip otekilestirdigi psikolojik ruh haline biriinmektedir.

Kadinlara yapilan psikolojik siddet de en az fiziksel olanlar kadar ¢oktur denilebilmektedir. Kadinin kendine surekli
dikkat etmesi, hep bakimh olma zorunlulugu, kilo almamasi gibi belli bash direktifler de psikolojik olarak kadini
yipratmaktadir. ‘Erkek adam neyse de kadin kendine hep dikkat etmeli/6zen gostermeli’ gibi séylemler kadinlarin
kendileri Ustlerinde bir zorunluluk hissi yaratmaktadir. Kadin glizel ve bakimli olmak zorunda ¢linkii kadin gizellik
denilen bir alani kapladigi icin 6denen bir kira bedeli seklinde olan varlik olarak gésterilmektedir (Onder, 2017: 66).

4. Focualt’un Biyopolitika Kavrami ve Beden

Focualt'in dusiinceleri insan bedenine bakisi degistirmistir. Focualt, ¢alismalarinda iktidarin insan bedeni (zerinde
kontrol ve baski kurmak istediginden séz etmektedir. iktidarin insan bedenine miidahale ederek onu denetim yoluyla
yonlendirmeye c¢alistigini dile getirmektedir.

Focualt’a gore yasam Uzerindeki iktidar onyedinci ylizyildan sonra iki bigimde gelisti: anatomo-politika ve biyo-politika.
Anatomo politika bir makine olarak ele alinan bedeni merkeze almistir. Bedenin terbiyesi, yemeklerinin arttirilmasi,
glglerinin ortaya cikarilmasi, yararhhgiyla itaatkarliginin kosut gelismesi, etkili ve ekonomik denetim sistemlerinin
bltlnlesmesi, butlin bunlar disiplinleri sekillendiren iktidar yonetimleriyle saglanmistir. 18. ylzyil ortasinda canl
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varligin mekaniginin etkisinde olan ve biyolojik stireglerin dayanagini olusturan beden merkez alinmistir. Bollasma,
dogum ve oranlari, saglik diizeyi, yasam siiresi ve bunlarn etkileyebilecek tim kosullar 6nem kazanmistir, bunlarin
sorumlulugunun yiklenilmesi bir dizi miidahale ve diizenleyici denetim yoluyla gergeklesir. iste bu da niifusun
biyopolitikasidir (Kalan, 2014: 146).

Focualt’un biyopolitika kavrami bedenle kapitalizm arasindaki iliskiye de vurgu yapmaktadir. Kapitalizmin tiiketimi
tesvik edici anlayisi bedenin fit, canli, glizel olmasi icin gerekli kozmetik, giyim, spor malzemelerinin satin alinmasinin
onlinii agmaktadir.

Bedenin disipline edilmesini saglayan biyopolitika, kapitalizmin gelismesinin vazgecilmez bir 6gesi oldu. Modern
sonrasi glinlimiiz ekonomisinde, bilgi ve teknoloji destekli Gretimde ekonomik dengeyi saglayan Uretimden ¢ok tiiketim
odaklaridir. Bu donemde beden Uretim islevinin yerine tiuketim isleviyle iktidar icin dGnemli hale gelmistir. Saglik, kisisel
bakim, gen¢ kalma, formda olma, prezantabl gériinme etkinlikleri tiiketim ekonomisinin yapi taslaridir ve etki alanlari
da bedendir. Beden tiiketim ekonomisinin hedefleri dogrultusunda sekillenmelidir (Kalan, 2014: 146-147).

Biyopolitikaya 6zgli saglikh beden soylemi gergevesinde, Ozellikle kadinlar hedef alinarak onlar igin Uretilen Grlnler
magazalarin vitrinlerinde satisa sunulmaktadir. Tiketicide sayet bu Urlinlere sahip olursa bedeninin gevresi tarafindan
begenilecegi ve ilgi cekici bir nesneye donlisecegi hissi olusturulmaktadir.

0 beden giysilere, disiik bel pantolonlara ve daracik gece elbiselerine sigdirilabilecek bedenler igin seliilit kremleri,
zayiflama ilaglari, spor aletleri, bitmek tikenmek bilmeyen cgesitlilikte forma girme driinleriyle beden giysiye
uydurulmaya calisilir. Kisinin bedenine uygun giysiler diken terziler yerine seri lretimin tim dinya igin Ureten
tasarimcilari, kiresel kiltiriin biyik markalari, isgi-beyaz yakali, yash-geng, dogulu-batili gibi her kiltiir ve her kesim
icin Uretim yapmaktadir. Bu kitlesel Uretime uyum saglamak icin bedenlerin de sekillendirilmesi bir gereklilik.
Biyopolitikaya 6zgi saghkh yasam séylemi de bedeni kontrol edilmesi gereken bir sey olarak gérmekte ve bedeni
surekli gindemde tutma ¢abasindadir (Kalan, 2014: 151).

Baudrillard tiketilen seyler arasinda diger nesnelerden daha kiymetli, daha essiz bir nesneden bahseder. Bu, bedendir.
Gunumuzde beden yeniden kesfedilmis, 6zellikle disil bedenin reklamda, modada, kitle kiltlirindeki mutlak varligi 6n
plana gtkmustir. Saglik, perhiz, tedavi kultl, genclik, zariflik, erilik/disilik, bakim, rejim gibi kavramlar bedenin etrafini
kusatarak onu bir kurtulus nesnesine donustirmustir (Oguz, 2005: 31).

Eski Caglarda bedene yiklenen anlamin giinimize kiyasla zayif oldugu bir gercektir. Oysa gliniimiizde kozmetik ve
moda endaistrisi, kadin bedenin plrizsiiz cilte, zayif ve ince bedene sahip olmasi yoniinde medya vasitasiyla telkinde
bulunmaktadir. Kadin bedeninin idealize bigimine aykir bir bedene sahip olan kisi, diger hemcinsleri ve erkekler
tarafindan sisman, bakimsiz, sagliksiz gibi yakistirmalarla 6tekilestiriimektedir. Medyanin belirledigi beden olgilerine
uymayanlarin mutsuz olacagi diislincesi ekranlardan kamuoyuna iletilmektedir.

Beden gilizelligi veya davranisi ile ilgili estetik standartlar toplumsal uyumun bir gostergesidir. Bu konuda Oskay
asagidaki gorisleri belirmistir: “Sanayi Devrimi’nden sonra moda, kozmetik ve tip insanlar belli bir formun glizel
olduguna; kisiye, o formu korumaya ¢alismazsa toplumda dislanabilecegine telkin etmeye basladi. Toplumsal iliskilerde
kendimizi daha formda gostermeniz icin ceketiniz gibi, gomleginiz gibi fiziksel gorimiiniz de 6nem kazaniyor.
Faucoult’un Hapishane Tarihi’'nde bir sey anlatilir. Orta Cag’da toplumun kabul ettigi normlar ihlal edenler
parcgalanarak oldurilir; ama 1830-40'larda suglular egitim yoluyla toplumsal sisteme yeniden kazandiriimaya ¢ahsilir.
Egitimden gegcirilip sisteme entegre edilir. Artik insan hapishaneye dontstirilmis ruhunun duvarlari igindedir. Bugiin,
ruhumuzun hapishaneye donuslisii kozmetik, moda ve giizellik anlayisiyla kabul ettiriliyor (Oguz, 2005: 31-32).

Kapitalist sistemin yarattig tiiketim toplumunda kadin bedeni haz ve cinsellik baglaminda yeniden kesfedilmektedir.
Kadinlar, ortaya konan beden dlglilerine ulasmanin arzusuyla gesitli sportif aktivitelere ve diyetisyenlerin diizenledigi
beslenme programlarina basvurmaktadirlar.

Gunumuzde beden; tiiketilen seyler arasinda diger nesnelerden daha glizel, kiymetli ve essiz bir nesne haline gelmistir.
Hatta tiiketim toplumunda bedene, otomobilden daha fazla yan anlam yiiklenmistir. insanlik tarihinde uzun bir siire
yok sayilan beden, giiniimiizde fiziksel ve cinsel 6zglirlesme biciminde adeta yeniden kesfedilmistir. Beden 6zellikle

disil olani reklamlarda, modada, kitle kiltlriinde adeta bir kurtulus nesnesi haline getirilmistir. Bu nesnelesme ise
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bedenin etrafini saran saghk, perhiz, tedavi kultt, genclik, zariflik, erilik/disilik saplantisi, bedenle ilgili bakimlar,
rejimler, fedakarca uygulamalar, bedeni kusatan arzu séylemi, seklinde gerceklesmektedir (Bilgin, 2015: 311).

Yapilan arastirmalardan elde edilen sonuglar kadinlarin medyada yer alan mankenlere 6zendiklerini ortaya
koymaktadir. Bu 6zentinin etkisiyle gesitli zayiflama yontemlerine basvuran kadinlar 6teki yani sisman, kalin bacakl,
kisa boylu hemcinslerinden ayrilarak medyanin ideal séylemine ulagsmanin yollarini aramaktadir.

Arastirmalar kadinin arzuladigi bedenin hep kendisininkinden daha ince bir beden oldugunu ortaya g¢ikarmaktadir.
Kadinlar kendi beden olgilerini hemen hemen hi¢ begenmediklerini, giysilerle kapadiklarini, élglilerinden memnun
olmadiklarini, daha zayif olsalar daha iyi olacagini belirtmektedirler. Bu ifadeler idealize edilen bir 6teki beden
kavramina isaret etmektedir. Oteki beden kendilerinin olmayan bedendir; katilimcilarin ifadesiyle, incecik bir bel,
normal bir gégls oOlglsil, kemikli bir yiiz, glizel bacaklar ve uzun boydur. Arzulanan oteki olarak tanimlanan beden,
medya ve toplumsal sdylemlerin sonucunda ortaya ¢ikan bir bedendir (inceoglu ve Kar, 2016: 83).

Kadinlar medyanin belirledigi ideal vicut Olglilerine kavusmak igin ileri teknolojinin olanaklarini sinirsizca
kullanmaktadirlar. Viicudun gesitli yerlerine yapilan estetik ameliyatlarla girkin, kusurlu kadin imajindan siyrilarak ideal
glzellik kaliplarina ulagmak igin ¢aba harcanmaktadir.

Kadin, bedenin sosyal insasi gercgekligini erkekten farkli bicimde deneyimledigi gibi, tibbin midahaleleri karsisinda da
erkekle ayni konumda degildir. Kadin toplumsal cinsiyet iligkileri icinde ikincil ve 6teki konumda oldugu igin, onun
bedeni bakilan, denetlenen ve yargilanan bedendir. Kadin giizelligine ve saghgina iliskin normlar erkekler tarafindan
koyulmustur. Bedenin bilimsel denetimi icin gerekli olanaklari saglayan tip ve biyolojik bilimler de erkek bilgisinin
egemen ve belirleyici oldugu alanlardir (inceoglu ve Kar, 2016: 154).

ideal viicut dlgiilerinin disinda kalan insan viicudu, artik kusurlu olarak degerlendirilmektedir. insan giizelliginin
neredeyse evrensel Olgitleri konusunda ortak bir konsensiise varilmistir. Bu konsensisiin olusmasinda iktidar ve
iktidar organlarinin beden politikalar etkili olmakla birlikte, hi¢ kuskusuz gilizelligin en 6nemli nesnesi olan kadinin
psikolojik ve toplumsal algilanisi da 6nemlidir. Kadin glizelliginin nesnelesmesi, yasadigimiz ¢agin her gegen giin beden
merkezli bir konuma gelmesine neden olmaktadir. Bu degisimde medya araglarinin roli ¢ok agiktir. Medya, kusursuz
goriinmenin artik dogal oldugunu vurgularken estetik ameliyatlarla yapilan yapboz bedenlerin mesrulugunu da
kutsamaktadir. Bunu yaparken de erkek ve kadin igin belli fiziksel kaliplar gizilir; insanlar da bu kaliplara, 6zellikle
kadinlar, girmeye calismaktadir (inceoglu ve Kar, 2016: 214-215).

Kadin bedeninin erkegin goziinden cazibe nesnesi olarak belirlenmesi kadinin énemsiz bir varlik olarak gorilmesine
neden olmaktadir. ideal kadin modeline uymayan kadinlar medya ve erkekler cephesinde 6tekilestirilerek kadin bedeni
eglence kiltlrinin bir pargasina déntismektedir.

Kadinlar, erkeklerin olmadigi bir bicimde, bedenleriyle belirlenirler ve dolayisiyla biyolojik olarak asagi konumda
olmaya mahk(m kabul edilirler. Ote yandan, kadinlarin tiimiiyle ézdestirilip asagi gériilmelerine yol agan bedenselligin
sinirlari hicbir zaman tam olarak giivende degildir. Ureme siireclerinin asikar ettigi gibi, kadin bedeninin daima ben ile
oteki arasindaki ayrimlari bulandiracak, kirletecek ve hatta sikip bogacak bir potansiyeli vardir. Dolayisiyla erkek
imgeleminde kadinlar yalnizca daha asagi varliklar olmakla kalmazlar, ayni zamanda korku ve igrenmenin de
nesnesidirler (Alptekin ve Berktay, 2015: 14).

Toplumsal cinsiyet hiyerarsisinin kurulmasinda ve esit olmayan iktidar iliskilerinin tesis edilip devam ettirilmesinde
bedenin ayricalikl bir yer tuttugunu sdylemek miimkiindir. Ozellikle eril ideolojinin kadin bedenine yiikledigi kodlar,
kadini otekilestirerek, kadin bedenini seyirlik bir meta olarak kodlamakta, bu siirecte bir yandan kadin okura ideal
kadin modeli sunarken diger yandan da erkek okura arzu ve haz nesnesi olarak kadin bedenini servis etmektedir (Kayl,
2015: 144).

5. Giizellik Algisi

Guzellik insanin kendini begenme isteginin disa yansimasidir. Kadin daima glizel goériinme g¢abasi igerisindedir. Clink is
yerinde, carsida, sokakta ya da bir arkadas ortaminda kadin kendisine yonelen bakislardan, kurulan climlelerden gizel
gorindligiiniin mesajini almak istemektedir. Kadin kusursuz gizellik algisini dogustan 6grenmemektedir. Aile, okul,
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sosyal hayat, medya kadina glizel olmasi yéniinde telkinde bulunarak bu dogrultuda hareket eden kadinlarin dikkat
cekecegi duslincesi yayilmaktadir.

Guzellik soylemi, kadinlara kusursuz bir imaj sunar, glzellik kriterlerini dayatir ve kadinlara yetersiz olduklarini
hissettirirler; bu eksikliklerin ve yetersizliklerin asilmasinin ise ancak gizellik endistrisinin Griin ve hizmetlerinin satin
alimiyla mimkin oldugu imaji yaratilmaktadir. Kadinlarin tiiketime yonlendirilmesi ve karin maksimizasyonu igin soz
konusu endustrilerin ve medyanin ortakligiyla tretilen giizellik séylemi, medya yoluyla kitlelere iletilmektedir, islevi ise
kadinlari tiiketime yénlendirmektedir. S6z konusu endiistriler, devamhliklarini giizellik séylemine borgludur (Ozgen,
2017: 2).

Tiketim toplumunun Urettigi giizellik kalibina uymayan kadinlar, kozmetik enddistrisinin imkanlarindan faydalanarak
ciltlerindeki purizleri giderirken estetik cerrahinin olanaklariyla bedenlerini 6tekinin yani erkegin istedigi kaliplara
sokmaktadir. Hemcinslerinin ve 6tekinin daha ¢ok hayranlik duymasini bekleyenler bu glizellik ¢abasini abartarak
bedenlerini muazzam bir gériiniime kavusturmak igin bliyiilk harcamalar yapmaktadir.

Sanford ve Danovan bir kadinin degerli olma 6lgiisiiniin uzun ve ince olmakla es tutuldugunu séylerler. Ozellikle
zayiflamak ve ince kalmak giinimuzde kadinlarin kendileri ile ilgili cabalarinin ilk sirasinda yer almaktadir. Buna karsilk
erkekler igin bu, son zamanlarda degisiyor goziikse de, ayni 6neme sahip olmamaktadir. Aksine, sismanlik erkeklerde
siklikla glicin simgesi olarak yorumlanirken kadinda degersizligin bir simgesidir (Oguz, 2005: 33).

Kendine hayranlik duyan narsist kadinlar daha ¢ok makyaj yapiyor ve daha ¢ok dekolte giyiniyor. Giderek daha ¢ok
sayida kisi seksi goriinmek ugruna estetik ameliyat (gogtis diklestirme, kiglltme ve biyiltme, karin gerdirme, burun
kiciltme/burun kaldirma), botoks ve liposuction (yag aldirma) yapma ile pahali ya da markali elbiseler giyme egilimine
girmektedir. Burada estetik ameliyat ve botoks yapanlarla, pahali veya markali ve dekolteli elbiseler giyen herkes,
narsist olarak adlandirilamaz. Ancak bu egilimin narsist kisiler tarafindan baslatildigi ve bu egilimin daha sonra gok fazla
benmerkezci olmayan kisileri de igine cektigi ifade edilmektedir. Glizellik her zaman bir meziyet olmustur, ama
glinimuzde guzel olmanin standardi seksi olmak olarak kabul gorilmektedir. Bu sebeple, kadinin bedenine yonelik
mudahalelerin ¢ogu seksi goriinmek adina yapilmaktadir (Bilgin, 2015: 317).

6. Medyada Kadin Bedeni

Televizyon programlarinda birgok kadin fizigiyle 6n plana ¢ikmaktadir. Mizik kliplerinde, reklamlarda, program ve
haberlerde yer verilen kadinlarin giizel yizli, ince ve zarif olduklari dikkat cekmektedir. Disiligiyle ekranda var olan
kadin, yazili medyada da seksiligi 6ne gikaran fotograflarla haberlerin bakilan objesi olmaktadir. Gorsel ve yazili basinda
kadin bedeninin goriinen seklinin ideal glizellik kalibina uygun oldugu diger goriiniime sahip olanlarin ise bu gilzellige
kavusmalari gerektigi vurgulanmaktadir.

Modern soylemin kadina 6nerdigi 6zgiirlesme, 6tekini-ozellikle erkegi bastan ¢ikarmak igin, kadina bedenini 6n plana
¢ikar ve bedenini mikemmellestirmeye c¢alis yoniindeki séylemdir. Bu durumda kadin bedenin belirlenmis genglik ve
glzellik, erotizm, seksilik idealine kavusabilmesi icin bir dizi recete, medya organlari ve bilimsel kurumlar tarafindan
stratejik bir program dahilinde kadina empoze ettirilir (Bilgin, 2015: 316).

Televizyondaki diger programlara bakildiginda da benzer sonuglara rastlanir. Favori televizyon programlari ve miizik
videolarindaki karakterler ortalama kadina gére daha incedir. Celikcan, mizik videolarindaki imgelerin izleyicide izleme
dirtlisi uyandiracak bicimde, gorsel bir tuzak olarak kullanildigini séyler. Eglence agirlikli programlarda da sunulan
kadinlar genellikle geng mankenler ve artistlerdir. Bunlar hem uzun bacakli hem de ¢ok incedirler. Haber yorumculari
veya spikerleri bile daha cazip insanlardir. Ozellikle geng kizlar, izledikleri bu imgeler gibi ince olmak istemektedirler.
Sunulan hemen hemen ulasilmaz o6lgltlerdir. Boylece izleyenlerin kendi goriintileri ile ilgili memnuniyetsizlikleri artar
(Oguz, 2005: 35).

Televizyonlarda ve reklamlarda izleyicinin gordiigu kadinlar uzun boylu, mankenlerin viicut hatlarina yakin kadinlar
olmaktadir. GilUsleri, dislerinin beyazlgi, saclarinin rengi ve modeli, rujlarinin rengi, giydikleri elbisenin boyu giindeme
getirilerek medya kadina ekranlarda bedeni Gzerinden yer agmaktadir. Bilingli yapilan bu yayincilikla kadin erkegin
karsisinda zayif ve kafasi gok ¢alismayan varliklar olarak 6tekilestirilerek sunulmaktadir.
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Gunumuzde artik reklamlarda, gazetelerde, televizyonlarda, dergilerde gtlizel bir kadinla karsilasmak son derece dogal
bir hale gelmistir. Kitle iletisim araglari sayesinde bir yerlere gelen kadinlar medyaya bu sekilde malzeme olmaktadir.
Ozellikle gazetelerde ve televizyonlarda kadin olgusuna zina, namus gibi konular cercevesinde ya da sansasyonel
olaylara karismalan halinde yer verilmektedir. Kimi gazetelerin arka sayfalarinda sanat ya da moda haberi bashg
altinda kadin bedenini 6ne ¢ikaran fotograflara yer verilmektedir. Bu da kadin cinselliginin medyada kullaniimasina
ornektir. Cogu zaman bir saghk haberi bile kadin bedenini teshir eden fotograflar esliginde sunulabiliyor (Buytkbaykal,
2007: 21).

Reklamlar kilavuz resimler araciligi ile hedef kitleyi olusturan kadinlara belirli hedefler telkin eder. Ozellikle kozmetik
endustrisinin reklamlar geng¢ kalinmaz, fakat geng gorinilir yargisini telkin edici niteliktedir. Bu baglamda ‘Dove
Sampuani’ kullanan geng, glizel uzun sagli esmer kadin temizlik, parlaklik, mutluluk ve uyumluluk icinde mutlulukla
salinir. Zira sag guzelligi sayesinde 6zglivenini kazanmistir. ‘Elidor’ kadini ise hep bakilmayi hak etmistir. ‘Nivea Body
Milk” kadini hi¢ olmadigi kadar puriizsiiz ve yumusaktir, bu sayede viicudu ile barisiktir. ‘Loreal Revitalift’ krem kullanan
kadin kirisiklarinin istesinden gelmeyi basarmis ve gen¢ kalma hedefine ulasmistir. ‘Colgete Dis Macunu’ sayesinde
geng sportmen glzel kadin beyaz, parlak ve goz alici dislere sahip olacaktir. ‘Rejoice’ kadini irlin sayesinde erkegine
dokunma cesareti ile onun sevgisini kazanmanin verdigi mutlulugun sarhoslugu icindedir. Bu tarz reklamlar araciligi ile
toplumumuzda ataerkil zihniyete uygun olarak kadinlara toplumsal kimliklerini, 6zglivenlerini ve cinselliklerini
bedenlerinin gériiniisiinde sergilemeleri gerektigi telkin edilir (imanger ve imanger, 2002).

Kadinlar, medyanin ve moda endustrisinin belirledigi oOlgllere uygun bedenlere sahip olmak icin dogal zayiflama
yontemlerinin disina ¢ikarak bedenlerini agir zararlara ugratabilmektedir. Zayiflama siirecini abartan bazi kadinlar,
olimcil hastaliklara yakalanarak bu kurgulanan ideal beden algisina saplanip yasamlarini kaybetmektedir. Bazen de
estetik ameliyatlar sonucu kadinlarin bedenlerinde ciddi hasarlar ve gériinim bozukluklari olusabilmektedir. Medyanin
ve isiltih vitrinlerin glzellik olgltlerini arzulayan kadin, giktigl yolda hem bedenini hem ruhunu tiketerek mutluluk ve
mutsuzluk arasinda gidip gelmektedir. istedikleri &lgiilere ulasamayinca da erkeklerin &tekilestirdigi kadinlarin
kulvarinda yer almanin sancilarini yasamaktadir.

Sifir beden kadin sahiplenilmis kadinhgin kapitalist bir fantezisidir, moda editorleri ve magazin diizenbazlarinin ¢arpik
hayal glgclerinde dogmus bir medya kurgusudur, Ustelik tehlikeli bir kurgudur. Bu, bezgin cinsiyet kaliplarinin
devamhhgini saglayan ve moda endistrisinin yamyamlasmis ruhunu geri besleyen bir kurgudur. Bu, kadinlarin aptal,
havai ve asiri duygusal oldugu hakkindaki asagilayici fikre odaklanan bir kurgudur. Ve bu, diinyanin her yerinde
kadinlarin hayatlarini mahveden gercek yeme bozukluklari salginin ciddiyetini baltalayan bir kurgudur (Penny, 2018:
46).

Olgiileri doksan-altmis-doksan olmayan veya bu élgiilere {i¢ asagl bes yukari yakin (olmayan kadinin fizigi, burjuva
basin icin deforme olmus bir fiziktir. Medya igin bu kadinlar glizel kadin sayilmazlar. Boyle olunca da medya hep kendi
kafasindaki, kendi vitrinine koydugu giizelligi, olmasi gerekenmisgesine lanse ederek A’dan Z’'ye programlarini buna
gore sekillendirmektedir. Mantik bu olunca medya kadini, gergek insani ve toplumsal statlisiinden soyutlamaya,
yabancilastirmaya ¢alismaktadir (Akdogan, 2004: 66).

Mankenlik, ozellikle kadin nifusunun ilgiyle takip ettigi ve medyada siklikla 6ne ¢ikan bir meslek olarak dikkat
cekmektedir. Moda enddstrisinin gelismesi ve gizellik kavraminin tek tiplesen bir tiiketim algisina doéniismesi,
mankenlige duyulan merak ve 6zentiyi giin gectikce tetiklemektedir. Mankenlerin kadin glizelliginin ideal kabul edilen
formatina uygun olmalari ve medya tarafindan siirekli glindemde tutulmalari onlarin kadinlar agisindan rol model
olarak algilanmasina sebep olmaktadir.

90’li yillarda kadin bedeni igin ikonlastirilan 90-60-90 beden (36 beden) dlgiilerinin yerini 2000'li yillara gelindiginde 32
bedene denk gelen sifir beden almaktadir. Buna gore glizel viicudun yeni simgesi en az 176 cm boy, gogis, bel ve kalga
cevresinin ise 84, 61, 86 cm oldugu bedendir.

Diinya Saghk Orgiitii'ne gére; saglikh bir insanin viicut kitle endeksinin (BMI) yani agiriginin boyunun karesine
bolinmesinden ortaya ¢ikan rakamin 18.5'in altinda olmamasi gerekiyor. Ancak birgok model bu oranin altinda kaliyor.
Bu durumun bedeliyse agir 6deniyor. Gegtigimiz glnlerde 3 ay boyunca yalnizca salata yiyerek beslendigi igin
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Uruguay'da dizenlenen bir defile sirasinda kalp krizi gegirerek hayatindan olan 22 yasindaki model Luisel Ramos,
durumun vahametini gézler dniine seriyor. Yeme Bozukluklarini Onleme Birligi'nin sdzciisii Steve Bloomfield bir yasa
¢ikariimasinin ve mankenlerin sagliklarinin koruma altina alinmasinin gerektigini soyliyor. Bloomfield, "Milyonlarca
geng kiz sifir beden modellere benzemek icin ag¢ geziyor. Bu duruma bir son verilmeli" diye konusuyor
(http://www.habervitrini.com/haber/turk-mankenlerden-sifir-beden-yorumlari-239048).

Geng kizlar modellere benzemek igin saglklarini riske atma pahasina ¢aba harcayadursun gergekler ¢ogu zaman
medyanin izleyiciye sundugu illiizyon ile bagdasmamaktadir.

Kazakistanl model 31 yasindaki irina (Livshun) Livsun, bir siiredir yaslandigini ve bu nedenle de is bulamadigini
disunerek depresyona girdi. Yaslandig icin artik is bulamayacagini dislinen giizel model, evinde kendini atese
vererek intihar etti. Polis memurlari giizel model irina Livsun’un cansiz bedenine, Almati kentindeki evinde ulasti.
Hayatini kaybeden giizel modelin cansiz bedeninin yaninda bir benzin bidonu bulundugu séyleniyor. irina Livsun’un
arkadaslar ve yakin gevresi, ge¢mis dénemlerde ¢ok popiiler oldugunu ancak, son dénemlerde is bulmakta zorlandigini
belirtti (http://www.hurriyet.com.tr/kelebek/kazak-model-irina-livshun-intihar-etti-40071802).

Bu somut olay, meslegin modellere dayattig “geng olmak ve geng kalmak” dayatmasinin ne denli baskin oldugunu
anlatmaya yetmektedir. Glzellik endistrisinin giin gectikge bir cilginlik halini alan sifir beden beklentisi modellik
camiasl icinde de artan bir rekabetin oldugu ve “en iyi” lerle ¢alisan firmalarin daha popdiler ve kar getiren isletmeler
halini aldigi gergegini karsimiza gikarmaktadir. Bu ticari isletmelerden birisi de medyada adindan sikga s6z ettiren
Victoria’s Secret markasidir.

Victoria’s Secret ABD'li bir moda sirketi, perakendeci Limited Brands'in bir pargasidir. Agirlikh olarak kadin i¢ camasiri,
pijama, dis giyim, mayo, ayakkabi, parfiim, sampuan ve viicut losyonlari gibi ve ayni zamanda gizellik Grlinleri satisi
vardir. Sirket Amerika Birlesik Devletleri'nde 1.020 magaza ve Kanada'da 312 magaza ile faaliyet gostermektedir. Subat
2008 yilinda Victoria's Secret 97.000 ve yari zamanli pozisyonlarda 78.100 calisani olan bir sirkettir. Unli yillik moda
defilesi, son eserlerini Victoria's Secret Fashion Show ile tanitir. Victoria's Secret 1977'de Tufts Universitesi isletme ve
Stanford Graduate School mezunu Roy Raymond tarafindan Palo Alto'daki Stanford Alisveris Merkezi'nde ilk
magazasini agarak kurulmustur. Victoria's Secret tarafindan kiralanan modelleri arasinda Alessandra Ambrosio, Tyra
Banks, Ana Beatriz Barros, Jill Goodacre, Gisele Biindchen, Naomi Campbell, Rosie Huntington-Whiteley, Laetitia Casta,
Eva Herzigova, Adriana Lima, Karolina Kurkova, Petra Nemcova, Erin Heatherton, Frederique van der Wal, Heidi Klum,
Miranda Kerr, Candice Swanepoel, Tricia Helfer ve Barbara Palvin vardir
(https://www.turkcebilgi.com/victoria's_secret).

Victoria’s Secret markasini diger yerel moda sirketlerinden ayiran 6zelliklerin basinda Urinlerini yillik diizenlenen
diinya ¢apinda oldukga medyatik bir defile olan Victoria’s Secret Fashion Show ile tanitmasi gelmektedir. ilk defile
1995’te New York’ta gerceklesmis olup geleneksellesen organizasyon her yil tekrarlanmaktadir. Markanin defilesinde
podyuma cikan stiper modellere i¢ ¢gamasiri tasarimlarinda takilan kanatlardan ilham alinarak Victoria’s Secret Angel
adi verilmektedir.

Modellikte bir tiir sinif atlama anlamina gelen Victoria’s Secret markasi, modellerin riyalarini siislemektedir. Her yil
diizenlenen defileler, uzun hazirhk déneminden baslanarak kadroya yeni katilan modeller, defilede sahneye ¢ikan
sarkicilar, podyum kazalar gibi magazinel haberler, tanitilan milyon dolarlik triinler defile sonrasi yapilan yorumlar gibi
pek cok icerikle medyada yeniden verilmekte ve birka¢ saat siiren defile dncesi ve sonrasiyla neredeyse tim yil
konusulmaktadir.

Diinyaca Unli bu marka kadinlara hitap eden urinler Uretmesine ragmen moda sektoériinde hakim olan kadin
bedeninin otekilestiriimesi tuzagindan ne yazik ki kurtulamamistir.

Victoria’s Secret mankenleri denilince hepimizin aklina kusursuz viicut olglleriyle uzun boylu mankenler geliyor.
Modellerine ¢ok bagl olan ve neredeyse her modelini bir marka haline getiren Victoria’s Secret yeni modellerini
blinyesine katacaginda onlara sadece 30 saniye veriyor. Bu siirecte mankenler vicut kusurlarini ortaya gikartan sert
1sI8In altinda, i¢ camagirlariyla juriyi etkilemeye calisiyor. Defilenin yapimcisi Monica Mitro, ‘Orantili gériinen bir viicut,
glzel, harika bir kisilige sahip mankenler ariyoruz’ diye konusurken bas tasarimci Sophia Neophitou ise ‘cezbedici’ ve
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‘kolayca hatirlanan’ mankenler aradiklarini belirtiyor (https://www.ntv.com.tr/galeri/yasam/victorias-secret-mankeni-
olabilmek-icin-sadece-30-saniyeleri-var).

Defilelerinde biyik oranda i¢ ¢gamasir tanitimi yapilan bir moda firmasinin manken segerken giizel bir ten aramasi
kismen aciklanabilir bir durumdur. Ancak ayni sirketin vicut losyonlan da lrettigi distnildiginde bu arayisin bir
pazarlama stratejisi olarak planlandigi anlagiimaktadir. Modaci Adjiedj Bakas’a gore diinya genelinde kadinlarin yiizde
50’si 40 beden (zeri olmasina ragmen markanin defilesinde 38 beden ve lzeri tek manken goriilmemektedir. Sirket
kendi kati kurallarina gore belirledigi 6lglilere uymayan mankenlere podyumda yer vermedigi gibi 40 beden ve (izeri
kadinlara yonelik Uretim yapmamaktadir. Victoria’s Secret markasinin internet sitesinde yapilan aramada satisa arz
edilen Urunlerin 32-40 beden araliginda oldugu 42 beden ve (zeri yani blyik beden uretimi yapiimadig
anlasiilmaktadir. Burada verilmek istenen mesaj sudur: 40 bedenin (zerindeki kadinlar girkin, bakimsiz, degersiz,
kadinlardir ve ideal dlgililere kavusmadiklari siirece sik giyinme ayricaligina kavusmayarak “melek” olamayacaklardir.

7. Aragtirmanin Yontemi

Arastirma kapsaminda Medyada Kadin Bedeninin Otekilestirilmesi: Victoria’s Secret Modeli baglaminda cesitli
gazetelerde konuyla ilgili haberlerin hangi sdylem pratikleri tGzerinden insa edildigini incelemek amaciyla Teun A. van
Dick’in sdylem analizi kullanilmigtir.

Van Dick; “haberi bir tir olarak degil, bir sdylem olarak” degerlendirmekteydi. Dolayisiyla haber séylemi, var olan
egemen soylemlerin bir Grind olarak ortaya ¢ikmaktadir (Tokg6z, 2003: 183).

Soylem analizi metodu makro yapi ve mikro yapi olmak Uzere iki ana bolimden olusmaktadir. Makro yapi bolimiinde
tematik ve sematik unsurlar ¢é6zimlenmektedir. Tematik ¢6zimleme kapsaminda Ust baslik, baslik, alt baslik ile spot ve
haber girisleri incelenmektedir. Sematik ¢ézimleme ise durum ve yorum bélimlerinden olusmaktadir. Durum ve
yorum boliimlerinde ana olayin sunumu, sonuglar, ardalan ve baglam ile haber kaynaklari ve habere konu olayin
taraflarinin degerlendirmeleri ele alinmaktadir. Mikro yapi ¢éziimlemesinde ise sentaktik, bolgesel uyum, kelime
secimleri ve haberin retorigi incelenmektedir (Van Dijk, 1988; Akt. Kutlu ve Bekiroglu, 2010: 259).

Bu c¢alismada Hurriyet, Milliyet, Posta, Sabah, Habertiirk, Takvim, Birglin gazetelerinden 01.01.2016-01.05.2018
tarihleri araligini kapsayan 20 haber incelenecektir. Haberlerin segiminde adi gecen gazetelerin internet sitelerinin
arama motoruna “Victoria’s Secret ve Victoria’s Secret modeli” anahtar kelimeleri yazilmis ve derlenen haberler
soylem analizine tabi tutulmustur.

8. Makro Yapisal Ozellikler
8.1. Tematik Coziimleme
8.1.1. Bashklar

Okuyucunun ilgisini habere ¢ekebilecek 6zellikte birkag kelime, tamlama veya ciimleden olusan basliklar, okuyucuya bir
yorum cergevesi hazirlamaktadir. Haberin konusunun 6grenilmesine olanak saglayan basliklar, tematik ¢6zimleme
yoninden oldukga 6nemli role sahiptir. Arastirma kapsaminda gesitli gazetelerde incelenen haberlerin basliklarinda ilk
dikkati ceken nokta, markanin modellerinden bahsedilirken ‘melek’ ifadesinin kullanilmasidir.

Victoria’s Secret’in Eski Melegi Miranda Kerr’in Hamilelik Stili (Habertiirk, 08.02.2018)

Victoria’s Secret Meledi Nina Agdal’i Kilolu Oldugu Gerekgesiyle Cekime Kabul Etmediler! (Habertiirk,
14..01.2018)

Yeni Melek Victoria Lee Fit Kalma Sirrini Agikladi (Posta, 16.11.2017)

iste Béyle Olur Melegin Hamileligi (Takvim, 24.04.2018)

Melekler de isten Cikarilir (Hiirriyet, 10.11.2017)

Victoria’s Secret Melegi Hamile Haliyle Podyuma Cikmis (Hiirriyet, 16.12.2017)

Victoria’s Secret Modelleri Nasil Bu Kadar Fit? Meleklerin Antrenérii Anlatti (Posta, 05.11.2017)
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Melek yakistirmasi tGlkemize 6zgu bir kullanim olmayip Amerika Birlesik Devletleri kdkenli markanin Victoria’s Secret
Angel orijinal tanimlamasindan dilimize g¢evrilmistir. Basliklarda melek kelimesinin israrla kullanilmasi modellere saf,
mikemmel, kusursuz ve dogalstli anlamlar yliklemek amachdir. Okuyucuya siradan 6limli insanlardan Ustlin
niteliklere sahip bu riiya kadinlarla boy 6lglisemeyecekleri, yalnizca onlara benzemek igin ¢caba gosterebilecekleri
mesajl ortik bicimde modeller olumlanarak aktariimaktadir.

Asagida incelenen basliklar, modellerin merak edilecek sirlari oldugu diislincesiyle olusturulmustur. Sirlari 6grenmek
isteyen kitlenin kimlerden olustugu, hangi kamusal fayda amaciyla bu haberlerin yapildig basliklardan
anlasilamamaktadir.

Victoria’s Secret Modelleri Nasil Bu Kadar Fit? Meleklerin Antrenérii Anlatti (Posta, 05.11.2017)
Yeni Melek Victoria Lee Fit Kalma Sirrini Agikladi (Posta, 16.11.2017)

Gigi Hadid Gibi Gériinmenin 5 Yolu (Hiirriyet, 19.10.2016)

Makyajla bir Victoria’s Secret Mankenine Déniismek Miimkiin Mi? (Hiirriyet, 11.02.2016)
Victoria’s Secret Mankenleri Giin icinde Ne Yiyor, Ne igiyor? (Posta, 20.11.2017)

Victoria’s Secret Mankeni Olabilmek icin Bunlar Gerekiyor (Posta, 18.11.2016)

Basliklardan bazilarinin soru ciimlesi olarak hazirlandigi ilk bakista anlasilmaktadir. Soru ciimlesi olarak yazilmayan
basliklarda dahi tiyo verme, bilgi aktarma temasi iceren kelimeler ozellikle segilmistir. Okuyucu Gigi Hadid gibi
goriinmenin yollarini 6grenerek model gibi goriinme ayricaligina kavusacaktir. Baglikta dikkat ¢ekilen nokta ‘gibi
goriinmektir’ okuyucu burada yok edilmis, degersizlestirilmistir. Ancak Gigi Hadid gibi gorindigiinde kiymete
kavusabilmektedir. Victoria Lee ‘fittir’, sisman, bakimsiz degildir ve olaganistl sirlarini 6teki yani kilolu ve girkin
kadinlarla paylagsmaktadir.

Bella Hadid’e Benzemek igin 53 Bin Lira Harcadi (Sabah, 14.12.2016)

Bella Hadid’e benzemek i¢in 53 bin lira harcayan kadin, haberin konusu olmasina ragmen kadinin kim oldugunun
cevabi baslikta verilmemistir. Kadin, haberin gizli 6znesi baska bir degisle gérlinmeyeni olarak konumlandiriimistir.
Bella Hadid’e benzemek olgusunu 6n plana gikarmak ugruna enformasyon eksiltimi yapilmistir.

Ayni Zamanda Siiperanne Olan 17 Siipermodel (Milliyet, 11.04.2017)

Victoria’s Secret’in Eski Melegi Miranda Kerr’in Hamilelik Stili (Habertiirk, 08.02.2018)
iste Boyle Olur Melegin Hamileligi (Takvim, 24.04.2018)

Irina Shayk Dogumdan Sonra llk Kez Kirmizi Halida (Sabah, 24.05.2017)

Yukaridaki basliklarda 6ne ¢ikarilan unsurlar modellerin hamilelik, dogum ve annelik halleridir. Stiperanne-Sipermodel
kahbiyla; ataerkil bakis agisiyla ev ortaminda yasanmasi gereken rol olan annelik ile dis diinyadaki modellik kavramlari
zithik olusturacak sekilde kullaniimistir. Basliklarda modellerin birbirleriyle gelisen iki toplumsal rolli de basariyla yerine
getirdikleri 6n plana gikarilarak Ustlin basari ve 6zveri temasi islenmektedir. Hamilelik ve dogumun kadin viicudunda
yol actigi deformasyonlar estetik agidan tim kadinlarin sorunlu alanlarina denk diismektedir. Ancak stiper modeller s6z
konusu olunca dogumdan sonra bile kirmizi haliya ¢ikacak kadar gekici ve alimli olabileceklerine vurgu yapilmaktadir.
Sozcuklerle agik bir sekilde ifade edilmese dahi verilen mesaj sudur: Hamile de olsaniz, yeni dogum yapmis da olsaniz
zayif ve glizel olmalisiniz! Yine bu kategoride degerlendirilecek ancak agik ve net bicimde otekilestirme iceren haber
bashg ise su sekildedir:

Victoria’s Secret Melegi Hamile Haliyle Podyuma Cikmis (Hiirriyet, 16.12.2017)

Haber basliginda biyolojik olarak gayet dogal bir siire¢ olan hamilelik, kusursuzluk arenasi sayilan podyuma gikmak igin
engel gibi algilanmaktadir. Hamilelik kadin bedeninin estetigine aykiri bir durum olarak kodlanmaktadir.

Haber basliklarinin bazilarinda kadinlarin dayatilan giizellik standartlarina karsi olumsuzlama igeren ifadelerine yer
verilmistir:
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Kivrimli Model Yilin Moda Sovunu Protesto Etti (Habertiirk, 21.11.2017)
Anti-Victoria’s Secret Defilesi Kadinlarin Ozgiivenini Arttirmayi Hedefliyor (Birgiin, 20.11.2017)
Tabria Majors, Victoria’s Secret Modellerine Meydan Okudu (Posta, 10.11.2017)

Victoria’s Secret Melegi Nina Agdal’i Kilolu Oldugu Gerekgesiyle Cekime Kabul Etmediler! (Habertiirk,
14..01.2018)

Victoria’s Secret Mankeni Andriana Lima Isyan Etti (Habertiirk, 11.12.2017)
Victoria’s Secret Modelinin Isyani: Tartilari Attim (Posta, 14.03.2018)

Haber basliklarinda genellikle bilgi aktariminin zayif oldugu goézlenmektedir. Kivrimli modelin ismi bilinmemekte,
Andriana Lima’nin neden isyan ettigi anlasilamamaktadir. isyan bayragini ¢eken kadinlarin esas dertlerinin kilo, kivrim,
tarti konulariyla ilintili oldugu fark edilmektedir. Kivrimli Model Yilin Moda Sovunu Protesto Etti (Habertiirk,
21.11.2017) haberinde modelin adi yerine kivrimli olmasi 6ne gikariimaktadir. Model kivrimli oldugundan kusurludur,
standartlara aykindir, tek basina yilin moda sovunu protesto etmektedir. Yilin moda sovu ifadesi kesin, tartisilmaz
suphe edilmez bir gergeklik anlaminda vurgulanmaktadir.

Genel anlamda basliklar degerlendirildiginde; Victoria’s Secret mankeni olmak 6zel bir statii konumuna yikseltilerek
mankenler, diger kadinlara rol model olarak sunulmustur. Merak duygusunu tetikleyecek sansasyonel basliklar
secilmistir. Genellemeler yapilan basliklarin haberin temasini aktarmak yoniinden zayif oldugu sonucuna varilmaktadir.

8.1.2. Haber Girigleri/Spotlar

Haber spotu, haberin 6nemli detaylarini 6zetleyen ve en garpici bilgiyi veren haber girisi olarak tanimlanir. Haber girisi
ise; haber metninde ilk paragrafi olusturan ve okuyucuyu habere ¢ekmek amaciyla kisa, 6z ve ¢arpici sekilde haber
icerigine dair bilgi veren bdlimdir. incelenen haberlerin spot ve haber girislerine bakildiginda, bazi haberlerde
okuyucuya olaya iliskin 6zet bilginin aktarildig gorilmektedir.

“Her bedenden kadinin podyumda yiiriidigii video 5 giin icerisinde yaklasik 3 milyon izlendi. ABD merkezli
internet sitesi Buzzfeed, her yil diinyanin en ‘kusursuz’ modellerinin podyumda boy gésterdigi Victoria’s Secret
Sov’a tepki olarak alternatif bir sov gergeklestirdi.” (Habertiirk, 14.12.2016)

“26 yasindaki Avustralyali model Bridget Malcolm kisisel blogunda ve instragram sayfasinda yaptigi
paylasimlarla yillardir bedeni ve élgiileriyle ilgili yasadigi baskilari anlattti.” (Posta, 14.03.2018)

“Makyajin inanilmaz giicii ortada... Youtube bloggeri Aly Art kullanici adli Alyona Yarushine, akil almaz bir
sekilde kendini sadece makyajla Victoria’s Secret’in giizel modeli Gigi Hadid’den farksiz hale getirdi.” (Hiirriyet,
11.02.2016)

“Simdilerde ikinci bebegini kucagina almak igcin giin sayan Candice Swanepoel, dnceki giin Brezilya’da
objektiflere takildi. Bacaklarinin inceligini koruyan Giiney Afrikali modelin sadece gébedinin sis olmasi ‘iste
béyle olur Victoria’s Secret meleginin hamileligi’ yorumu yaptirdi. Candice Swanepoel, ilk doGumundan kisa bir
stire sonrada podyumlara dénmiuisti.” (Takvim, 24.04.2018)

En son haber girisinde gazetecinin 6ne ¢ikardigi nokta modelin bacaklarinin inceligini korumasidir. Ortiik mesaj sdyle
algilanabilir: Bir kadin hamile olmasina ragmen kilo almayip kusursuz bir gériintliye sahip olabilir. Nitekim haberdeki
model ilk hamileliginde de kilo almayarak bunu basarmistir.

Bolca gosterisli fotografla hazirlanan ve igeriginde dikkate deger olay 6rglsiiniin bulunmadigl magazinel haberlerin
spot ve girislerinin ise yetersiz oldugu géze ¢carpmaktadir:

“Victoria’s Secret’s meleklerinden birinin daha hamileyken yani karninda bebegiyle podyumda yliriidiigi
ortaya ¢iktl.” (Hiirriyet, 16.12.2017)

“Ikinci cocugunu kucadina almaya hazirlanan eski Victoria’s Secret meledi Miranda Kerr’in hamilelik stili.”
(Habertiirk, 08.02.2018)
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Bazi spot ve haber girislerinin de ana olayi kisaca 6zetlemektense dikkat cekme ve ses getirme amaciyla kaleme alindigl
fark edilmektedir:

“Yazar Metin Hara’nin sevgilisi Andriana Lima, kadin bedeniyle ilgili baskilara isyan etti. Deneyimli manken,
‘Artik bos yere soyunmayacadim’ dedi.” (Habertiirk, 11.12.2017)

“Yaz ayinda Sports Illustrated’in bikini 6zel sayisina poz verecek modeller arasina giren ve bu yiizden ¢ok
konusulan Tabria Majors’dan ¢ok konusulacak paylasim.”

Haber bagliklarinda hakim olan kadin bedenin 6tekilestiriimesi geleneginin spot ve haber girislerinde de devam ettigi
anlasiimaktadir. Asagidaki giris metinlerinde kullanilan tabirlerle modellerin viicutlar ‘seksi, diizgiin, dikkat ¢eken,
efsanelesmis, muhtesem’ dir ve bu diinyada glizel olmayan viicutlara asla yer yoktur:

“70. Cannes Film Festivali'ne katilan Irina Shayk, dogum sonrasi ilk kez ¢iktigi kirmizi hahida hamilelik
kilolarindan tamamen kurtulmus haliyle dikkat ¢ekti.” (Sabah, 24.05.2017)

“Fizikleri ile efsanelesmis bu kadinlarin hamilelik sonrasi fiziksel halleri nasil bu kadar diizgiin olur
arastirlmali!” (Milliyet, 11.04.2017)

“Victoria’s Secret mankenlerinin muhtesem fizikleri diinya ¢apinda biiyiik bir (in saldi. Peki birbirinden seksi bu
modeller giin icerisinde neyle besleniyor biliyor musunuz?” (Posta, 20.11.2017)

8.1.3. Fotograflar

Makro yapi iginde yer alan fotograflar, haber icerigindeki temayi olusturan tematik ¢éziimlemenin bir pargasi olarak
ele alinmaktadir. Cogunlukla gazetelerin magazin sayfalari veya magazin eklerinde yer alan haberlerin kisa metin ve
bolca fotografla servis edildigi onceki bdlimlerde vurgulanmisti. Arastirma kapsaminda incelenen haberlerde
fotograflarin diger unsurlara gore olduk¢a baskin pozisyonda olmasi ayrintili ve derinlemesine incelemeyi zorunlu
kilmistir.

Gormek, konusmak ve anlatmaktan daha dncelikli, islevsel bir eylemdir. Haberin sunumunda s6ze dokiilmeyen pek ¢ok
imge fotograflarla ifade edilmektedir. Modellerin haberlerinde daha g¢ok i¢ camasirli ve bikinili fotograflarinin tercih
edildigi gortilmektedir. Markanin internet sitesinde pijama ve spor giyim Urilinleri de yer almaktadir. Firma bu UGrUnleri
kataloglarina da koymaktadir. Ancak spor ve diyet konulu birkag haber disinda modellerin fotograflarinda bu Grlnler
on plana gikarilmamigtir.

Spor, diyet, estetik cerrahi, saglik temalarini iceren haberlerde gosteris olgusunun 6ne gikarildig gérilmektedir. Estetik
ve kusursuz beden imajini dahi asan gosteris; markanin vaat ettigi zenginlik, statii sahibi olma, riiya gibi yasam
¢agrisimlarini barindiran bir imgedir. Bu imge vasat olan her seyi glicli bicimde golgede birakmaktadir. Sov diinyasinin
amacina uygun olarak diinya nifusunun sayica 6nemsiz bir aziniginin kadin fiziksel varolusunun simgesi olarak
sunulmasi, bu simgeye uymayan kadinlarin mutsuz ve 6zglivensiz halleriyle yasamalarina yol agmaktadir.

Victoria’s Secret Sov’a Tepki (Habertiirk, 14.12.2016) baslikh haberde; ABD merkezli internet sitesi Buzzfeed'in
gerceklestirdigi alternatif defile yalnizca defileye katilan site ¢alisanlarinin fotograflariyla sunulmustur. ikinci fotografta
beyaz melek kanatli kadinin fotografi, elestirilen melek séylemine atif yaptigindan dikkate degerdir. Yine Anti-Victoria’s
Secret Defilesi Kadinlarin Ozgiivenini Artirmayi Hedefliyor (Birgiin, 20.11.2017) bashkli, ABD’de iki kiz kardesin
diizenledigi defilenin anlatildigi haber, defiledeki engelli ve protez bacakl iki kadinin da gorinir kiindigi tek kare
fotografla aktarilmistir. Her iki haberde segilen fotograflarin haberlerin temasina ve amacina uygun segcildigini
belirtmek gerekmektedir.

“Bella Hadid’e Benzemek lgin 53 Bin Lira Harcadi (Sabah, 14.12.2016)” baslikl haber, hayrani oldugu Victoria’s Secret
modeline benzemek igin farkh estetik operasyonlar gegiren Bunny Smith’in hikayesini anlatmaktadir. Haber girisinde
Bunny Smith’in operasyonlardan sonraki fotografiyla modelin fotografi yan yana basiimistir. Haberin devaminda
kadinin ameliyatlardan 6ncesi ve sonrasini gostermek amach yan profilden gekilen iki adet fotograf bulunmaktadir.
Bunny Smith’in bir arada verilen 9 adet fotografindan yalnizca ilk siradaki operasyonlardan 6ncesine aittir.
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Kadinin burun ameliyati sonrasi sargili gérintilerinin ¢ karede gosterilmesinin maksadi sudur: Giizel gériinme baskisi
o denli kusaticidir ki aci gekmek pahasina tip ve teknolojinin imkanlarindan faydalaniimalidir. Giizellik satin alinabilen
bir metaya donistirilmustiir. Sonucunda daha ideal bir goriinime kavusulacaksa bu ugurda ¢ekilen aci ve harcanan
paranin 6nemi yoktur.

Victoria’s Secret’in Eski Meledi Miranda Kerr’in Hamilelik Stili (Habertiirk, 08.02.2018) baslikh haber toplam 17
fotografla sunulmustur. ilk 2 fotograf modelin podyumdaki goriintiilerinden, son 15 kare hamilelik ddnemi
goriintllerinden olusmaktadir. Bu fotograflar moda endustrisinin dikte ettigi siklik anlayisi nedeniyle modelin
bedeniyle giristigi micadeleyi kanitlamaktadir.

Ayni Zamanda Siiperanne Olan 17 Siipermodel (Milliyet, 11.04.2017) bashkh haberde modellerin annelikleri
anlatilmaktadir. Birgok haberde fotograflara hakim olan seksi ve gosterisli dokunun bu haberde yok edildigi fark
edilmektedir. Modellerin gocuklariyla, esleriyle, spor giyimli ve az makyajli fotograflarinin secildigi ve haberin icerigine
uygun davranildigi gérilmektedir.

8.2. Sematik Coziimleme

Sematik yapi durum ve yorum bdlimlerinden olusur. Durum bolimiinde ana olay ve sonuglar anlatilir. Yorum
boéliminde olayin hemen oncesine iliskin bilgiler verilebildigi gibi konunun siyasi, ekonomik toplumsal ve tarihsel arka
planinin ortaya konulmasina yarayan ardalan ve baglam bilgisi verilmektedir. Ayrica akredite kaynaklarin ve olaylara
katilan taraflarin degerlendirmeleri de yine sematik ¢oziimlemede dikkate alinan kriterlerdir.

Her haber metninde tiim sematik kategoriler yer almayabilir. Arastirma kapsaminda incelenen haberlerde ana olaylar
actkca anlatilmasina ragmen, siklikla olaylarin gegmisine ve baglamina iliskin bilgilerin yer almadigi gorilmektedir.
Bunun ideolojik bir tavir oldugunu anlamak gii¢ degildir. Medyada egemen sdylemin kadin bedeninin nasil olmasi
gerektigini 1srarla dikte ettigi gercegi karsisinda, ana akim medyada yapilan haberlerde konunun politik yoninin
tartisiilmamasi olagandir.

incelenen haberlerin bir kisminda haberlere gazetecinin gdzlemlerinin kaynaklk ettigi yani birinci el kaynaklara
basvuruldugu gorilmektedir. Haberin magazinel niteligi geregi belge, dokiiman gibi kanit niteligi tasiyan ikinci el
kaynaklara basvurma ihtiyaci hissedilmemistir. Haber tarafi modellerin sosyal medya paylasimlari haberlestirilmis veya
modellerden alintilar yapilarak haber icerigi olusturulmustur.

8.2.1. Birinci Coziimleme:

“ABD’nin New Jersey eyaletinden iki kiz kardesin mankenlik yapmayan kadinlarla diizenledigi ‘Anti-Victoria’s
Secret’ defile gdsterisi diinya ¢apinda kadinlarin kendilerine olan giivenlerini artirmayr amagliyor. Alyse ve Lexi
Scaffidi gectigimiz yil yayinlanan Victoria’s Secret melekleri gdsterisinin ardindan podyumdaki kadin
cesitsizligini fark ederek bu durumla miicadele etmek istemis.Her ikisi de yillik moda sovunun hayrani olan
Scaffidi kardeslerin diizenledidi ‘Anti-Victoria’s Secret Sov’ da aralarinda engelli bir kadin ve protez bacakli bir
kadinin da oldugu kadinlar yer aldi. Scaffidi kardesler ayni zamanda BiteSizedFitness adli bir saglik ve fitness
markasinin sahibi. Etkinligin belgeselinde konusan Alyse Scaffidi, “Her yil Victoria’s Secret Fashion Show’u
izledikten sonra modellerle kendinizi karsilastirmaya basliyorsunuz. ‘Ben asla bédyle olamayacagim’ demeye
bashyorsunuz fakat isin ash diinyadaki kadinlarin biiyik g¢odunlugu d&yle degil zaten’ dedi.” (Birgiin,
20.11.2017)

Metinde ana olay, ABD’'nin New Jersey eyaletinde Scaffidi kardeslerin diizenledigi Anti-Victoria’s Secret defilesinde
protez bacakh bir kadin ve engelli bir kadinin da bulundugu manken olmayan kadinlara yer verilmesidir. Alyse
Scaffidi'nin belgeselden aktarilan sozleri olay tarafinin degerlendirmesi kapsaminda kalmaktadir. Haber metninin
ardalan ve baglam bilgisine Uglincl ve dordiincl paragrafta ulasiimaktadir. Defilenin organizatorlerine defile yapmaya
iten sebep podyumlarda var olan kadin gesitsizligi olarak aktariimistir.

Tiketim toplumu ve kapitalizmin bilingli pazarlama stratejisi medyada israrla giindemde tutulmaktadir. Belirli bir
noktadan sonra insanlar bu yogun propagandaya dayanamayarak kendi bedenlerini dayatilan viicut olglleriyle
kiyaslamaya baslamaktadir. Zayiflama, degisme ve mikemmellesme c¢abalari bulimia ve anoreksiya gibi yeme
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bozukluklarina, bilingsiz zayiflama Urlnleri kullanimina yol agarak nesiller boyu siirecek saglk sorunlarina davetiye
¢ikarmaktadir.

Markanin magazinlesen yoninin sinirlari ortadan kaldiran sosyal medya araciligiyla zaman igerisinde guglendigi
tartisiimaz gergektir. Tum dinyayl etkileyen idealize edilen beden formlarina ulasma ¢abasi kaginilmaz bigcimde
basarisizlikla sonuglanmaktadir. Bu durumun yarattig psikolojik tahribat yine tiiketimle savusturulmaktadir. incelenen
metin, gazetenin yayin politikasina paralel olarak akredite kaynaklarin hakim sdylemlerinin yeniden uretimine katkida
bulunmayan elestirel bir haber olarak ayri bir yerde konumlandirilabilir.

8.2.2. ikinci C6ziimleme

“Yazar Metin Hara’nin sevgilisi Andriana Lima, kadin bedeniyle ilgili baskilara isyan etti. ~ Deneyimli manken,
‘Artik bos yere soyunmayacagim’ dedi. Victoria’s Secret’in deneyimli meleklerinden Andriana Lima, gegen ay
diizenlenen yilbasi gecesi ézel defilesinde podyumda son kez yiiriidiikten sonra emekliye ayrilacagini
aciklamisti. Brezilyali model, Instagram hesabindan yaptigi agiklama ile herkesi sasirtti. Sosyal medya, toplum
ve moda diinyasinda kadin bedeni (lizerine yapilan baskilara dikkat ¢eken 36 yasindaki manken ‘Kadinlara
belirli bir viicut 6lglisiiniin dikte edilmesi hi¢ adil degil. Bu ne fiziksel ne de aklen saglikli. Ben bu algiy
degistirmeye karar verdim. Bundan sonra viicudumu bos sebeplerle gdéstermeyecedim, bos yere
soyunmayacagim’ ifadelerine yer verdi. Gazete Habertiirk’iin haberine gére paylasimin ardindan destek
mesajlari yagan Lima, mesajini ‘Hadi gelin diinyayi degistirelim’ sézleriyle tamamladi. Ancak bazi meslektaslari
Lima’nin agiklamalarini emekliye ayrildiktan sonra yaptidi gerekgesiyle samimi bulmadi. Andriana Lima
1999°dan beri Victoria’s Secret sovlarinda yer aliyor.” (Habertiirk, 11.12.2017)

Haberde ana olay, deneyimli manken Andriana Lima’nin sosyal medya hesabinda yaptigi paylasimlardir.
Haberin olusturulmasinda birinci el kaynak olan modelin yorumlarindan faydalaniimistir.

Brezilyali modelin 1999’dan beri sovlarda yer aldig bilgisi ve haberin kaleme alinmasindan bir ay 6nce diizenlenen
yilbasi defilesinden sonra emekliye ayrilacagini duyurmasi; modelin bu agiklamalari yapmasini hazirlayan ve
kolaylastiran etkenler olarak baglam bilgisi kapsaminda degerlendirilmektedir.

8.2.3. Ugiincii C6ziimleme

“Simdilerde ikinci bebegini kucagina almak ig¢in giin sayan Candice Swanepoel, dnceki giin Brezilya’da
objektiflere takildi. 29 yasindaki Victoria’s Secret meleginin gériintiisii olay yaratti. Bacaklarinin inceligini
koruyan Giiney Afrikali modelin sadece gébedinin sis olmasi ‘Iste béyle olur Victoria’s Secret meleginin
hamileligi’ yorumu yaptirdi” (Takvim, 24.04.2018)

Ana olay modelin hamile goriintisidir. Haberin yapisi itibariyle herhangi bir ardalan ve baglam bilgisi sunulmamistir.

Olay tarafi olarak nitelendirilebilecek mankenin herhangi bir yorumuna yer verilmemistir. Modelin goriintiisiiniin ‘olay
yarattigl’ ve ‘iste boyle olur Victoria’s Secret meleginin hamileligi yorumunu yaptirdigl’ haber kaynagi gazetecinin
yorumudur. Gazetecinin sozleri kadin bedeniyle ilgili medyadaki egemen soéylemin pekistiriimesi amacina hizmet
etmektedir.

9. Mikro Yapisal Ozellikler

Mikro yapisal ¢ozimlemede haber metinlerinin sentaktik yapisi, sozciik secimleri ve retorik 6zellikleri Uzerinde
durulmaktadir.

9.1. Sentaktik Coziimleme

Sentaktik Coézimleme kapsaminda genel olarak haberlerde kullanilan ciimle yapilarinin aktif/pasif, uzun/kisa,
basit/karmasik olup olmadigi, 6znenin nasil konumlandigi ve ciimlelerin nasil kurulduguna bakilmaktadir.

“Irina Shayk dogumdan sonra ilk kez kirmizi halida. 31 yasindaki Rus model, 70. Cannes Film Festivali’nde
‘Hikari’ adli filmin galasina katildi.” (Sabah, 24.05.2017)

Climle yapisi aktiftir, kisa ve basit bir anlatim tercih edilmistir.
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”

“Victoria’s Secret modellerinin bu kadar fit gériinmelerinin altinda yatan sebebin ne oldugu hep merak edilir.
(Posta, 05.11.2017)

Climle yapisi pasiftir, cimlede merak edilen Victoria’s Secret modellerinin bu kadar fit gérlinmelerinin altinda yatan
sebebin ne oldugudur. Merak eden kim sorusunun cevabi verilmeyerek 6zne gizlenmistir. Herkesin bu konuyu merak
edecegi yargisi Uzerine anlam inga edilmisgtir.

“Yeni melek Victoria Lee fit kalma sirrini agiklad.... Avustralyali manken spor ve diyeti ayni anda dengeledigini
belirtirken her giin en az 1 saat spor yapiyor.” (Posta, 16.11.2017)

Ciimleler aktiftir. Cimlelerin 6znesi model Victoria Lee’dir. ikinci ciimle genis zaman kipiyle kurulmus olup modelin
‘dizenli olarak’ spor yaptig1 6ne ¢ikarilmaktadir.

“Makyajla bir Victoria’s Secret mankenine déntismek miimkiin mi?” (Hiirriyet, 11.02.2016)

Haberde o6zellikle bir mankene donlismek fikri islenmektedir. Haberin devamindaki ciimlelerde direktif veren Gslubun
baskin oldugu goriilmektedir:

“Yiiziiniize cilt renginize uygun bir kapatici siiriin”
“Keskin hatlariniz olana dek yiiziiniizii bronzlastirici yardimi ile konturlayin”
“Kaslarinizi ‘model kaslar’ olana dek kalinlastirin”

“Melekler de isten cikarilir” (Hiirriyet, 10.11.2017) ciimlesinde melekler pasif yapiyla gligsiiz konuma yerlestirilmis, ‘de’
baglaciyla ‘melekler bile’ anlami yaratiimistir. Cimle kisa, basit ve net yapidadir.

“Victoria’s Secret meledi Nina Agdal’t ‘kilolu’ oldugu gerekgesiyle ¢ekime kabul etmediler!” (Habertiirk,
14.01.2018)

Ciimlenin nesnesi Nina Agdal’dir, model ikinci plana atilmistir. Victoria’s Secret melegi sifatinin eklenmesi, ‘Victoria’s
Secret melegi olmasina ragmen’ anlamini pekistirmek amaglidir. Cekime kabul etmeyenler kim sorusu
cevaplanmamaktadir. ilk okuyusta ¢ekime kabul etmeyen firmanin Victoria’s Secret oldugu izlenimi verse de haber
iceriginde bu bilgi teyit edilememektedir. Cimlede anlam karmasasi mevcuttur.

“Her bedenden kadinin podyumda yiiriidiigii video, 5 giin igerisinde yaklasik 2 milyon izlendi.” (Habertlirk,
14.12.2016)

Victoria’s Secret Sova Tepki baslikl haberden segilen climlede haberin konusu elestirilen sov olmasina ragmen igerik
gozden kagirilarak videonun ¢ok sayida izlenmesine dikkat ¢ekilmistir.

Cimlelerin sentaktik yapisi bir bitiin olarak incelendiginde; kisa, sade ve basit ciimleler segildigi anlasiimaktadir.
Modellerin aktif yapili climlelerle ve olumlanarak aktarildigi ve yazim dilinde didaktik bir Gslup kullanildig
gorilmektedir.

9.2. Kelime Segimleri

Kelime secgimleri, aktarilan haberlerdeki kisiler veya durumlar hakkinda toplumda gegerli olan dislinceleri ortaya
koymasi agisindan oldukga 6nemlidir. Arastirma kapsaminda incelenen haberlerde en ¢ok ‘melek, kusursuz, sov,
beden, makyaj, cilt, glizellik, fizik, sir, estetik, incelik, sosyal medya, instagram, poz, fit, fitness, boy, kilo, diyet, fizik’
sozcliklerinin secildigi anlasiimaktadir. Bu kelimeler modellerden bahsedilirken yiiceltme 6rnek gosterme hayranlik
uyandirma anlamlarina gelecek sekilde kullaniimigtir.

‘Benzemek, gibi gorinmek’ sozciiklerindeki ¢agrisimlar, tim kadinlarin modellere benzemek zorunda oldugu kanisini
kuvvetlendirmektedir. Butiin kadinlarin Victoria’s Secret mankenlerine benzemesi gerekir mi? /Gerekirse bunun
sebepleri nelerdir? /Kadinlarin Victoria’s Secret mankenleri gibi gériinmek disinda bir secenekleri var midir? /Varsa
nelerdir? Bu konulari tartismaya agma anlami igceren kelimeler metinlerde mevcut degildir. Haber igerigi sorgulama
amagli bir eylemse, bu kez yorum nesnel ve igerikten yoksundur. Nitekim asagidaki climlede ‘yaptigini iddia ettigi
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bedensel ayrimcilik’ kelime dizini ile gazeteci, tartismasiz mevcut olan ayrimcilig§i modelin iddiasi olarak
degerlendirerek Victoria’s Secret’i bu konuda suglamamaktadir.

“Kivrimli hatlariyla giizellik kaliplarini yerle bir eden model Ashley Graham, Instagram hesabinda paylastigi
pozuyla Victoria’s Secret’in yaptigini iddia ettigi bedensel ayrimciligi elestirdi.” (Haberttirk, 21.11.2017)

Firmanin gazetecinin deyimiyle ‘emekli ettigi’ meleklerinin konu edildigi “Melekler de isten Cikarilir” (Hiirriyet,
10.11.2017) baslikh haberdeki s6zciik segimleri asagida degerlendirilecektir:

“..ortalama emeklilik yasinin 28 oldugunu hatirlatalim”

“Heidi Klum ise her anlamda bir istisna. Dért ¢ocuk diinyaya getirdikten sonra bile hala podyuma ¢ikmayi
sdrddrdi.”

“Heidi Klum 40 yasindayken bile melek kanatlariyla podyumda yiiriiyordu.”

“Andriana Lima 36 yasinda ve simdilik firmanin en ¢ok defilesine ¢ikan en yaslh modeli olma 6zelligini elinde
tutuyor.”

TUIK verilerine gére Tirkiye’de yasam siiresi kadinlarda 80.7 yil olarak belirtilmistir. Diinyada 2015 yilinda dogan bir
kadinin yasam siiresi 73.8 yil olarak raporlanmistir (https://www.ntv.com.tr/saglik/dunyada-ortalama-yasam-suresi-5-
yil-uzadi). Metinde ‘36 yasinda, en yash modeli’, ‘dort ¢ocuk diinyaya getirdikten sonra bile, 40 yasindayken bile’
kelimeleri kullanilmistir. Haberde segilen soézclkler, diinya yas ortalamasina gore orta yasa varmamis kadinlarin yasl ve
ise yaramaz anlamlarini gikartacak sekilde 6tekilestirildiklerini ortaya koymaktadir.

9.3. Retorik

Haberin retorik incelemesinde sayi ve istatistiklere yer verme, gorgii taniklarinin ifadelerine ve alintilara basvurma
yoluyla haberin ikna edici olup olmamasi degerlendirilir.

“Bazilan Majors’un kilolari ve kivrimlariyla ‘gergek’ bir gériintiisii oldugunu séylerken bazilari da ‘obeziteyi
6vmek yerine saglikli beslenmeyi ve egzersiz yapmanin énemini insanlara anlatmalisiniz’ diyerek dergiyi bu
yaklasimindan dolayi elestirmisti.”

“1.78 boyunda 90 kiloluk olan model...” (Posta, 10.11.2017)

Yukaridaki haberde model hakkinda zit fikirlerde olan kimselerin yorumlari aktariimis, modelin boy ve kilosu rakamlarla
ifade edilerek haberin ikna ediciligi saglanmistir.

“Victoria’s Secret Mankeni Olabilmek icin Bunlar Gerekiyor” (Posta, 18.11.2016)

“

... yeni modellerini biinyesine katacaginda onlara sadece 30 saniye veriyor.”

“Defilenin yapimcisi Monica Mitro "... * belirtiyor.”

“

... 1.76 boy minimum él¢lit sayilsa da ... Cara Delevingne 1.73 boyunda... Miranda Kerr ise 1.75 boyunda”

... 20 kisilik jiiri éniinde...”

“.. 18 yasini doldurmak da var. 12 yasinda kesfedilen... Isabeli Fontana... 16 yasindaymis... ‘Sonrasinda 18 yas
sarti geldi’ diyor”

Metinde yapimci Monica Mitro ve model Isabeli Fontana’nin sozleri aktarilarak ve rakamlar verilerek igerikteki
bilgilerin gercgekligi konusunda kuskuya yer birakilmamistir.

“Her bedenden kadinin podyumda yiiriidiigi video 5 giin igerisinde yaklasik 2 milyon kez izlendi” (Habertiirk,
14.12.2016)

“Ayni zamanda siiperanne olan 17 siipermodel” (Milliyet, 11.04.2017)
“Bella Hadid’e benzemek icin 53 bin lira harcadi” (Sabah, 14.12.2016)

Metinlerin genelinde yukaridaki 6rneklerde oldugu gibi inandiricilik sorunu bulunmamaktadir.
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10. Sonug

insan, ruhuyla ve bedeniyle yasamin vazgegilmez dznesidir. Beden disindaki tiim tiiketim Uriinleri ise insanogluna
hizmet etmesi gereken nesnelerdir. ideal olan nesnelerin 6zneye gére sekillenmesidir. Yasadigimiz yiizyilda tiim mantik
kurallari ve gergeklik algisi yerle bir edilerek, kurgulanan standart beden gergekligine gore (retim ekonomisi
sekillenmekte ve bu durum insan bedenini herhangi bir nesne konumuna yerlestirmektedir.

Diinya ¢apindaki Unliu firmalardan Victoria’s Secret da Urlnlerini tiketiciye insan viicudunun nesne konumuna
indirgendigi defileler araciligiyla tanitmaktadir. Ozel isiklandirmalar, son teknolojinin imkanlariyla olusturulan sahneler,
saatler siiren makyajlarla moda sektoriine uygun bedenler sahnede parlatiimaktadir. Ekranlarda Victoria’s Secret sov
benzeri gosterileri izleyen diger kadinlar ise bu beden bigimlerine sahip olmak igin para ve zaman harcamay goze
almaktadirlar. Medya, moda endistrisinin ve magazin basininin onaylamadigl kadin viicudunu yok sayarak strekli
manken tipi kadinlari giindemde tutmaktadir. Medya, ¢ogunlugu olusturan kadinlarin fiziksel 6zelliklerini arka plana
itmektedir. Modeller gibi bedenlere sahip olmayan kadinlar, kendilerini degersiz hissederek dogal varoluslarina
yabancilagsmaktadir.

Haberlerde genellikle kadinlar glizellik endUstrisinin planladigi sekilde sunulmaktadir. Medyadaki hakim soéylem bu tarz
haberlerle devam ettirilmektedir. Medyanin yaptigi bedensel ayrimcilik, moda sektoriiniin icinden veya manken
olmayan kadinlar tarafindan bazi haberlerde elestiriimektedir. Ancak bu elestiriler incelenen haberlerde yiizeysel bir
anlatimla kaleme alinmaktadir. Hamilelik siirecinde bir miktar kilo alimi tibben normal olmasina ragmen Victoria’s
Secret modellerinin kilo almadig, cekici olduklar dile getirilmektedir. Haberlerde Victoria’s Secret modellerinin yasam
tarzlar, yeme-igme ve spor aliskanliklari ile makyajlari digerlerine 6rnek gosterilmekte ve olumlanarak aktarilmaktadir.

Sonug olarak arastirma kapsaminda incelenen haberlerin sunumunda kullanilan fotograflar, basliklar ile haber
metinlerinde kullanilan s6zclkler, climle yapilariyla Birgilin gazetesi disindaki gazetelerin Victoria’s Secret modeli
haberlerine benzer anlayisla yaklastiklar gériilmektedir. Gazetelerin farkli sahiplik yapisi ve yayin politikalari olmasina
ragmen kadin bedenine yaklasimlarinin ortak oldugu anlasilmaktadir. Kadin bedeni konusunda farkli bakis agilar
sunulmayarak, kadin bedenin 6tekilestirilmesi tavri onaylanmaktadir.
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