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Sportive Male Narrative in Advertising
Esennur Sirer!
Uskiidar University
Faculty of Communication, Departmen of Radio, Television and Cinema
Abstract

One of the new interest of the advertisers who say that we will find the meaning of our lives in the things we consume is the
sportive male body. For this reason, sportsmen, who come to the fore in advertisement, are shown as role models to the society
with their clothing and lifestyles, many products are marketed through them. In addition, sports heroes who are subject to
advertising narratives through his body are the wealthiest people in the consumer society and. it is the symbol of dreams about a
good life. It is believed that the use of the advertised product by the well-known sportsmen increases the image of the product and
creates a sense of confidence in the product. In this study, a literature review method is used for the inclusion of the sportive male

narrative in advertisements.

Keywords: Male body, sport, hero, media, advertisement.

Reklamda Sportif Erkek Anlatisi

Ozet

Hayatimizin anlamini tiikettigimiz seylerde bulacagimizi sdyleyen reklamcilarin ilgi alanlarindan birisi de sportif erkek bedenidir. Bu
nedenle; reklamlarda 6n plana gikan sporcular, giyimleri ve yasam tarzlariyla topluma rol model olarak gosterilmekte, pek ¢ok Girlin
lizerlerinden pazarlanmaktadir. Ayrica bedeni tizerinden reklam anlatilarina konu olan spor kahramanlari, tiiketici toplumun en
varlikli kisileridir ve iyi bir hayata dair kurulan hayallerin de simgesi konumundadir. Reklami yapilacak Grinin taninan sporcular
tarafindan kullanilmasinin, Grindn imajini arttirdigl ve Grine glven duygusu yarattigr distintlmektedir. Calismada; sportif erkek

anlatisinin reklamlarda yer almasina iliskin literatlr taramasi yontemi kullaniimaktadir.

Anahtar Kelimeler: Erkek bedeni, spor, kahraman, medya, reklam.
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1. Introduction

One of the new discoveries of the advertisers who say that we will find the meaning of our lives in the things we
consume is the sportive male body. The form of expression in which the strong, dynamic, invincible and sporty
features of men brought into the forefront has been frequently seen in advertising content.

Sport is the demonstration area of the male body. Sports heroes with a strong and healthy body are the highest paid
and wealthiest people in the consumer society. For this reason, it is the symbol of dreams about a good life. Sports
consumers are associated with these values while consuming sporting competitions.

Sportsmen, who come to the fore in sportive activities, are shown as role models to the society with their clothing and
lifestyles and many products are marketed through them. It is believed that the use of the advertised product by the
well-known sportsmen increases the image of the product and creates a sense of confidence in the product.

Especially, football games, in which many products are displayed, are the interest areas of advertisers. The uniforms,
shoes, bags, socks, hair bands, water bottles of football players carry the logo of the products advertised. That's why
they're advertising areas.

2. The Narrative Of Male Body

“The narrative is set up in the framework of a story and a narrator. A narrative includes the structure that should take
part within the communication process of a “transmitter” and a “receiver”. The narrative takes its shape around the
desire of people to express themselves being one of the basic human needs and the desire of readers or audience to
understand the world” (Bolat, 2017:189). Among the things consumed, the only object that is more beautiful, precious
and unique than other objects and the only object that has more connotations even than the automobile is the body
(Baudrillard, 2013: 149). The body is the most powerful element of narratives. This is because the human body is the
only area where the signifier and signified are shown simultaneously. The body strengthens the narrative, provides
identification. In this context, physical attraction is a highlighted feature as it is attention-grabbing (Walters, 1994:
286). Male and female bodies have been used since the first practices of advertising due to their physical
attractiveness. The marketing is done through the idealized body by featuring the ideal body in product and service
promotions. Thus, the social construction process of the ideal body is assisted. In this context, men's and women's
bodies are used in different ways.

The male body is shown as a symbol of strength and solidity. The images of the muscular body, which are constantly
emphasized, provide how the ideal male body should be, which cannot be easily reached. The hardness and tension of
the body, by excluding all curves and cavities, and by making us feel that they are composed of only straight lines and
surfaces, endeavor to introduce the body as completely masculine (Zoonen, 2007: 101).

Advertising is one of the areas where masculinity is built, produced and reproduced. Male characters in advertising
represent the ideal image of masculinity (Kilinc, 2015: 6409). The male body first started with some football players'
taking part in the advertisement of products containing cigarette and male cosmetics in the 1930s (Aydin et al., 2008:
296). Since the mid-1970s, the muscular and sexy male body has been used in advertising narratives. The reason for
the use of baseball player Jim Palmer in men's underwear advertisements in these years was that 70% of men's
underwear was purchased by women and at the same time Palmer was found attractive and sexy (Parlak, 02.01.2019).

The ideal body in advertisements is presented in a form identified with power and sexuality. The male images in which
these two features are shown in the same body are brought into the forefront. Sexuality is a concept associated with
personality. It is an area in which the audience find their projections and identify themselves and their characters
(Walters, 1994: 286). Sexuality and attractiveness have an important place in the presentation of the male body and
the construction process of its social role. The character in the advertisement is best defined by the erotic male
expression (Kilinc, 2015).
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3. The Narrative Of Sportive Male Body

In capitalism, the celebration of the beautiful body by sports becomes the depoliticized ideological blessing of physical
labor. The body of a sportive male is ultimately an effective hegemonic actor (Fiske, 2012: 122). For this reason, the
orientation of man, who wants to have power, towards his body gains meaning. As a result, all men want to have a
strong body and power.The male figure, which had been depicted as warrior, strong and invincible ever since the early
ages, is now presented to the consumer with adonis muscles, long body height and wide shoulders (Parlak,
02.01.2019).

Today, the discourse of "a healthy mind in a healthy body" is abandoned. Because there is no longer a need for a
healthy mind. The period in which individual thinking had been blessed came to an end, and it was replaced by the
body which starves for any kind of pleasure. With the help of technology, bodies are being transformed into cyborgs
(Attack, 2013: 181). As the body grows stronger, it becomes emptied and is transformed into a meaningless
commodity, and a body fetishism where the appearance is at the center is headed towards (Mutlu, 2005: 340).

The narrative of the male body, which has been turned into a center of attention with the blessing of sports, envisions
being constantly on the move. The male body tolerates being transformed into a visual object of pleasure only when it
is in motion (Zoonen, 2007: 101).

In addition, the violence experienced in the stadiums is secretly supported for the construction of masculine identity.
There is a link between violence and eroticism, which should be kept in mind. As far as sexuality has an aggressive and
tyrannous dimension, violence has a sexual dimension (Berger, 1993: 130).

Men follow men's muscular and strong male body to identify it with themselves. Therefore, sports-related productions
are among the most watched programs. Audiences choose the way to satisfy the need for superiority by putting
themselves in the place of the sportsmen or by imitating them (Voigt, 1998: 208). This situation is explained in the
same way in the advertisements of sports narratives. Hoch and Loewenstein (1991) stated that the fact that an
individual tends to compare himself to the sportsman he watched in the commercials and that he might be like the
sportsman involved in the advertisement if he does what is shown in the advertisement, causes the individual to
increase his interest in the advertisement and the product (Ozgen, vs. 2018).

The masculinity established by what man consumes has a narrative in itself (Kilinc, 2015: 6408). The person who wants
to buy adopts the lifestyle of the sportsman whom he likes and appreciates with the products. In this sense, some
sportsmen are highlighted by advertisers as the symbol of the sportive male. In the media, attention is paid to the
issue of the wages received by the sportsmen taking part in the advertisement narratives.

It is stated on the website of CNN Turk that boxer Floyd Mayweather has been added to the list of the most winning
sportsmen ever:

Floyd Mayweather (boxing): $ 285 million,

Lionel Messi (football): $ 111 million,

Cristiano Ronaldo (football): $ 108 million,

Conor McGregor (mixed martial arts): $ 99 million,
Neymar (football): $ 90 million,

LeBron James (basketball): $ 85.5 million,

Roger Federer (tennis): $ 77.2 million,

Stephen Curry (basketball): $ 76.9 million,

Matt Ryan (American football): $ 67.3 million,

Matthew Stafford (American football): $ 59.5 million (CNN Turk, 01.01.2019).
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In the light of these data, it is observed that football players have gained more than other branches in the last period.
4. The Narrative Of Sportive Footballer Body

Television has been the instrument of bringing the body to the forefront. While a football match is being played, on
the one hand, a picture of a muscular male with TV close-ups focusing on the strong and nimble body of the players is
presented (Kellner, 2010; 140), while on the other hand, the scene, in which the opposite sex is positioned, is
completed with a beautiful, charming female image on the grandstand. All these emphasize the underlying erotic
orientation of television (Esslin, 2001: 67). The muscular and sexy body he sees on TV is quite impressive for the
audience who internalized football. Advertising narrative is also built upon this positioning.

For example, the reason why David Beckham has become the face of advertising is the erotic emphasis he reflects on

the television screen. The naked body of Beckham is shown to be a role model for the promotion of the product and
consumers are tried to be affected. This person, who is a brand in the field of football being a common interest for
men in many parts of the world, is already seen as an example by a great number of men in this respect and this
demonstration of muscular and desirable men can also be seen as quite impressive points, especially for male
consumers (Parlak, 02.01.2019).

It is seen that football players are used not only in the football field but also in advertisements out of their own
contexts. Another name highlighted by advertisers is Cristiano Ronaldo. The media keeps the footballer Cristiano
Ronaldo constantly in the public eye; he is an important advertising figure with his muscles shown frequently on the
screen. Many products are marketed through his body by advertisers. In the news titled “Cristiano Ronaldo has re-
written the history of advertising” which appeared in the website of Fanatik, it is stated that Ronaldo advertised his
watch jeweled with diamonds that he wore on his left arm, constantly showing it throughout a significant press
conference before a game where dozens of images are taken. "Cristiano Ronaldo participated in the press conference
held before the Manchester United game with his 9 million-pound Tourbillon brand watch. CR7 has re-written the
history of advertising" (Fanatik, 24.10.2018).

5. Conclusion

Uluslararasi Advertising narratives are formed through the examples that the individuals who make up the society can
identify with themselves and take as models.In this context, the male is presented as a warrior and durable figure, and
shown as the man whose symbol of strength is his muscles and who is an object of desire.This new form of masculinity
built with this image has revealed the concept of "branded masculinity" in a consumer-centered economy. Therefore,
advertisers also associate their products with ideal masculinity images represented by male characters as a tool for
sale (Shaw and Tan, 2014: 118).

Sports is one of the most widely used items in advertising. Sports is the people's leisure of their spare time and
creates a positive perception in people. Sports perception in consumer society means watching sports activities
rather than doing exercise. Considering that the meaning of life is in what is consumed, it seems impossible to
evaluate the popular and chosen sports activities apart from advertising. Although the use of sports items in
advertisements varies according to different periods, sports always used.

Presentation of male as an object of desire is in cooperation with actions, as are his heroic acts in sports, or in any
other act traditionally attributed to him. In advertisements targeting men, romantic roles are associated with physical
activity and courage. The fact that these figures are chosen from the names that have been recognized by the societies
and which have become popular with their personal accomplishments, supports this argument.

Advertising narratives are built on the general knowledge in people's minds. In this sense, football is a very well
known instrument. Because all areas of life can be associated with football. Football players' uniforms, shoes, bags,
socks, hair bands, even bottles of water they drink carry the logo of the products advertised. It is seen that football
fans who want to identify themselves with their favorite footballers are demanding these products. The most
important product in football games is the uniform. Just before the start of a football season, the uniforms of the
teams that are going to be worn in that season are introduced by the teams' popular football players. Undoubtedly,
the best-selling uniforms are the ones of the scorer football players. In this context, football players' pointing to their
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uniforms during their joy of scoring or the fact that they take off the uniforms (despite the fact that it is forbidden) and
show their muscles are eye-catching practices towards the sales of uniforms. Again, the fact that the players tie their
shoes at the time the football competition is being played is one of the things done to show the brand of shoes.

In this context; the advertisers to use the figure of footballers or sportsmen and to be included in the essence of the
event takes place. The person who identifies with his favorite sportsman feels close to the advertised product and
service. In the sense of advertisers, the promotion of the advertised product by a well-known sportsman increases the
image of the product and reinforces the confidence in the product.
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Siyasi Lider Imaji le Segmenlerin Oy Verme Davramsi Arasindaki iliskinin Demografik

Degiskenler Uzerinden Karsilastirilmasi: Karaman ili Secmenleri Uzerine Bir Aragtll’ma1

Fadime Dilber?

Karamanoglu Mehmetbey Universitesi

Sosyal Bilimler Meslek Yiksekokulu

Ozet

imaj, insan algilarini yonlendiren temel unsurlardan biridir. Nasil ki, giinliik hayatta karsimiza ¢ikan bir iriin, mekan, marka ya da
kurum hakkinda kanaatlerimizi netlestirirken imaj etkili oluyorsa, liderlik s6z konusu oldugunda da degisen pek bir sey olmuyor. Bu
¢alismada siyasi lider imajinin etkisinin segmenlerin oy verme davranislarinda demografik degiskenlerin etkilerini karsilastirmak
amaclanmaktadir. Bunun icin Karaman ili merkezinde yasayan 400 secmene ulasilarak, yiiz yiize anket teknigi kullanilmistir. Cinsiyet,
yas, egitim ve gelir degiskenleri ile karsilastirdigimizda; siyasi liderlerin kisilik ve siyasi 6zelliklerinden erkek se¢menlerin daha fazla
etkilendigi, 61 yas Usti se¢menlerin daha fazla etkilendigi, lisanslstl egitimlilerin daha fazla etkilendigi, 650TL alti gelire sahip
olanlar ile 4000TL ve Ustii gelire sahip segmenlerin daha fazla etkilendigini ve siyasi lider imajinin segmenleri oy vermeye yo6nelttigi
sonuglarina ulasiimistir. Makale, siyasi parti, siyasi lider ve hedef kitle iligkisi baglaminda alanda ¢alisan akademisyenler ve ilgililere
sundugu sonuglar ile 6zgiin bir deger edinmektedir.

Anahtar Kelimeler: imaj, liderlik, siyasi lider, segmen, oy.

The Comparison Of The Effect Of Political Leader Image With Demographic Variables: A
Research On Karaman Province

Abstract

Image is one of the basic elements that direct human perceptions. Just as the image becomes effective while clarifying our opinion
about a product, place, brand or institution in our daily life, there is not much change in leadership when it comes to leadership. In
this study, it is aimed to compare the effects of the image of political leader on the effects of demographic variables on the voting
behavior of voters. For this purpose, 400 voters living in the center of Karaman province were contacted and a face-to-face survey
was conducted. When compared with gender, age, education and income variables; the political and political characteristics of the

Bu calismada kullanilan 6lgek Cihat Polat, Banu Kiilter, Geng Secmenler Goziiyle Siyasal Uriin (siyasi lider) Ozellikleri: Ankara’daki Universite Ogrencileri Uzerine Bir Galisma,
2008 galismadan alinmig bazi sorulari gikartilarak kullaniimigtir.

2 " .
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political and political characteristics of the male voters were affected more, the voters over the age of 61 were more affected, the
post-graduate educated people were more affected, the 650 TL under-income and the 4000 TL and above voters were affected
more and the political leader's image led voters to vote; It has been reached. The article has a unique value with the results
presented by academicians working in the field in the context of political party, political leader and target group.

Keywords: Image, leadership, political leader, elector, vote

© 2019 OMU

1. Giris

Glnumuzde demokratik lilkelerde siyasi partilerin, iktidar olma ¢abalarinda segmenlerin begenisini kazanmak ve tercih
edilir olmak icin siyasal iletisim stratejisinin en etkili unsuru olarak siyasi liderler &n plana ¢ikmaktadir. Ulkemizde siyasi
liderlerin partileriyle 6zdeslestikleri g6z 6nune alindiginda, toplumsal tercihlerin olusmasinda lider imajinin ne kadar
dnemli bir agirhginin oldugunu séylemek mimkiindiir. Ozellikle igerisinde bulundugumuz secim cevresinde siyasi lider
imajinin, partilerin segim basarisi lzerinde dogrudan etkiler ve sonuglar doguracagi tartisiilmaz. Bunda, imajin algl
Uzerindeki etkisi belirleyici olmaktadir. Bu gergeklikle belki de, en iyi, secmenlerden oy isteyen partiler yluzlesmektedir.

Liderlik kavrami en basit anlamiyla kendisini izleyen bir kisiyi dile getirir. ilk caglardan itibaren makro diizeyde devlet
yoneticiligine gdnderme yapan kavram, 6zellikle 1970’lerden sonra gittikce meso ve mikro diizeye inmis ve karizmatik,
donistlriicl, vizyoner, etkilesimci, paternal, acgik, otokratik, dini liderlik gibi farkl tirlere akademisyenler tarafindan
belirim kazandirilmistir. Hangi tirde olursa olsun liderligi yoneticilikten ayiran en belirleyici 6zelligi ise kurumsal bir
gergeklikten yola gikarak gergeklesmeyecegidir. Liderlik insa edilen bir stregtir (Aktan, Agca ve Cakmak, 2014; Yilmaz
ve Sahin, 2014; Cinar, 2014).

Lider, grup lyeleri tarafindan hissedilen ancak agikliga kavusmamis olan ortak disiince ve arzulari, benimsenir bir
amag bigiminde ortaya koyan ve grup {iyelerinin potansiyel giiglerini bu amag etrafinda faaliyete gegiren kimsedir (Unal
Erzen, 2008: 67).

imaj, siyaset sosyolojisi ve siyasi iletisim alaninda énemi giderek artan kavramlardan birisi haline gelmistir. Buna bagh
olarak da imaj kavramina se¢men davranisi alaninda da ilgi son yillarda giderek artmistir (Saygil, 2014: 104).

Lider imajina dayanan ¢agdas demokrasi siireci, basarili bir liderin kendi partisini denetimi altinda tutabilmesine imkan
vermekte ve onun, partisinin secim sansinin ve parti baghliginin odak noktasi haline gelmesine yol agmaktadir
(Erdogan,1989: 236).

Tirkiye’de son donemlerde oldukca sik tartisilan ve daha ¢ok dis goriintise yonelik olarak kavramlastirilan imaj “bir
kisinin kendisinin ya da baskalarinin zihninde olusan, bilgilenme, yargilama ve iliskiler gibi etkilesimlerle bicimlenen bir
imge” anlaminda kullaniimaktadir (Damlapinar ve Balci, 2005: 61).

Bir insani karsisindaki kisiler icin ¢ekim merkezine yerlestiren en 6nemli unsurlardan birisi ise kuskusuz, liderin
algilanma bicimidir. Algi ise imaj vasitasiyla gergeklesir.

Aday imaji, aday olan siyasi aktore dair, segmen zihnindeki izlenimler bitinl olarak goérilebilir. Bu izlenim, adayin
fiziksel gorinlsl, yasam tarzi, degisik konular ve sorunlar karsisindaki tavri gibi degiskenlerin bilesiminden
olusmaktadir (Damlapinar ve Balci, 2005: 61).

Nasil ki, gunliik yasamimizda karsilastigimiz bir Grind, televizyonda gordigiimiiz bir memleketi ya da markette
gordigimiz bir markay algilarken imaj etkili bir faktér oluyorsa, liderlik s6z konusu oldugunda da benzer bir sireg
yasanmaktadir. Liderler hakkinda kanaatlerimiz uzun vadede olusur, kanaatleri sekillendiren sey algilarimizdir ve
algilarimizin  Gizerinde karsidaki insanda bulunan yansimamizi dile getiren “imaj” etkin bir faktor olarak rol
oynamaktadir. Burada imaj, negatif veya pozitif olabilecegi gibi kendi algiladigimizdan farkl olarak, algilanan, var olan
ya da olmasini umdugumuz bir bigcimde tezahiir edebilir (Oncel Taskiran ve Yilmaz, 2007; Altiok Giirel, Yilmaz, Ozgiir
Canbaz ve Yilmaz, 2013; Aktan, 2018; Diker, 2018; Kogyigit, 2018; Ozer, 2018; Oziipek ve Ergen, 2018; Yarar, 2018).
Siyasal anlamda imaj ise; “siyasal adayin kisisel ve profesyonel niteliklerinin algilanmasinin toplami” olarak
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tanimlanmaktadir (Damlapinar ve Balci, 2005: 62). Calismanin kalaninda serimlenen arastirma dogrudan bu ilinti
lizerine yogunlasmaktadir.

Se¢men oy verme kararini verirken pek ¢ok etmenden etkilenir. Bunlar arasinda en énemlileri olarak, siyasal Grin
(siyasi partinin lideri, adaylari, ideolojisi vb.), psikolojik etmenler (ait olma, yakinlik duyma vb.) ve referans gruplarinin
etkisi sayilabilir (Aydin ve Ozbek, 2004: 147).

Bu galismanin amaci, siyasal lider imajinin demografik degiskenlerle karsilastirmaktir. Liderlik ve se¢men iliskisi Gizerine
cok sayida galisma yapilmis olmakla birlikte, 6zgiil olarak demografik etkenlerin etkisinin somutlastirilmasi ¢alismanin
6zglinlGglinin temelini olusturmaktadir. Bu agidan, calisma alanda bir boslugu doldurmaktadir. Siyasi partilerin
segcmenlere yeni bir sey sunmadigi ve homojenleserek merkeze kayma egiliminin hakim oldugu ginimuizde,
farkhlasmanin anahtari siyasi parti liderinin imajinin dontstirtlmesi olarak gorilebilir. Bu durum ise g¢alismanin
onemini ortaya koymaktadir. Calismada, ilkin liderlik ve imaj iliskisine deginilmis, ardindan arastirma serimlenmistir.
Sonug béliminde ise bulgular tzerine genel bir degerlendirme yapilmistir.

2. ARASTIRMA METODOLOIJISI
2.1. Arastirma Yontemi ve Kisithihg

Basit tesadlfi 6rnekleme (simple random sampling). Her bir 6érnekleme birimine esit segilme ihtimalinin verilmesiyle
(segilen birimin yerine konulmasiyla) segilen birimlerin ornekleme alindigi tire basit tesadufi ornekleme adi
verilmektedir. Bu 6rnekleme tiriinde evrendeki tim birimlerin 6rnekleme secgilme olasiligi aynidir. Dolayisiyla da
ornekleme segilen bir birimin secimi diger birimlerin secimini etkilememektedir (Blyukoztiirk vd., 2012).

Alan arastirmasi katihmcilarla yiliz yize anket uygulamasiyla gergeklestirilmistir. Elde edilen veriler SPSS istatistik
program kullanilarak elektronik ortamda islenmistir. Bu veriler 1siginda Karaman ili merkez secmeni ile gerceklestirilen
anket uygulamasi sonucunda veriler elde edilmistir. il merkezinde yasayan 400 secmene ulasilarak, anket teknigi
kullantimustir.

Bu calismada kullanilan &lgek, Cihat Polat, Banu Kiilter, Geng Se¢menler Goziiyle Siyasal Uriin (siyasi lider) Ozellikleri:
Ankara’daki Universite Ogrencileri Uzerine Bir Calisma, 2008, calismadan alinmis bazi sorulari gikartilarak kullaniimistir.
Arastirmada uygulamaya koydugumuz anketin glivenirliligi Cronbach Alpha katsayisi ile test edilmistir. Cronbach Alpha
degerinin 0,5 Uistlinde olmasinin dlgme aracinin givenirliligi igin yeterli disiincesi genel kabul géormustir. Bu ¢alismada
ise yapilan giivenilirlik analizi sonucunda elde edilen Cronbach’s Alpha degeri 0,89’dur. On inceleme sonucunda 400
anket analiz i¢in uygun gorUlmustir. Anket sorulari 5’li likert 6lgegi tipi ve kapali uglu sorulardan olusmaktadir.
Katihmcilarin sosyo-demografik oOzelliklerini ortaya koyacak sorulardan meydana gelmektedir. 5°li likert 6lgceginde,
Kesinlikle katiliyorum(1), Kathyorum (2), Kararsizim (3), Katilmiyorum(4), Kesinlikle Katilmiyorum (5) Araliklarinda
cevaplar alinmistir.

Toplam 37 sorudan olusan olgek iki faktorden (siyasi liderin ozellikleri ve dindarlik) olusmaktadir. Faktorler, toplam
varyansin % 92,873’{inii aciklamaktadir. Orneklem vyeterliligini 6lcmek amaciyla uygulanan KMO testi sonucu 0,916
olarak hesaplanmistir. Olgekte belirlenen 2 faktdre ait 6zdegerler ve bunlarin varyans aciklama oranlari Tablo 1 ’de
verilmistir. Ayrica, arastirma kapsaminda belirlenen 2 faktore ait madde ylikleri Tablo 2’te verilmistir.

Tablo 1. Olcek Faktorlerinin Varyans Aciklama Oranlari

Faktorler Ozdeger Varyans Kiimiilatif %
% Aciklama
1 35,212 90,288 90,288
2 1,008 2,584 92,873
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Tablo 2. Olcek Maddelerinin Faktor Yiikleri

Madde Igerigi Faktor 1 Faktor 2
Problem ¢6zme yetenegi ,993
Toplumun hedeflerini dikkate almasi ,979
Ahlaklilig ,949
Toplumun degerlerine saygili olmasi 974
Ekonomik konulardaki tutumu ,969
Karizmas: (kisilik giicii) ,963
Teskilatlanma / organizasyon yetenegi ,998
Yoneltme (yonlendirme) yetenegi 1,005
Iletisim kurma yetenegi ,938
Se¢menleri motive edebilme becerisi 1,014
Insan haklar1 konusundaki tutumu 1,000
Hitabet yetenegi (sdylem) ,983
Yeniliklere uyum becerisi ,996
Se¢menlere (duygusal) yakinligi ,995
Se¢men isteklerine duyarlilig: 974
(Se¢men iizerinde) etkililigi ,992
Koordinasyon yetenegi ,925

Inang hiirriyeti konusundaki tutumu 978
Planlama yetenegi ,921

Yeni fikirler iiretebilme yetenegi ,960

Ilgi odag1 (¢ekim merkezi) olabilme yetenegi ,932
Otorite sahibi olmasi ,938
Uzlasmacilig 947
Diinya goriisii ,941
Milliyetcilik konusundaki tutumu ,930
Girisimcilik / risk alma becerisi ,987
Diizenledigi mitinglerdeki performansi ,961

Sosyal hayata katilim derecesi ,923

Siyasi ¢evresi ,876

TV programlarindaki (agik oturum vb.) performansi ,930

Siyasi tecriibe (deneyim) sahibi olmasi ,962

Etnik konulara yaklagimi ,940

Dis goriiniisit ,800

Dini 8gelere yaptig1 vurgu 971
Dindarlig1 ,941
Giiven verebilme yetenegi ,946
Gegmisteki icraatlari ,530
Giivenilirligi 1,016
Gelecekle ilgili 6ngdrii/tahmin yetenegi 1,029

2.2. Arastirma Sorulari
H1: Siyasi lider imaji, se¢menlerin oy verme davranisinda farkhlik olusturur mu?

H2: Siyasi lider imaji, segmenlerin oy verme davranisinda demografik degiskenlerden cinsiyete gore farkhlik olusturur
mu?

H3: Siyasi lider imaji, se¢menlerin oy verme davranisinda demografik degiskenlerden yasa gore farklilik olusturur mu?

H4: Siyasi lider imaji, segmenlerin oy verme davranisinda demografik degiskenlerden egitime gore farklilik olusturur
mu?

H5: Siyasi lider imaji, segmenlerin oy verme davranisinda demografik degiskenlerden gelir diizeyine gore farklilik
olusturur mu?
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2.2. Aragtirmanin Bulgular

Arastirmaya katilanlarin cinsiyet dagilimina baktigimizda %50,2’ni kadin segmenler ve %49,8’i erkek se¢menlerden
olusmaktadir.

Arastirmaya katilan segmenlerin yas dagihimi %25,8’i 18- 30 yas araliginda %29,2’si 31-45 yas araliginda, %32,8’i 46-60 yas
araliginda, %12,2'si 61 ve Usti yas araligindadir.

Arastirmaya katilan se¢menlerin egitim durumlari %2,5’si egitimsiz, %18,5’si ilkokul, %18,2’si ortaokul, %31,2’si lise,
%26,8’si Universite ve %2,8'i lisansiistu egitime sahiptir.

Arastirmaya katilan se¢menlerin gelir diizeylerinin dagihmi %4,8’i 651- 1000 TL alti, %15,8’i 1001-1500 TL arasi, %24,8’i
1501-2000 TL arasi, %18,5’i 2001-2500 TL arasi, %11,0’si 2501-3000TL arasi, %20,8’i 3001-3500 TL arasi ve %4,5’i 4000TL
ve Ustl gelir dizeyinde oldugu gorulmektedir.

Tablo 3. Yas degiskeni ile Mevcut Liderler Arasinda En Begenilen Lider Hangisi Sorusu Arasindaki iliskiye Yénelik Ki Kare
Analizi

Mevcut Liderler Arasinda En Begenilen Lider Hangisidir? | .
D
% = i _ 5 = Toplam
= on - e
Y .5 < g 3 g £ © § < §§n'§
as [ E = -] 8= =3 = | =S
a Fr =] - < £ L & - =
@ = Y 2 2 - 3 S~ - g
sg= = Z g A < 50 80
o 4 = 2| &
49 18 12 2 11 2 9 103
18-30 yas 476% | 175% | 11,7% | 1,9% | 10,7% | 1,9% | 8,7% | 100,0%
31-45 61 15 28 2 9 2 0 117
yas 52,1% 12,8% 23,9% 1,7% 7,7% 1,7% ,0% | 100,0%
46-60 77 16 20 2 11 4 1 131
yas 58,8% 12,2% 15,3% 1,5% 8,4% 3,1% ,8% | 100,0%
61 ve iistii 29 2 16 0 0 2 0 49
VeUstuyas 5920 | 40% | 32,7% | 0% 0% | 41% | ,0% | 100,0%
Toplam 216 51 76 6 31 10 10 400
P 54,0% 12,7% 19,0% 1,5% 7,8% 25% | 2,5% | 100,0%

Notlar= (i) n=400, (ii) Pearson x?=45,323*; p<.000, sonuglar istatistiksel bakimdan anlamlidir.

Tablo 3 incelendiginde arastirmaya katilan se¢menlerin en ¢ok begendigi liderin hangisi oldugu ile yas degiskeni
arasinda istatistiki olarak anlamli bir farklilik olusmaktadir (p=0.000). Arastirmaya katilan se¢menlerin 18-30 yas
grubunun % 47.6’s1, 31-45 yas grubunun % 52,1’i, 46-60 yas grubunun % 58.8'i ve 61 ve Usti yas gruplarinda; %59.2’si
Recep Tayyip Erdogan’i en begenilen lider gordigini séylemek mimkiindir. Tim yas grubuna bakildiginda 61 ve Usti
yas grubu %59.2'si Recep Tayyip Erdogan’i, 18-30 yas grubunun %17,5’i Kemal Kiligdaroglu’nu, 61 ve Ustl yas grubu
%32, Devlet Bahgeli'yi, 18-30 yas grubunun %1,9'nun Selahattin Demirtas’i, 18-30 yas grubunun %10,7'nin Meral
Aksener’i en begenilen lider olarak goriirken, 61 ve Ustl yas grubu %4,1'nin diger liderleri begenirken; arastirmaya

katilan segmenlerin %8,7’si ise begendikleri bir liderin olamadigi gériisiindedirler.

Tablo 4: Egitim degiskeni ile Mevcut Liderler Arasinda En Begenilen Lider Hangisi Sorusu Arasindaki iliskiye Yonelik Ki

Kare Analizi
Mevcut Liderler Arasinda En Begenilen Lider Hangisidir?
2 = E
2| | =] E8| =5 .5 2 Topl
oo © = e 2 Z
Egitim |_§1 gs %2 < E g §~ >°b:n$ 5% oplam
o = Y & [a) EE =3 == Al | =
O /= = &a <« - )
g 2
Egitimsiz 7 1 2 0 0 0 0 10
i 70,0% 10,0% 20,0% ,0% ,0% ,0% ,0% 100,0%
ilkokul 46 4 17 1 2 4 0 74
oxu 62,2% 5,4% 23,0% 1,4% 2,7% 5,4% ,0% 100,0%
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Ortaokul 4 10 14 0 6 2 0 73
raokul 56206 | 13.7% | 192% | 0% | 82% | 2.7% | .0% | 100,0%
Lise 70 19 19 5 6 4 2 125

56,0% | 152% | 152% | 4.0% | 48% | 3.2% | 1,6% | 100,0%

Oniversite 50 17 19 0 16 0 5 107

46,7% | 159% | 17.8% | .0% | 150% | .0% | 4.7% | 100,0%

o 2 0 5 0 1 0 3 11

Lisansiistii 7050, 0% 455% | 0% 9,1% 0% | 27,3% | 100,0%

Toplam 216 51 76 6 31 10 10 400

54.0% | 12,8% | 19.0% | 15% | 7.8% | 25% | 25% | 100,0%

Notlar= (i) n=400, (ii) Pearson x?=76,342a; p<.000, sonuglar istatistiksel bakimdan anlamhdir.

Tablo 4 incelendiginde arastirmaya katilan se¢menlerin en begenilen liderin hangisi oldugu ile egitim degiskeni
arasinda istatistiki olarak anlamli bir iliski olusmaktadir (p=0.000). Arastirmaya katilan segmenlerin, egitim diizeylerine
gore egitimsizlerin %70,0’i, ilkokul dizeyinde olanlarin %62,2’si, ortaokul diizeyinde olanlarin %56,2’si, lise diizeyinde
olanlarin %56,0’si ve Universite diizeyinde olanlarin %46,7’si Recep Tayyip Erdogan’i en begenilen lider gordigini
soylemek mimkiindiir. Bu baglamda egitimsizlerin %70,0’i Recep Tayyip Erdogan’i, Universite diizeyinde olanlarin
%15,9’u Kemal Kiligdaroglu’nu, lisansistli diizeyinde olanlarin %45,5'nin Devlet Bahgeli'yi, lise diizeyinde olanlarin
%4,0'nln Selahattin Demirtas’i, Universite diizeyinde olanlarin %15,0'nin Meral Aksener’i en begenilen lider olarak
gorurken, ilkokul diizeyinde olanlarin %5,4’U diger liderleri begenirken; lisanslstl egitimlilerin %27,3’G begendikleri

bir liderin olmadigini séylemek mumkiinddr.

Tablo 5: Yas degiskeni ile Oy Verme Davranisinizda (Parti Tercihinizde) Etkili Olan Faktérler Sorusu Arasindaki iliskiye
Yonelik Ki Kare Analizi

Oy Verme Davramisimzda (Parti Tercihinizde) Etkili Olan Faktorler
_ 5 7] 2 - -
jus - = o = D
s Bl 2| 5| E.| %1 5
Yas p z o g o g S s [S3
= 2 = c £ c S o
= = §= £ L o = 5 =
£ E = g 2 £
) by = = >
1830 va 45 8 29 1 12 8 103
yas 43,7% 7.8% 28.2% 1,0% 11,7% 7.8% 100,0%
S14s 65 9 25 1 13 4 117
45 yas
y 55,6% 7.7% 21,4% 9% 11,1% 3.4% 100,0%
46-60 66 19 27 1 4 14 131
yas 50,4% 14,5% 20,6% 8% 3.1% 10,7% 100,0%
o 22 8 5 0 5 9 49
61 vedistiyas ™y o0 | 163% | 10,2% 0% 102% | 184% 100,0%
198 44 86 3 34 35 400
Toplam 49,5% 11,0% 21,5% 8% 8,5% 8,8% 100,0%

Notlar= (i) n=400, (ii) Pearson x?=28,735a; p<,017, sonuglar istatistiksel bakimdan anlamlidir.

Tablo 5 incelendiginde arastirmaya katilan segmenlerin oy verme davranisinda etkili olan faktorler ile yas degiskeni
arasinda istatistiki olarak anlamli bir iliski olusmaktadir (p=0. 017). Arastirmaya katilan se¢menlerin 18-30 yas
gruplarinin %43,7’si, 31-45 yas grubunun %55,6’s1, 46-60 yas grubunun %50,4’nlin 61ve Ustl yas grubunun %44,9'nun
oy verme davranisinda etkili olan faktériin partinin lideri oldugu gortlmektedir. Yas gruplarina gére 31-45 yas grubu
%55,6’s1 partinin lideri, 61ve Ustl yas grubunun%16,3’niin liderlerin sdylemleri ve %18,4’U igin partinin vaatleri ve
icraatlarinin etkili oldugu, 18-30 yas grubunun %28,2’i Partinin ideolojisi ve %1,0’i Partinin kadrosunun, %11,7’si ise

aileden partili olmanin oy vermelerinde etkili bir faktor oldugu goérisiundedir.
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Tablo 6: Egitim degiskeni ile Oy Verme Davranisinizda (Parti Tercihinizde) Etkili Olan Faktérler Sorusu Arasindaki iliskiye

Yonelik Ki Kare Analizi

Oy Verme Davramsinizda (Parti Tercihinizde) Etkili Olan Faktorler
o— © 15
s c 5 €3 | £3 sE| £2&
Egitim £5 S E S8 | £8 $2 | £E5%E | Toplam
s=| 22| 58| 58| ZE| §%E
o 1.3 faulixe) o X <5 o< o
S g S 2
Esitimsi 7 1 2 0 0 0 10
SIMSIZ - 7720,0% 10,0% 20,0% 0% 0% 0% 100,0%
ilkokul 46 9 6 0 8 5 74
62,2% 12,2% 8,1% ,0% 10,8% 6,8% 100,0%
o kul 36 7 10 0 11 9 73
rtaokul 793% 9,6% 13,7% 0% 151% | 12,3% | 100,0%
Lise 62 10 31 2 6 14 125
49,6% 8,0% 24,8% 1,6% 4,8% 11,2% 100,0%
Universite 47 15 30 1 8 6 107
43,9% 14,0% 28,0% ,9% 7,5% 5,6% 100,0%
Lisansiistii 0 2 ! 0 L ! 11
,0% 18,2% 63,6% ,0% 9,1% 9,1% 100,0%
Toplam 198 44 86 3 34 35 400
49,5% 11,0% 21,5% ,8% 8,5% 8,8% 100,0%

Notlar= (i) n=400, (ii) Pearson x*=46,143a; p<.006, sonuglar istatistiksel bakimdan anlamlidir.

Tablo 6 incelendiginde arastirmaya katilan se¢menlerin oy verme davranisinda etkili olan faktérler ile egitim dizeyleri
degiskeni arasinda istatistiki olarak anlaml bir iliski olusmaktadir (p=0. 006). Arastirmaya katilan segmenlerin egitim
diizeylerine gore; egitimsizlerin %70,0'i, ilkokul diizeyinde olanlarin %62,2’si, ortaokul diizeyinde olanlarin %49,3’(, lise
diizeyinde olanlarin %49,6’si ve lniversite diizeyinde olanlarin %43,9’nun oy verme davranisinda etkili olan faktorin
partinin lideri oldugu gorilmektedir. Bu baglamda egitimsizlerin %70,0’inin, partinin liderinin, lisansustu duzeyinde
olanlarin %18,2’sinin liderin sdylemlerini, lisanslstii diizeyinde olanlarin %63,6’sinin partinin ideolojisini, lise diizeyinde
olanlarin %1,6’sinin partinin kadrosunu, ortaokul diizeyinde olanlarin %15,1’inin aileden partili olmanin ve %12,3’lGnln
partinin vaatleri ve icraatlarinin oy vermelerinde etkili bir faktor oldugu gorisiinde olduklarini séylemek mimkinddr.

Tablo 7: Gelir degiskeni ile Oy Verme Davranisinizda (Parti Tercihinizde) Etkili Olan Fakt&rler Sorusu Arasindaki iliskiye

Yonelik Ki Kare Analizi

Oy Verme Davramisimzda (Parti Tercihinizde) Etkili Olan Faktorler
- © ° Toplam
£ ._ c 5 = £3Z c E c >k
Gelir £5 SE £ES| £¢ S| £5%
5= 22 c 8 s ZE| S8
e 4.2 oo o X <3 o g5
@ S S =
7 3 3 0 3 3 19
651- 1000 TL altr 55557 15,8% 15,8% 0% 15,8% 158% | 100,0%
41 8 5 0 6 3 63
1001-1500 TL 65,1% 12,7% 7,9% 0% 9,5% 48% | 100,0%
53 9 16 0 10 11 99
1501-2000 TL 53,5% 9,1% 16,2% 0% 10,1% 11,1% | 100,0%
36 7 16 1 7 7 74
2001-2500 TL 48,6% 9,5% 21,6% 1,4% 9,5% 95% | 100,0%
20 3 12 1 3 5 44
2501-3000TL 455% 6,8% 27.3% 2,3% 6,8% 114% | 100,0%
29 10 32 1 5 6 83
3001-3500TL 37006 | 12,0% | 386% | 12% | 6.0% 72% | 100,0%
o 12 4 2 0 0 0 18
A000TL veiistil 567055506 | 10,1% | 0% 0% 0% | 100,0%
Toplam 198 44 86 3 34 35 400
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| | 495% | 110% | 215% | 8% | 85% | 88% | 100,0% |

Notlar= (i) n=400, (ii) Pearson x?=44,900a; p<.039, sonuglar istatistiksel bakimdan anlamhdir.

Tablo 7 incelendiginde arastirmaya katilan segmenlerin oy verme davranisinda etkili olan faktoérler ile gelir dizeyleri
degiskeni arasinda istatistiki olarak anlamh bir iliski olusmaktadir.(p=0.039). Arastirmaya katilan segmenlerin gelir
diizeylerine gore; 651- 1000 TL alti gelir grubunun %36,8’inin, 1001-1500 TL gelir grubunun %65,1'nin, 1501-2000 TL
gelir grubunun %53,5’i, 2001-2500 TL gelir grubunun %48,6’s1, 2501-3000TL gelir grubunun % 45,5'nin 3001-3500 TL
gelir grubunun %34,9’unun ve 4000TL ve Ustil gelir grubunun %66,7’sinin partinin liderinin oy vermelerinde etkili bir
faktoér oldugu gorisinde olduklarini séylemek mimkiindir. Bu baglamda 4000TL ve (stl gelir grubunun %66,7’si
partinin liderinin, %22,2’si liderin sdylemlerinin oy vermelerinde etkili bir faktor oldugu gorisiinde; 3001-3500 TL gelir
grubunun %38,6'sI partinin ideolojisinin, 2501-3000TL gelir grubunun % 2,3’U partinin kadrosunun, 651- 1000 TL alti
gelir grubunun %15,8’i aileden partili olmanin ve ayni oranda partinin vaatleri ve icraatlarinin oy vermelerinde etkili bir
faktor oldugu gorisiinde olduklarini séylemek mimkiinddir.

Tablo 8: Cinsiyet Degiskeni ile Siyasi Lider imajiyla Oy Verme Davranisi Arasindaki iliskiye Yénelik T Testi Analizi

Kadin Erkek (n=199) | Bagmh iki Grup t Testi
(n=201)
Ort. | Ss. Ort. Ss. T p
Problem ¢ozme yetenegi 2,10 | 1,44 2,62 1,51 3,508 0,001
Toplumun hedeflerini dikkate almasi 2,07 | 1,44 2,53 1,57 3,070 0,002
Ahlakhihgy 2,06 | 1,44 | 2,58 1,56 3,479 0,001
Toplumun degerlerine saygili olmasi 2,07 | 1,44 2,52 1,59 2,944 0,003
Ekonomik konulardaki tutumu 212 | 142 | 2,62 1,53 3,368 0,001
Gelecekle ilgili 6ngorii/tahmin yetenegi 2,16 | 1,44 2,50 1,61 2,240 0,026
Giivenilirligi 2,12 | 143 | 2,50 1,62 2,438 0,015
Karizmas: (kisilik giicii) 2,14 | 1,46 2,55 1,56 2,701 0,007
Teskilatlanma / organizasyon yetenegi 2,09 | 1,43 2,59 1,56 3,357 0,001
Yoneltme (yonlendirme) yetenegi 210 | 1,43 | 256 1,55 3,065 0,002
iletisim kurma yetenegi 2,12 | 1,44 2,56 151 2,963 0,003
Secmenleri motive edebilme becerisi 2,07 | 1,44 2,53 1,57 3,029 0,003
insan haklar1 konusundaki tutumu 206 | 1,44 2,52 1,60 2,796 0,005
Hitabet yetenegi (soylem) 212 | 1,41 2,50 1,56 2,566 0,011
Yeniliklere uyum becerisi 2,09 | 142 | 2,52 1,56 2,864 0,004
Se¢menlere (duygusal) yakinhg 2,09 | 1,43 2,54 1,59 2,983 0,003
Secmen isteklerine duyarhihig 211 | 1,41 2,49 1,57 2,530 0,012
(Secmen iizerinde) etkililigi 2,07 | 143 | 2,52 1,55 2,992 0,003
Koordinasyon yetenegi 2,09 | 1,42 2,54 1,56 2,996 0,003
inanc hiirriyeti konusundaki tutumu 2,14 | 1,44 2,54 1,53 2,707 0,007
Planlama yetenegi 2,17 | 1,40 2,54 1,59 2,456 0,014
Yeni fikirler iiretebilme yetenegi 2,08 | 1,42 2,56 1,56 3,224 0,001
ilgi odag1 (cekim merkezi) olabilme yetenegi 2,18 | 1,42 2,66 1,54 3,233 0,001
Otorite sahibi olmasi 2,12 | 1,40 2,52 1,60 2,609 0,009
Uzlagmacihigi 2,11 | 141 | 252 1,57 2,726 0,007
Diinya goriisii 2,06 | 1,44 | 253 1,60 3,064 0,002
Milliyeteilik konusundaki tutumu 2,08 | 1,44 2,58 1,57 3,333 0,001
Girisimcilik / risk alma becerisi 2,11 | 1,42 2,53 1,57 2,781 0,006
Diizenledigi mitinglerdeki performansi 212 | 142 | 252 1,57 2,651 0,008
Sosyal hayata katihm derecesi 2,19 | 1,44 2,57 1,58 2,539 0,012
Siyasi ¢evresi 2,13 | 1,46 2,54 1,59 2,701 0,007
TV programlarindaki (acik oturum vbh.) performans1 | 2,14 | 143 2,57 1,57 2,841 0,005
Siyasi tecriibe (deneyim) sahibi olmasi 2,09 | 1,42 2,52 1,59 2,832 0,005
Etnik konulara yaklagimi 2,16 | 1,40 | 2,48 1,60 2,114 0,035
Dis goriiniisii 2,28 | 1,49 2,61 1,60 2,119 0,035
Dini 6gelere yaptig1 vurgu 2,62 | 165 | 3,06 1,64 2,685 0,008
Dindarhg 2,60 | 1,65 2,89 1,68 1,752 0,081

Tablo 8 incelendiginde siyasi lider imajinin, se¢menlerin oy verme davranisi arasindaki iliskinin demografik
degiskenlerden Uzerinden karsilastirildiginda, cinsiyet degiskeni ile karsilastirdigimizda istatistiki olarak anlamli bir iliski
olusmaktadir. Kadin se¢menlere gore erkek seg¢menlerin bu oOzelliklere daha fazla 6nem atfetmekte oldugu

gorilmektedir. Siyasi liderlerin kisisel-siyasi lider ozelliklerinden; problem ¢6zme yetenegi (A.0=2,62), (t=3,508,
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F. Dilber, Siyasi Lider imaji ile Segmenlerin Oy Verme Davranisi Arasindaki iliskinin Demografik Degiskenler Uzerinden Karsilastirilmasi

p=0,001), toplumun hedeflerini dikkate almasi (A.0=2,53), (t=3,070, p=0, 002), ahlakliligi ( A.0=2,58), (t=3,479, p=0,
001), toplumun degerlerine saygili olmasi (A.0=2,52), (t=2,944, p=0, 003), ekonomik konulardaki tutumu (A.0=2,62),
(t=3,368, p=0, 001), gelecekle ilgili 6ngéru/tahmin yetenegi (A.0=2,50), (t=2,240, p=0,026), glvenilirligi (A.0=2,50),
(t=2,438, p=0,015), karizmas! (kisilik gucl) (A.0=2,55), (t=2,701, p=0,007), teskilatlanma / organizasyon yetenegi
(A.0=2,59), (t=3,357, p=0,001), yoneltme (yo6nlendirme) yetenegi (A.0=2,56), (t=3,065, p=0,002), iletisim kurma
yetenegi (A.0=2,56), (t=2,963, p=0,003), secmenleri motive edebilme becerisi (A.0=2,53), (t=3,029, p=0,003), insan
haklari konusundaki tutumu (A.0=2,52), (t=2,796, p=0,005), hitabet yetenegi (sdylem) (A.0=2,50), (t=2,586, p=0,011),
yeniliklere uyum becerisi (A.0=2,52),(t=2,864, p=0,004), se¢cmenlere (duygusal) yakinhg (A.0=2,54), (t=2,983,
p=0,003), se¢men isteklerine duyarhhg (A.0=2,49), (t=2,530, p=0,012), secmen (zerinde etkililigi (A.0=2,52),
(t=2,992, p=0,003), koordinasyon yetenegi (A.0=2,54), (t=2,996, p=0,003), inang¢ hirriyeti konusundaki tutumu
(A.0=2,54), (t=2,707, p=0,007), planlama yetenegi (A.0=2,54), (t=2,456, p=0,014), yeni fikirler Uretebilme yetenegi
(A.0=2,56), t=3,224, p=0,001), ilgi odagi (¢cekim merkezi) olabilme yetenegi (A.0=2,66), (t=3,233, p=0,001), otorite
sahibi olmasi (A.0=2,52), (t=2,609, p=0,009), uzlasmacihgi (A.0=2,52), (t=2,726, p=0,007), diinya gorusu (A.0=2,53),
(t=3,064, p=0,002), milliyetgilik konusundaki tutumu (A.0=2,58), (t=3,333, p=0,001), girisimcilik / risk alma becerisi
(A.0=2,53), (t=2,781, p=0,006), diizenledigi mitinglerdeki performansi (A.0=2,52), (t=2,851, p=0,008), sosyal hayata
katiim derecesi (A.0=2,57), (t=2,539, p=0,012), siyasi ¢evresi (A.0=2,54), (t=2,701, p=0,007), TV programlarindaki
(agik oturum vb.) performansi (A.0=2,57), (t=2,831, p=0,005), siyasi tecribe (deneyim)sahibi olmasi (A.0=2,52),
(t=2,832, p=0,005), etnik konulara yaklasimi (A.0=2,48), (t=2,114, p=0,035), dis gorunisu (A.0=2,61), (t=2,119,
p=0,035), dini 6gelere yaptigi vurgu (A.0=3,06), (t=2, 685, p=0,008) ozelliklerinden farkl dizeylerde olmak kaydiyla
erkek segmenlerin oy verme davranislarinda farklilagsmalarin oldugunu séylemek miimkiindiir. Erkek se¢menlerin siyasi
lider imaj ozelliklerinden; problem ¢ézme, ahlaklligi, ekonomik konulardaki tutumu, teskilatlanma / organizasyon
yetenegi, yeni fikirler Uretebilme yetenegi, ilgi odagi (cekim merkezi) olabilme yetenegi ve milliyetgilik konusundaki
tutumu gibi kriterleri daha fazla Gnemsemektedir.

Tablo 9: Yas Degiskeni ile Siyasi Lider imajiyla Oy Verme Davranigi Arasindaki iliskiye Yénelik Anova Testi

o —~ —~ 4 .
o % g. E 8 § 2 & % Anova testi
e 8L | gL |Z38L
> ~ ~ =)
Ort. | Ss. | Ort. | Ss. | Ort. | Ss. | Ort. | Ss F p
Problem ¢6zme yetenegi 253 | 158 | 225 | 140 | 2,16 | 1,42 | 2,83 | 1,62 | 3,120 | 0,026
Toplumun hedeflerini dikkate almasi 2,46 | 159 | 2,24 | 1,43 | 2,04 | 1,44 | 2,79 | 1,67 | 3,458 | 0,017
Ahlaklilig 243 1161 | 223 | 145|211 | 142 | 287 | 1,64 | 3,370 | 0,019
Toplumun degerlerine saygili olmasi 241 | 162 | 215 | 149 | 2,16 | 1,41 | 2,75 | 1,67 | 2,372 | 0,070
Ekonomik konulardaki tutumu 248 | 158 | 220 | 145 | 2,27 | 1,37 | 2,79 | 1,68 | 2,187 | 0,089
Gelecekle ilgili 6ngorii/tahmin yetenegi 250 | 160 | 2,19 | 1,48 | 2,16 | 1,44 | 2,77 | 1,69 | 2,662 | 0,048
Giivenilirligi 250 | 160 | 215 | 147 | 2712 | 1,43 | 2,79 | 1,70 | 3,226 | 0,023
Karizmas: (kisilik giicii) 256 | 156 | 233 | 1,43 | 2,03 | 1,46 | 2,79 | 1,67 | 3,987 | 0,008
Teskilatlanma / organizasyon yetenegi 250 | 158 | 223 | 1,44 | 209 | 1,43 | 293 | 1,58 | 4,390 | 0,005
Yoneltme (yonlendirme) yetenegi 243 | 163 | 221 | 141|215 | 1,41 | 2,87 | 1,61 | 3,202 | 0,023
iletisim kurma yetenegi 247 | 160 | 224 | 1,39 | 2,16 | 1,44 | 2,81 | 1,53 | 2,756 | 0,042
Se¢menleri motive edebilme becerisi 245 | 161 | 213 | 1,46 | 2,13 | 1,42 | 2,85 | 1,62 | 3,535 | 0,015
insan haklari konusundaki tutumu 244 1161 | 214 | 151 | 2,06 | 1,43 | 2,81 | 1,61 | 3,619 | 0,013
Hitabet yetenegi (soylem) 253 (158 | 215 | 141 | 209 | 1,42 | 2,81 | 1,57 | 3,977 | 0,008
Yeniliklere uyum becerisi 253 | 158 | 2113 | 143 | 2,07 | 1,42 | 2,89 | 1,54 | 4,942 | 0,002
Secmenlere (duygusal) yakinhigi 253 | 158 | 213 | 151|215 | 141 | 2,75 | 1,67 | 3,106 | 0,026
Secmen isteklerine duyarhilig 252 | 157 | 213 | 142 | 211 | 1,41 | 2,77 | 1,64 | 3,582 | 0,014
(Secmen iizerinde) etkililigi 245 | 160 | 2,17 | 141 | 2,10 | 1,42 | 2,81 | 1,64 | 3,324 | 0,020
Koordinasyon yetenegi 248 | 158 | 224 | 141 | 207 | 1,43 | 2,77 | 1,66 | 3,172 | 0,024
inanc hiirriyeti konusundaki tutumu 248 | 157 | 213 | 1,44 | 2,18 | 1,43 | 297 | 1,50 | 4,592 | 0,004
Planlama yetenegi 257 | 156 | 226 | 145 | 2,07 | 1,43 | 291 | 156 | 4,736 | 0,003
Yeni fikirler iiretebilme yetenegi 246 | 161 | 221 | 1,40 | 212 | 1,41 | 281 | 1,72 | 2,989 | 0,031
Tlgi odagi (cekim merkezi) olabilme yetenegi 2,61 | 1,59 | 225 | 1,42 | 2,22 | 1,38 | 2,95 | 1,63 | 3,988 | 0,008
Otorite sahibi olmasi 252 1159|216 | 1,43 | 2,08 | 1,43 | 2,93 | 1,58 | 4,951 | 0,002
Uzlagsmaciligx 249 |1 159 | 215 | 1,41 | 2,14 | 1,40 | 2,83 | 1,67 | 3,499 | 0,016
Diinya goriisii 254 | 159 | 209 | 1,44 | 207 | 1,45 | 2,89 | 1,69 | 5070 | 0,002
Milliyetcilik konusundaki tutumu 2551160 | 219 | 1,43 | 2,09 | 1,42 | 2,83 | 1,68 | 3,899 | 0,009
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Girigsimcilik / risk alma becerisi 254 | 157 | 212 | 144 | 215 | 1,42 | 2,77 | 1,69 | 3,438 | 0,017
Diizenledigi mitinglerdeki performansi 257 | 1,56 | 2,11 | 1,48 | 212 | 1,41 | 2,83 | 1,57 | 4,337 | 0,005
Sosyal hayata katilim derecesi 2,65 | 156 | 215 | 146 | 221 | 1,46 | 2,83 | 1,57 | 4,024 | 0,008
Siyasi cevresi 2,60 | 161 | 216 | 1,45 | 2,12 | 1,44 | 2,79 | 1,70 | 3,886 | 0,009
TV~ programlarmdaki  (agk oturum  vb.) | 555 | 160 | 20o | 144 | 218 | 142 | 2,81 | 1,69 | 2,864 | 0,037
performansi

Siyasi tecriibe (deneyim) sahibi olmasi 241 | 162 | 210 | 144 | 219 | 143 | 2,89 | 1,59 | 3,623 | 0,013
Etnik konulara yaklagimi 2,48 | 158 | 213 | 1,43 | 2,16 | 1,45 | 2,87 | 1,56 | 3,718 | 0,012
Dis goriiniisii 2,74 | 165 | 2,22 | 1,49 | 2,29 | 1,49 | 2,75 | 1,58 | 3,166 | 0,024
Dini é3elere yaptig1 vurgu 304 | 167 | 264 | 1,63 | 2,85 | 1,69 | 2,83 | 1,62 | 1,053 | 0,369
Dindarhigi 300 | 1,70 | 255 [ 1,61 [ 2,70 | 1,70 | 2,81 | 1,64 | 1,345 | 0,259

Tablo 9 incelendiginde siyasi lider imajinin, segmenlerin oy verme davranisi ile arasindaki iliskinin demografik
degiskenler lzerinden karsilastirildiginda; yas degiskeni ile karsilastirdigimizda istatistik olarak anlamh bir farklilik
olusmaktadir. 61 yas ve Ulzeri yas grubuna ait segmenlerin; Siyasi liderlerin kisisel-siyasi lider 6zelliklerinden; problem
¢ozme yetenegi (A.0=2,83, p=0,026), toplumun hedeflerini dikkate almasi (A.0=2,79, p=0, 017), ahlakliligi (A.0=2,87,
p=0, 019), gelecekle ilgili 6ngori/tahmin yetenegi (A.0=2,77, p=0,048), giivenilirligi (A.0=2,78, p=0,023), karizmasi
(kisilik glicti) (A.0=2,79, p=0,008), teskilatlanma / organizasyon yetenegi (A.0=2,93, p=0,005), yoneltme (yénlendirme)
yetenegi (A.0=2,87, p=0,023), iletisim kurma yetenegi (A.0=2,81,p=0,042), se¢menleri motive edebilme becerisi
(A.0=2,85, p=0,015), insan haklari konusundaki tutumu (A.0=2,81, p=0,013), hitabet yetenegi (sdylem) (A.0=2,81,
p=0,008), yeniliklere uyum becerisi (A.0=2,89, p=0,002), se¢menlere (duygusal) yakinligi ) (A.0=2,75, p=0,026),
segmen isteklerine duyarliigi (A.0=2,77, p=0,014), segmen uzerinde etkililigi (A.0=2,81,p=0,020), koordinasyon
yetenegi (A.0=2,77, p=0,024), inang hirriyeti konusundaki tutumu (A.0=2,97, p=0,004), planlama yetenegi (A.0=2,91,
p=0,003), yeni fikirler (retebilme yetenegi, (A.0=2,81, p=0,021), ilgi odag (¢cekim merkezi) olabilme yetenegi
(A.0=2,95, p=0,008), Otorite sahibi olmasi (A.0=2,93, p=0,002), uzlasmacihg (A.0=2,83, p=0,016), dinya goriisi
(A.0=2,89, p=0,002), milliyetgilik konusundaki tutumu (A.0=2,83, p=0,009), girisimcilik / risk alma becerisi (A.0=2,77,
p=0,017), duzenledigi mitinglerdeki performansi (A.0=2,83, p=0,008), sosyal hayata katilim derecesi (A.0=2,83,
p=0,008), siyasi ¢evresi (A.0=2,79, p=0,009), TV programlarindaki (agik oturum vb. performansi (A.0=2,81, p=0,037),
siyasi tecribe (deneyim)sahibi olmasi, (A.0=2,89, p=0,013), etnik konulara yaklasimi (A.0=2,87, p=0,012), dis
gorinist (A.0=2,75, p=0,024), ozelliklerden farkh dlzeylerde olmak kaydiyla 61 yas ve Ulizeri yas grubuna ait
segcmenlerin oy verme davranislarinda farklilasmalarin oldugunu séylemek mimkindir. Yas gruplari ile siyasi lider
imajinin segmenlerin demografik degiskenleri diizeyinde oy verme davranislari arasinda farkliliklari ortaya koymak igin
Anova testi yapilmistir. Bu test sonucunda hangi yas gruplarinda farklilik oldugunu ortaya koymak amaciyla Multiple
Comparisons testi yapilmistir. Bu test sonucunda “Otorite sahibi olmasi” degiskeninde 46-60 yas ile 61 yas ve Uzeri
gruplari arasinda anlamli bir farkhlik olusmaktadir (p<0.009). Yas degiskenine gore en fazla 46-60 yas ile 61 yas ve Uzeri
gruplarin siyasi liderlerin “otorite sahibi olma” o0zelliginin oy verme davranislarinda en fazla farkhlik yarattigini
soylemek mimkdnddir.

Tablo 10. Egitim Degiskeni ile Siyasi Lider imajiyla Oy Verme Davranisi Arasindaki iliskiye Yénelik Anova Testi

< [

& = S i i

I A 1l — = =

= c in 5 =

)= L = < 2 2 .
- = S I = Rz Anova Testi
E E 3 c 5 2

= i~ ] = 4 =

o= S +— 3] o <

Bl e~ = 2 = 2z

= = O ~ - =2~ =)

Ort. | Ss. Ort. | Ss. Ort. | Ss. Ort. | Ss. Ort. | Ss. Ort. | Ss. F p

69
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Problem ¢ozme yetenefi | 540 | 134 | 255 | 156 | 2,08 | 1,36 | 2,36 | 153 | 2,42 | 151 | 2,36 | 1,56 | 0,794 | 0,555
Toplumun  hedeflerini
dikkate almasi

Ahlakliig 170 | 1,49 | 251 | 1,59 | 2,20 | 1,38 | 2,29 | 1,56 | 2,34 | 1,54 | 2,54 | 1,43 | 0,708 | 0,617

Toplumun — degerlerine | 4 o | 4 44 | 548 | 157 | 2,12 | 140 | 225 | 1,59 | 2,36 | 1,55 | 2,36 | 1,56 | 0,606 | 0,696
saygili olmasi

Ekonomik konulardaki

1,70 | 1,49 | 250 | 1,56 | 2,09 | 1,41 | 226 | 157 | 2,41 | 1,50 | 2,36 | 1,56 | 0,957 | 0,444

2,00 | 141 | 255 | 157|215 | 139|237 | 1,53 | 242 | 1,49 | 2,36 | 1,56 | 0,688 | 0,632

tutumu

Gelecekle gili | 530 | 149 | 252 | 1,59 | 219 | 140 | 227 | 1,59 | 2:37 | 154 | 2.36 | 156 | 0,410 | 0,842
ongorii/tahmin yetenegi

Giivenilirligi 210 [ 152 | 245 | 1,65 | 2,08 | 1,39 | 234 | 156 | 234 | 1,54 | 2,45 | 1,50 | 05535 | 0,750
Karizmas: (kisilik giicii) | 1,90 | 1,44 | 252 | 155 | 221 | 1,44 | 229 | 1,56 | 2,39 | 153 | 2,72 | 1,42 | 0,661 | 0,653
Teskilatlanma /

X .. 1,70 | 1,49 | 259 | 156 | 2,09 | 1,38 | 2,36 | 1,54 | 2,38 | 1,53 | 2,36 | 1,56 | 1,172 | 0,322
organizasyon yetenegi

Yoneltme (yonlendirme)

190 | 144 | 264 | 1,52 | 2,13 | 1,31 | 2,27 | 1,57 | 2,35 | 1,54 | 2,36 | 1,56 | 1,104 | 0,358

yetenegi

fletisim kurma yetenegi | 2,30 | L41 | 250 | 1,51 | 2,16 | 1,32 | 2,33 | 1,56 | 2,38 | 1,52 | 2,36 | 1,56 | 0,386 | 0,858
Segmenleri motive | , 5 | 141 | 555 | 158 | 2,00 | 1,38 | 232 | 1,57 | 236 | 1,53 | 2,36 | 1,56 | 1,016 | 0,408
edebilme becerisi

Insan _ haklart |y o6 | g 49 | 247 | 158 | 2,06 | 136 | 223 | 1,61 | 238 | 1,54 | 2,36 | 156 | 0,913 | 0,472
konusundaki tutumu

Hitabet yetenegi | 4 o0 | 144 | 251 | 1,56 | 2,01 | 1,36 | 233 | 1,53 | 2,36 | 1,51 | 2,63 | 1,36 | 1,127 | 0,346
(soylem)

g:c”‘;l'r'i's‘i'ere UYUM 1170 | 1,49 | 248 | 1,56 | 212 | 1,37 | 228 | 1,55 | 2,37 | 1,51 | 2,63 | 1,36 | 0,899 | 0,482
Se¢menlere  (duygusal) | 4 76 | 149 | 255 | 158 | 2,08 | 1,44 | 233 | 1,57 | 232 | 1,53 | 2,63 | 1,36 | 1,120 | 0,349
yakinhg

Se¢men 5 isteklerine 1,70 | 1,49 | 2,47 | 157 | 2,01 | 1,38 | 233 | 1,54 | 2,38 | 1,48 | 2,63 | 1,36 | 1,234 | 0,292
duyarhhgi

Sﬁfl':l‘fg‘l‘ iizerinde) | 9 g0 | 144 | 2,55 | 155 | 2,10 | 1,34 | 2,22 | 1,50 | 2,35 | 151 | 263 | 1,36 | 0,989 | 0424

Koordinasyon yetenegi 190 | 1,44 | 2,48 | 1,57 | 2,06 | 1,38 | 2,32 | 156 | 2,37 | 1,49 | 254 | 1,43 | 0,814 | 0,540
Inang _ hiirriyeti |5 60 1929 | 062 | 151 | 210 | 1,34 | 228 | 155 | 231 | 151 | 272 | 1,34 | 1,105 | 0,357
konusundaki tutumu
Planlama yetenegi 1,70 | 1,49 | 260 | 1,52 | 223 | 1,40 | 228 | 155 | 2,41 | 1,52 | 2,63 | 1,36 | 1,053 | 0,386

Yeni fikirler iiretebilme 1,70 | 1,49 | 2,60 | 1,60 | 2,05 | 1,37 | 226 | 1,56 | 2,41 | 1,49 | 2,63 | 1,36 | 1,531 | 0,179

yetenegi

ilgi odag (cekim

merkezi) olabilme | 2,00 | 1,41 | 2,64 | 1,57 | 228 | 134 | 235 | 1,54 | 245 | 152 | 2,63 | 1,36 | 0,723 | 0,607
yetenegi

Otorite sahibi olmasi 190 [ 1,44 | 256 | 156 | 212 | 1,40 | 225 | 157 | 238 | 1,52 | 2,63 | 1,36 | 0,967 | 0,438
Uzlagmaciligi 1,70 [ 1,49 | 254 | 158 | 213 | 1,34 | 225 | 157 | 240 | 1,49 | 2,63 | 1,36 | 1,073 | 0,375
Diinya goriisii 1,70 | 1,49 | 254 | 164 | 202 | 141 | 228 | 156 | 236 | 153 | 2,72 | 1,34 | 1,333 | 0,249
Milliyetcilik

. 1,70 | 1,49 | 252 | 161 | 2,09 | 1,36 | 2,28 | 1,58 | 2,43 | 1,51 | 2,72 | 1,42 | 1,206 | 0,306
konusundaki tutumu

Girisimcilik / risk alma
becerisi

Diizenledigi
mitinglerdeki 190 | 144 | 248 | 156 | 2,01 | 1,39 | 2,26 | 1,57 | 252 | 1,48 | 254 | 1,43 | 1,405 | 0,221
performansi

zg:gﬁési hayata - katthm | 555 | 9 49 | 254 | 155 | 2,13 | 145 | 232 | 1,55 | 2,50 | 153 | 2,81 | 1,32 | 1,016 | 0,408
Siyasi ¢evresi 190 [ 144 | 250 | 163 | 2,10 | 1,40 | 231 | 159 | 242 | 152 | 2,72 | 1,42 | 0,851 | 0,514
TVprogramlarindaki
(agik oturum vb.) | 1,70 | 1,49 | 252 | 161 | 2,13 | 1,39 | 2,32 | 1,55 | 2,48 | 1,51 | 2,63 | 1,36 | 1,105 | 0,357
performansi

Siyasi tecriibe (deneyim)
sahibi olmasi

2,10 | 1,52 | 250 | 160 | 2,10 | 1,38 | 2,28 | 155 | 2,39 | 1,50 | 2,54 | 1,43 | 0,644 | 0,667

1,70 | 1,49 | 2,48 | 1,62 | 219 | 1,43 | 2,26 | 1,55 | 2,35 | 1,50 | 2,63 | 1,36 | 0,746 | 0,590

Etnik konulara | 4 7 | 149 | 254 | 1,55 | 2,19 | 145 | 227 | 155 | 237 | 1.48 | 2,54 | 143 | 0854 | 0512
yaklasim

Dis goriinilsii 210 | 152 | 250 | 1,54 | 2,23 | 1,46 | 2,45 | 1,64 | 2,52 | 1,56 | 3,00 | 141 | 0,716 | 0,612
31‘;;;“ dgelere  yaptdi | 4 70 | 149 | 262 | 1,65 | 267 | 1,57 | 277 | 1,75 | 324 | 158 | 336 | 1,36 | 2,922 | 0,013
Dindarlig 1,70 | 149 | 2,62 | 1,65 | 241 | 157 | 2,73 | 1,76 | 313 | 1,60 | 3,36 | 1,36 | 2,947 | 0,013

Tablo 10 incelendiginde siyasi lider imajinin, segmenlerin oy verme davranisi ile arasindaki iliskinin demografik
degiskenler Gzerinden karsilastirildiginda, egitim degiskeni ile karsilastirdigimizda istatistik olarak anlamli bir farklilik
olusmaktadir. Lisansistl egitime sahip se¢menlerin; Siyasi liderlerin kisisel-siyasi lider 6zelliklerinden dini 6gelere
yaptigi vurgulardan (A.0=3,36, p=0,013) ve dindarhgindan (A.0=3,36, p=0,013) ayni diizeyde oy verme davranislarinda
farkhlagmalarin oldugunu soylemek miimkindir. Egitim gruplarina gore siyasi lider imajinin segmenlerin demografik
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degiskenleri diizeyinde oy verme davranislari arasinda farkhliklari ortaya koymak i¢in Anova testi yapiimistir. Bu test
sonucunda hangi egitim gruplarinda farkhhk oldugunu ortaya koymak amaciyla Multiple Comparisons testi yapilmistir.
Bu test sonucunda gruplarinda arasinda anlamli farkhlik olusmamistir.

Tablo 11: Gelir Degiskeni ile Siyasi Lider imajiyla Oy Verme Davranisi Arasindaki iliskiye Yonelik Anova Testi

. S | 22 | P | 2z |22 |ee
~ = & o ) [
g7 21 82 87 st | st 2% _
S E = S < L E o= 8 e EZ Anova Testi
&2 = o g =K o & o £ S%
ort. | ss. |ort. |ort |ort |ss |ort |ss. |ort |ort |ort |ss. |ort|ss |F p
;’:t‘l';':gi‘ sbzme | 300 | 1,76 | 211 | 1,44 | 240 | 155 | 250 | 1,44 | 2,00 | 1,41 | 228 | 1,37 | 2.88 | 1,87 | 1,642 | 0,134
Toplumun
hedeflerini dikkate | 2,78 | 1,87 | 2,03 | 148 | 2,35 | 1,56 | 237 | 155 | 2,06 | 1,37 | 226 | 1,37 | 2,94 | 1,83 | 1,427 | 0,203
almasi
Ahlaklilig: 289 | 1,79 | 2,12 | 149 | 2.36 | 1,57 | 241 | 152 | 2,02 | 1,38 | 2,04 | 1,38 | 2,94 | 1,83 | 1513 | 0,172
Toplumun
degerlerine  saygii | 2,84 1,83 | 2,09 145 | 2,33 159 | 2,35 1,56 | 2,04 1,38 2,21 1,42 3,00 1,78 | 1,478 | 0,184
olmasi
Ekonomik 2,89 | 1,79 | 219 | 1,49 | 2,37 | 1,56 | 2,41 | 1,49 | 2,25 | 1,27 | 2,26 | 1,39 | 3,05 | 1,73 | 1,298 | 0,257
konulardaki tutumu
Gelecekle ilgili
éngorivtahmin 294 | 174 | 217 | 145 | 241 | 159 | 241 | 152 | 2,06 | 1,51 | 214 | 1,42 | 300 | 1,78 | 1,702 | 0,119
yetenegi
Giivenilirligi 2,84 | 183 | 2,00 | 147 | 2,30 | 1,57 | 240 | 1,50 | 2,04 | 1,47 | 2,10 | 1,43 | 2,94 | 1,83 | 1,495 | 0,179
;;‘crigmas‘ (kisilik | 589 | 179 | 201 | 1,47 | 257 | 152 | 2,39 | 1,54 | 2,15 | 132 | 2,14 | 144 | 3.00 | 1,78 | 2,232 | 0,039
Teskilatlanma /
organizasyon 315 | 1,53 | 2,06 | 1,45 | 2,40 | 1,55 | 2,47 | 1,49 | 2,06 | 1,46 | 2,18 | 1,43 | 305 | 1,73 | 2,497 | 0,022
yetenegi
Yoneltme
(yonlendirme) 310 | 159 | 2,09 | 145 | 2,37 | 1,53 | 2,36 | 155 | 225 | 1,38 | 2,14 | 1,41 | 305 | 1,73 | 2,061 | 0,057
yetenegi
;‘:t‘e‘fl‘:g‘i kurma | 515 | 153 | 2,03 | 145 | 2,40 | 1,53 | 237 | 155 | 220 | 1,23 | 2,25 | 140 | 294 | 1,83 | 2,063 | 0,050

Secmenleri  motive
edebilme becerisi
insan haklar
konusundaki tutumu
Hitabet yetenegi
(sdylem)
Yeniliklere uyum
becerisi

Secmenlere
(duygusal) yakinhg
Secmen isteklerine

3,00 | 1,76 | 2,07 | 1,46 | 2,30 | 156 | 2,36 | 1,53 | 2,09 | 1,41 | 225 | 1,42 | 294 | 1,83 | 1,603 | 0,145

289 | 1,79 | 2,01 | 148 | 229 | 156 | 2,35 | 1,56 | 2,02 | 1,38 | 224 | 1,45 | 294 | 1,83 | 1,621 | 0,140

3,10 | 1,59 | 2,01 | 1,47 | 228 | 159 | 243 | 1,44 | 2,18 | 1,35 | 2,19 | 1,40 | 3,11 | 1,67 | 2,413 | 0,027

3,10 | 159 | 2,06 | 145 | 2,32 | 160 | 2,37 | 1,47 | 2,06 | 1,37 | 220 | 1,39 | 3,11 | 1,67 | 2,335 | 0,032

2,78 | 1,87 | 211 | 147 | 238 | 161 | 2,36 | 1,48 | 2,11 | 1,35 | 2,21 | 1,45 | 3,00 | 1,78 | 1,321 | 0,246

289 | 1,79 | 2,00 | 148 | 231 | 156 | 235 | 1,49 | 2,15 | 1,32 | 227 | 1,37 | 3,05 | 1,73 | 1,771 | 0,104

duyarhihg:

(eetien oerind®) | 300 | 1,76 | 203 | 146 | 231 | 165 | 233 | 150 | 218 | 135 | 221 | 141 | 300 | 178 | 1767 | 005
;‘:g;‘:gasy"” 278 | 1,87 | 206 | 146 | 2,36 | 152 | 2,35 | 149 | 211 | 1,40 | 226 | 1,43 | 3,05 | 1,73 | 1,505 | 0,175
inang hiirriyeti

. 3,15 | 150 | 217 | 151 | 2,33 | 155 | 2,44 | 1,43 | 2,18 | 1,33 | 2,15 | 1,44 | 3,00 | 1,78 | 2,024 | 0,061
konusundaki tutumu
Planlama yetenegi 3,10 | 159 | 204 | 149 [ 248 | 154 | 2,36 | 150 | 240 | 129 | 2,09 | 145 | 311 | 1,67 | 2,562 | 0,019

eni fikirler | 569 | 1,79 | 204 | 152 | 228 | 158 | 2,40 | 147 | 231 | 137 | 225 | 1,36 | 294 | 1,83 | 1,385 | 0219
iiretebilme yetenegi
ilgi odagi (cekim
merkezi)  olabilme | 321 | 154 | 215 | 148 | 242 | 1,61 | 247 | 141 | 252 | 1,33 | 221 | 1,38 | 300 | 1,78 | 1,979 | 0,068

yetenegi

Otorite sahibi ol 310 | 159 | 212 | 149 | 242 | 157 | 228 | 154 | 2,09 | 1,36 | 2,19 | 1,37 | 3,00 | 1,78 | 1,996 | 0,065
Uzlagsmacih@ 284 | 1,74 | 211 | 151 [ 235 | 158 | 244 | 145 | 206 | 137 | 218 | 138 | 311 | 1,67 | 1,842 | 0,090
Diinya goriisii 284 | 183 | 206 | 152 | 238 | 159 | 236 | 150 | 2,18 | 1,46 | 210 | 1,41 | 3,05 | 1,73 | 1,700 | 0,120
Milliyet¢ilik

. 284 | 183 | 2,09 147 | 2,35 157 | 2,35 | 1,51 | 2,22 142 | 2,27 | 1,43 | 3,00 | 1,78 | 1,238 | 0,286
konusundaki tutumu

Girisimcilik / risk
alma becerisi
Diizenledigi
mitinglerdeki 3,10 | 1,59 | 2,03 | 1,46 | 2,36 | 154 | 2,32 | 1,52 | 2,18 | 1,35 | 2,26 | 1,44 | 3,00 | 1,78 | 1,958 | 0,071
performansi
Sosyal hayata
katim derecesi

289 | 1,79 | 2,01 | 1,47 | 2,37 | 155 | 2,40 | 1,47 | 231 | 1,41 | 214 | 1,41 | 3,00 | 1,78 | 1,745 | 0,109

310 | 159 | 212 | 146 | 239 | 156 | 243 | 151 | 231 | 142 | 226 | 1,45 | 3,00 | 1,78 | 1,628 | 0,138

Siyasi cevresi 2,78 | 187 | 204 | 149 | 242 | 157 | 237 | 1,49 | 231 | 1,47 | 220 | 1,44 | 294 | 1,83 | 1,276 | 0,267
TV
programlarindaki 2,84 | 1,74 | 203 | 1,50 | 2,40 | 1,56 | 2,36 | 1,50 [ 2,40 | 1,43 | 228 | 1,41 | 3,00 | 1,78 | 1,396 | 0,215

(agik  oturum vb.)
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performansi

Siyasi tecriibe

(deneyim)  sahibi | 3,00 | 1,69 | 212 | 150 | 2,24 | 158 | 235 | 1,51 | 2,25 | 1,48 | 2,19 | 1,38 | 3,16 | 1,61 | 1,906 | 0,079
olmasi

E;E;‘;Slml konulara | 510 | 150 | 2,04 | 1,49 | 236 | 154 | 2,36 | 148 | 222 | 149 | 215 | 140 | 3.6 | 1,61 | 2,397 | 0,028
Dis goriiniigii 294 | 164 | 211 | 149 | 256 | 161 | 2,43 | 1,46 | 220 | 145 | 244 | 160 | 3,11 | 1,67 | 1,642 | 0,134
Ed‘r‘;u"gelere Yapgl | 500 | 163 | 207 | 1,57 | 271 | 1,73 | 290 | 1,52 | 2,90 | 1,60 | 3.16 | 166 | 3,77 | 1,39 | 3,443 | 0,003
Dindarhig 300 | 1,63 | 212 | 1,56 | 2,68 | 1,72 | 2,75 | 1,60 | 2,86 | 1,82 | 2,96 | 1,61 | 3,77 | 1,39 | 3,027 | 0,007

Tablo 11 incelendiginde Siyasi lider imajinin, se¢menlerin oy verme davranisi ile arasindaki iliskinin demografik
degiskenler Uzerinden karsilastirildiginda, gelir degiskeni karsilastirdigimizda istatistik olarak anlamh bir farklilik
olusmaktadir. Siyasi liderlerin kisisel-siyasi lider 6zelliklerinden; 651-1000 TL alti gelire sahip segmenlerin teskilatlanma
/ organizasyon yetenegi (A.0=3.15, p=0.022), 4000TL ve Usti gelire duizeyine sahip segmenler ise; karizmasindan (kisilik
gict) (A.0=3.00, p=0.039), hitabet yetenegi (séylem) (A.0=3.11, p=0.027), yeniliklere uyum becerisi (A.0=3.11,
p=0.032) planlama yetenegi (A.0=3.11, p=0.019), etnik konulara yaklasimi (A.0=3.16, p=0.028), dini 6gelere yaptigi
vurgular (A.0=3.77, p=0.003), ve dindarligi (A.0=3.77, p=0.007) gibi 6zelliklerinden farkli diizeylerde olmak kaydiyla oy
verme davranislarinda farklilasmalarin oldugunu séylemek mimkiindiir. Gelir gruplarina gore siyasi lider imajinin,
secmenlerin oy verme davranislari arasinda iliskinin demografik degiskenleri diizeyinde farkliliklari ortaya koymak igin
Anova testi yapilmistir. Bu test sonucunda hangi gelir gruplarinda farkhlik oldugunu ortaya koymak amaciyla Multiple
Comparisons testi yapilmistir. “Dini 6gelere yaptigi vurgulardan” degiskeni icin 1001-1500 TL gelire sahip se¢cmenlerle
4000 TL Ustd gelir grubu arasinda anlamh bir farklihk olusmaktadir(p<0.038). “Dindarlig1” degiskeni igin 1001-1500 TL
gelire sahip segmenlerle 4000 TL Ustl gelir grubu arasinda anlamli bir farklihk olusmaktadir (p<0.031). Bu gelir
dizeyinde olanlarin oy verme davraniglarinda farklilasmanin oldugu ve en fazla dindarligin farklilik olusturdugunu

soylemek mumkindir
3. Sonug, Tartisma Ve Oneriler

Siyasal iletisim stratejisi icinde imaj, glinimiz tiuketim dinyasinin 6nemli kavramlarindan birisidir. Gunlik
yasantimizda oldugu kadar siyaset sahnesinde de temel belirleyicilerden birisi konumuna gelmistir. Siiphesiz kitle
iletisim araglarinda saglanilan akil almaz ilerleme ve gelismeler imajin olusumunda ve yonetiminde etkili olmaktadir.
Siyasi hayatta elbette ki segmen tercihlerinin sekillendirilmesinde tek argliman siyasi imaj yonetimi degildir, ancak belki
de en 6nemlilerinden birisidir. Demokratik rejimlerde, siyasal partiler segmenlerin tercihlerinde etkili olacak unsurlari
g6z 6nlnde bulundurarak ikna gabalarini bunlar tizerinden planlamak durumundadirlar (Aydin Kilig, 2013: 47).

GlnUimuzde geleneksel kitle iletisim araglari ve sosyal medya, siyasi lider imajlarinin yerlesmesinde etkin bir rol
oynamaktadir. Burada, toplumu yeni fikirleri ve siyasi partilerin, siyasi liderler imaji Ustiinde kisilestirme egiliminin
katkisi fazladir ve biyik 6lgide lider imajina dayanmaktadir. Bu baglamda siyasi lider imajinin segmen tarafindan
onemsendigi ve siyasi liderlerin siyasal ozellikleri ile kisisel 6zellikleri arasinda ayrismaya gitmedigini ortaya
koymaktadir. Se¢gmenlerin siyasi liderlerin kisisel ve siyasal 6zelliklerini takip etmekte, kendi siyasal dislince ve
beklentileri dogrultusunda olan siyasi liderlere ilgisi gliclenmektedir.

Calismamiza katilan segmenlerin; en begendigi siyasi lider yas degiskeni gore; 61 yas Ustli se¢menler icin birinci sirada
Recep Tayyip Erdogan’i, ikinci sirada Devlet Bahgeli'yi mevcut liderlerden en begenilen lider olarak sectigi
goriilmektedir. Gen¢ se¢menlerin birinci sirda Kemal Kiligdaroglu’'nu, ikinci sirada Meral Aksener’i begendigi
gorulirken; genglerin %8,7’si gibi bir oranin begendigi bir lider olmadigini ifade etmektedirler. Bu baglamda geng
se¢menlerin iginde kararsiz bir kesimin oldugunu séylemek mimkiindir. Egitim degiskenine gore ise egitimsiz
se¢menlerin Recep Tayyip Erdogan’i begendigi, lisanslistl egitimli secmenlerin ise Devlet Bahgeli’yi begendikleri lider
olarak gériilmektedir. Universite egitimlilerin lider olarak Kemal Kiligdaroglu'nu ve Meral Aksener’i begendikleri
goriilmektedir, lise egitimlilerin ise Selahattin Demirtas’i begendikleri lider tercih ettigi gorilmektedir. Egitim dlzeyleri
icinde lisanslstl egitimlilerin %27 gibi bir kesiminin begendikleri bir liderin olmadigi gorilmektedir. Bu baglamda
ylksek egitimlilerin mevcut liderlerin ikna edemedigi kararsiz bir kesimin oldugunu séylemek mimkunddr.

Turk siyasal yasaminda siyasilerin din, dinin roll, dini séylemlerin kullanimi gibi konularin en sik tartisilan konularin
basinda gelmektedir. Bu unsurlarin secmenlere en fazla yansiyabildigi siyasal unsur ise, siyasal liderdir. Siyasal

72



F. Dilber, Siyasi Lider imaji ile Segmenlerin Oy Verme Davranisi Arasindaki iliskinin Demografik Degiskenler Uzerinden Karsilastirilmasi

yasamdaki uzun sireli ve sirekli tartismalarin aksine liderin dindarhgi ve dini 6gelere yaptigl vurgu se¢cmenler
tarafindan galismada ortaya ¢ikan iki faktérden biri olarak 6nemli bulunmustur. Bu dindarlik ve dini 6gelere yaptigi
vurgu bakimindan ve siyasi lider Ozelliklerine verdikleri 6nem goreceli olarak degisiklikler arz etmektedir. Cinsiyet
faktoriine gore siyasi lider 6zelliklerinin yaninda dini 6gelere yapilan vurgu noktasinda erkek segmenler tarafindan bu
unsurun 6nemli olarak nitelendirildigi anlamina gelmektedir. Yas faktoriine gére siyasi lider oOzellikleri 6nem arz
ederken, dindarlik ve dini 6gelere yapilan vurgular 6nemsenmemektedir. Egitim faktoriine gore ise siyasi lider
ozelliklerinin yaninda yiiksek egitimli se¢menlerin dindarlik ve dini 6gelere olan vurgulari bakimindan esit diizey 6nem
vermektedirler. Gelir faktorliine goére ise dislik gelir diizeyine sahip segmenlerle, yiksek gelire sahip segmenler siyasi
lider ozelliklerinin yaninda dini 6gelere yapilan vurgulari 6nemsemektedirler. Bu ise, siyasi liderin dini boyutunun
segcmen tarafindan c¢ok fazla 6nemsendigi anlamina gelmektedir. Bu da, Tirk siyasal alaninda din Gzerine yuritilen
bircok tartismanin yerinde oldugu veya bunlarin desteklendigi anlamina gelmektedir. Bu baglamda c¢alismanin
hipotezlerimizi destekler nitelikte oldugunu soylemek mimkindiir.

Demografik degiskenlerin segmenlerin ‘oy kararlarindaki etkisi literatiirde genis olarak yer almistir. ‘Cinsiyet, yas,
egitim, gelir’ faktorleridir. Segmen kararlari; cinsiyet, yas gruplari, gelir seviyesi vb. demografik faktorlere goére
degisebilir (Aydin ve Ozbek, 2004: 165). Bu kararlar; duygusal disiinceler, kisisel davranislar vb. faktérlerden
etkilenebilir ve bu faktorler de yas, cinsiyet vb. demografik 6zelliklerin etkisiyle sekillenir (Newman ve Sheth, 1987).

Calismamiza katilan se¢menlerin; 31-45 yas grubu igin parti lideri olurken; 61 ve Ustl yas grubu igin liderlerin
soylemleri ve parti vaatleri ve icraatlari oy verme davranislarinda etkili olan faktorlerin basinda gelirken, 18-30 yas
grubu igin parti ideolojisi, parti kadrosu ve aileden partili olmanin oy verme davranislarinda etkili olan faktorler oldugu
gorilmektedir.

Egitim duzeyleri agisindan bakildiginda egitimsiz segmenler, parti lideriniN etkili oldugunu dusinmektedirler, lisansustu
egitimli segmenler igin parti ideolojisi ve lider séylemlerinin oy verme davranislarinda etkili oldugu sdylenebilir. Lise
egitimliler icin ise parti kadrolar etkili olurken, ortaokul egitimliler icin aileden partili olmanin ve parti vaatleri ve
icraatlarinin oy verme davranislarinda etkili oldugu séylenebilir.

Gelir diizeylerine bakildiginda ise 4000 TL gelire sahip olan segmenler igin parti liderinin oy verme davranislarinda etkili
oldugu sdylenebilir. 3001-3500 TL sahip olan segmenler igin parti ideolojisi, 2501-3000 TL gelire sahip olan se¢menler
icin parti kadrosu, 651-1000 TL gelire sahip olan se¢gmenler i¢in aileden partili olmanin oy verme davranislarinda etkili
oldugu soylenebilir.

Arastirmada siyasi lider imaji ve segmenlerin oy verme davranislari arasinda iliski demografik degiskenler tizerinden
incelendiginde cinsiyet, yas, egitim ve gelir degiskenleriyle arasinda anlamh farkhlik gorilmustir. Siyasi lider
ozelliklerinin fakli cinsiyete sahip se¢menler arasinda 6nem dereceleri bakimindan farklilik gésterip géstermedigine
bakildiginda, en ¢ok dikkat ¢eken sonug; cinsiyet diizeyinde erkek se¢menlerin kadin segmenlere goére siyasi lider
imajlarindan; siyasi liderlerin dini 6gelere yaptigi vurgulari en fazla 6nemsedigi goriilmektedir.

Siyasi lider 6zelliklerinin fakli yas gruplarina sahip se¢cmenler arasinda énem dereceleri bakimindan farkhlik gosterip
gostermedigine bakildiginda, en c¢ok dikkat ¢ceken sonug: Yas degiskenine goére; 61 yas ve Uzeri yas grubuna ait
se¢menlerin siyasi lider imajlari ve kisisel 6zelliklerine en fazla 6nem verdigi gérilmektedir.

Siyasi lider 6zelliklerinin fakl egitim gruplarina sahip se¢menler arasinda 6nem dereceleri bakimindan farklilik gosterip
gostermedigine bakildiginda, en c¢ok dikkat ceken sonug¢: Egitim degiskenine gore, lisansistli egitime sahip
se¢menlerin; siyasi lider imajlari ve kisisel ozellikleri ve dini 6gelere yaptigi vurgulari ve dindarlk 6zelliklerine ayni
diizeyde oy verme davranisinda en fazla 6nemsedigi gorilmistir.

Siyasi lider ozelliklerinin fakh gelir gruplarina sahip se¢menler arasinda 6nem dereceleri bakimindan farkhlik gosterip
gostermedigine bakildiginda, en ¢ok dikkat ¢eken sonug: Gelir degiskenine gore; 651- 1000 TL alti gelire diizeyine sahip
secmenler ve 4000 TL ve Usti gelire diizeyine sahip se¢menler; siyasi lider imajlari ve kisisel 6zellikleri ve dini 6gelere
yaptigi vurgular ve dindarhk” ozellikleri, oy verme davranisinda en fazla 6nem verdikleri unsurlar olarak
goziikmektedir.
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Se¢menlerin oy verme tercihlerinde, siyasi liderler ve partilerin ideolojisi faktorlerini kriter aldiklari gorGImustdr. Siyasi
liderler imaji, se¢menlerin oy verme davranisi arasindaki iliskinin demografik degiskenler tizerinden karsilastirildiginda
anlamli farkhlasmalar gorilmektedir. Arastirmanin, siyasi liderlerin imajlarinin segmenlerin oy verme kararlari Gizerinde
etkili oldugunu ortaya koymaktadir. Ancak bunlarin etki derecesi, se¢menlerin demografik degiskenlerine bagl olarak
farkhhk géstermektedir. Ancak se¢menin oy verme tercihinin kararlastiriimasinda siyasi liderlerin imaj ve séylemlerinin
ve dini 6gelere yaptig vurgularin ve dindarlk o6zelliklerinin tek basina belirleyici bir etken olmadigi da ortaya ¢ikan bir
diger sonugtur.

Sonug olarak; bu ¢alisma se¢menler agisindan belirli lider 6zelliklerinin Gnem derecesini tespit etmesi, farkli demografik
degiskenlere sahip se¢menler agisindan lider Ozelliklerine verilen 6nem dereceleri arasindaki farkhhklari ortaya
koymasi agisindan 6énem arz etmektedir. Se¢menlerin demografik degiskenleriyle imaj faktériiniin ortaya koydugu
farkhlagsmalar dogrultusunda, siyasi partilerin ¢ikaracag siyasi lider kriterleri belirleyici olabilir. Siyasi arenada basarili
olmak isteyen siyasi partilerin imaj faktériinden yararlanmasi hedef segmen kitlesini ikna etmekte kolaylik saglayabilir.
Siyasal iletisim stratejisinde yiritiilen se¢cim kampanyalarinda se¢menlerin, siyasi partilere oy vermelerinde etkili olan
faktorlerinden biri olan siyasi lider imajinin, segmenlerin oy verme davranislarinda demografik 6zeliklerine gore
farkhlagsmalar vyarattigini soyleyebiliriz. Karaman ili 6rneginde elde edilen bulgularin bundan sonra yapilacak
arastirmalara i1sik tutacagi kanaatindeyiz.
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Ulusal Gazetelerde Kiiltiir Sanat Haberciligi Uzerine Bir Degerlendirme
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Ozet

Diinya’da ve Tiirkiye’de sanat, sanatgi, kiltiirel degerler gibi kavramlar; lGzerinde hassasiyetle durulmasi gereken konular arasinda
yer almaktadir. Bu baglamda, bu konularla ilgili olarak yayinlanan haberler de 6nem kazanmaktadir. Bilgi ve enformasyon akisi
saglama, kamuoyu olusturma, siyasallastirma, toplumsallastirma, eglendirme islevleri, medyanin nihai gorevleri arasinda yer
almaktadir. Ginlimuzde, basinda giderek sansasyonel ve magazin igerikli bir yayincilik anlayisinin hakim oldugu gozlemlenmektedir.
Medya iletilerinin agirlikli olarak egitim icerikli olmasina yonelik degerlendirmeler, medya ve kiiltiir sanat haberciligini de, konuya
iliskin tartisma alani iciresine ¢ekmektedir. insanoglunun geg¢misle bugiinii arasinda bir kdprii vazifesi géren kiiltiir, yasam
tecriibelerinin paylagimi ve bilgilendirici 6zelligiyle; sanat ise yaratici ve gelistirici yanlariyla insanlk tarihi boyunca varligini
surdirmistlr. Diger habercilik tirleri yaninda kaltir ve sanat haberciligi de giderek brans haberleri arasinda 6nem kazanmistir.

Calismada, Turkiye’de kiltir sanat haberciligi kavrami, medya ve egitim ve degisen donisen habercilik tizerinden degerlendirmeye
alinmistir. Bu gergevede, Turkiye’de yayimlanan gazetelerden, kiiltiir sanat haberlerine siklikla yer verdigi degerlendirilen gazeteler
incelenerek, bu gazeteler Gzerinden kiltlir sanat haberciliginin Tirkiye’deki durumu icerik analizi ve betimsel yéntem kullanilarak
yorumlanmaya calisiimistir. Ayrica kiltlir sanat haberleri sayfalarinda yazan, kiltlr sanat haberciligi konularindaki yazilariyla 6ne
¢ikan yazarlarla yuz ylize gorismeler yapilarak, onlarin gorisgleri, gazetelerin kiltiir sanat haberlerini verme sikliklari ve verme

bigimlerine gore degerlendirilerek yorumlanmaya galisiimistir.

Anahtar Kelimeler: Haber, habercilik, metalasma, egitim, kiltir sanat haberciligi

An Evaluation on Culture Art News In National Newspapers

Abstract

Concepts such as art, artist and cultural values in both The World and Turkey are among the subjects need to be emphasize
sensitively. In this context, news published on these issues is gaining importance. Providing information and information flow,
public opinion, politicization, socialization, entertainment functions are among the final tasks of the media. Nowadays, it is
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observed that a more sensational and magazine-like publishing approach is dominant in the press. Evaluations on media messages
mainly has educational content include media and culture art journalism into the discussion area related to subject. The culture,
which acts as a bridge between the past and present of human, continued to exist with the sharing of life experiences and
informative feature; art continued to exist throughout the history of humanity with its creative and developing aspects. In addition
to other types of journalism, culture and art journalism has become increasingly important in the sector.

In a review of studies on culture and arts journalism in national newspapers, the concept of culture and arts journalism in Turkey,
media and education were taken into account through changing journalism. In this context, the newspapers, from the newspapers
published in Turkey and include culture and art news are examined and content analysis of the situation in Turkey through culture
and arts journalism and newspapers were tried to interpret using descriptive methods. In addition, face-to-face interviews made
with the authors who wrote on the cultural art news pages and their articles on cultural art journalism and their views were studied
by evaluating the frequency and the way of giving news of the cultural arts of the newspapers.

Keywords: News, journalism, commoditization, education, culture and art journalism

© 2019 OMU

1. Girig

insanin sosyallesme siireciyle baslayan bilgi alisverisi, haberin ortaya cikis siireciyle de ayni déneme rastlamaktadir. Bu
durumu bireyin bilme ve merak iggiidiisiine baglamak miimkiindiir. insanlik tarihinin ilk dénemlerinde duman ve
givercin kullanimindan kosucular, ulaklarla aktarilan bilgi, teknolojik gelismelerin bas dondurici bir hizda ilerlemesi ve
kitle iletisim araclari etkisiyle medya iletilerine donlismustir. Giderek zaman ve mekan kavramlari ortadan kalkmaya
baslamis, eski donemde kullanilan daktilo vb. yazim araglari yerini bilgisayar ve internet teknolojilerine birakmistir.
Zamaninda mutluluk, hiiziin vb. paylasimlarin yapildigi mektuplasma; hiz, anindalik ve yeni medyanin mesafeleri
ortadan kaldirma ozellikleriyle giniimizde facebook, instagram, twitter, whatsapp gibi sosyal paylasim sitelerinin yer
aldigi; bireye yepyeni bir diinyanin kapilarini agan sosyal medya araglarina déntsmustdr.

Yeni iletisim teknolojilerinin degisim ve donlstimiyle sekillenen haber kavramini irdelerken, bu degisimin temel
dinamiklerini de gbz 6niinde bulundurmak bir gerekliliktir. Toplumu etkileyen sosyal, siyasal, ekonomik gelismeleri
birbirinden bagimsiz bir sekilde ele almak mimkiin degildir. Sanayilesmeyi takip eden dénemde kapitalist diizenin
temel dinamikleri haber kavramini da etkisi altina almaya baslamistir. Bu dénemle birlikte haber, bilgi ve enformasyon
agirhkli yapisindan, sansasyonel ve magazin agirlikh bir yapiya déniismeye baslamistir. Amag daha ¢ok satmak ve kar
marjini arttirmak olan yeni bir medya diizeni ortaya c¢cikmistir. Brans haberciligi de bu dizenden etkilenmeye
baslamistir. Glnlimizde siyasetten, ekonomi haberlerine kadar her alanda magazin dilini gérmek mumkinddr.
Medyanin bilgi verme, kamuoyu olusturma, siyasallastirma, toplumsallastirma, kaltir aktarimi, eglendirme gibi
islevlerinin yani sira egitici bir islevi de vardir. Bu baglamda egitim islevinin en etkili kullanilabilecek alanlarindan biri de
kilttr sanat haberciligidir. Ancak medya organlarinin kiiltir sanat haberlerine gerekli ilgiyi gostermedigi diisiincesi
tartisilagelen konular arasindadir.

Calismada, nesnel goristin hakimiyetini saglamak agisindan, Tirkiye 6zelinde alti gazete Uzerinden kultir sanat
haberlerinin genel yapisi ve yayinlanma sikliklari izerinde durulmaktadir. Arastirma metodolojisinde igerik analizi ve
betimsel yéntem tercih edilmistir. ilk bélimde haber ve haberciligin degisimi, ikinci bélimde ise kiiltiir sanat
haberciligi basliklari altinda yapilacak degerlendirmelerin, Tirkiye’de yayinlanan gazetelerde kdltiir sanat haberciligine
verilen 6nem ve bakis agisina iliskin bir kanaat olusturacagi distiniilmektedir. Bu bdlim teorik ve kuramsal bilgilerin
yani sira Tarkiye’de uzun wyillar kialtir sanat haberciligi alaninda ¢alismis medya profesyonelleriyle yapilan
derinlemesine goriismelerle de desteklenmektedir. Calismanin son bdélimiinde, konuya iliskin arastirma,
degerlendirme ve tartismalara yer verilmistir.

2. Haber ve Haberciligin Degisim ve Donligiimii

iletisim toplumu olarak tanimlanabilen, giinimiiz toplumunda iletisim siireci, siyasal, sosyal, kiiltiirel alanlarda stratejik
bir 5nem kazanmistir (Bourse ve Yiicel, 2012:13). iletisim siirecinin ortaya cikisi ile paralel olarak, insanlik tarihinin ilk
dénemlerinden itibaren haberlesme olgusu da varligini géstermektedir. iletisim olgusu, gerek bireyler arasindaki
iliskilerin kurulmasina olanak saglamak gerekse toplum hayatinin devamini saglamada bir arada yasamanin
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vazgecilmez kosuludur (Girgin, 2000: 17). Birey varolus sirecinden itibaren doga ve diger insanlarla iletisim
saglayabilmek icin haberlesmeye ihtiya¢ duymustur. Gin gectikce, toplumsallasma sirecinin getirdigi bir zorunluluk
olarak yasam karmasiklasmaya baslamis, ancak haberlesme varligini her zaman korumaya devam etmistir. Gerek sozlu
mesajlarla gerek dumanla atesle ve sonraki siirecte mektup, telgraf ve telefon gibi kitle iletisim araglariyla yasam
pratiklerimizin vazgecilmez pargalari haline gelmistir (Kuranel, 1986: 28). Gazeteciligin en 6nemli malzemelerinden biri
olan kagidin bulunusu, matbaa ile birlikte seri Gretime gecilmesi, ekonomik ve teknolojik gelismelerle demiryollari vb.
ulasim araglariyla hizli dagitimin gerceklesmeye baslamasi iletisim ve haberlesme c¢aginin mihenk taslarini
olusturmaktadir. Haber ve bilgilerin pazarlanmaya basladigi dénem basin tarihgileri tarafindan modern basinin
baslangici sayilmaktadir (Toruk, 2008: 63).

Haber, insanlarin hikayesidir. Asil olan, glincel olan, ¢ogu insani en glicli sekilde etkileyen seydir, en 6nemli olandir
(Starr ve Dunsford, 2014: 1). Haberler, 21. yizyilda da yasamin ayrilmaz bir pargasidir. Haber igin tek bir tanim
problemlidir ¢link{ birgok faktor segimini ve tretimini etkilemektedir. Haber secimini analiz etmek igin her biri farkh
bir kuramsal bakis agisiyla inceleyen birgok farkli yaklasim vardir. Teknolojik gelismeler haberlerin toplanmasi ve
yayllmasinda blyiik rol oynamaktadir (Fleming ve digerleri, 2006: 4). Yeni iletisim teknolojileriyle birlikte, yeni bir
diinyanin da kapilari aralanmistir. Teknoloji ve beraberinde getirdigi hizli etkilesim ve anindalik hayatimizi ve diinyayi
etkisi altina almaktadir. Medyanin degisimi ile yeni habercilik anlayisi da iletisim g¢alismalarinin énemli bir kismini
olusturmaya baslamistir. Ses ve goriintii elektronik ortamlarda ¢ok hizli bir sekilde her yere iletiimeye baslanmistir. Bir
kisim galismalarda, medyanin dinyayl hi¢c olmadigl kadar kiiguldiigii vurgulanarak, “her sey herkes tarafindan
bilinmekte, dinya global bir koye donlismekte” gibi Marshall McLuhan’in sdylemleri Gzerinde durulmaktadir. Bu
teoriler iyimser medya savlari olarak degerlendirilirken, kimileri ise teknolojik gelismelerin kapitalist slirecin birer araci
olarak mesrulastirma islevi gortisiini savunmaktadir. ‘Mutluluk senaryolarinin’ kuruldugu iyimser gorislerde teknoloji
insani 6zgirlestirmekte ve esitligi saglamaktadir. lyimser gériisiin karsitlari ise teknoloji ve bilgiye ulasma konusunda
durumun degismeyecegini ayrica kiiresel kdy sdyleminin ise kiiltiirel emperyalizmi pergimleyecegini ve tek tip model
Uretimini arttiracagini savunmaktadirlar ( Alankus, 2005: 35-36).

Basinin temel gorevleri, kamuoyu olusturmak ve yansitmak, haber verme, denetim ve elestiri, kitleleri egitme,
hiikimet ve bireyler arsinda koprii vazifesi gormek, hosca vakit gegirtmek, eglendirmek olarak siniflandirilabilmektedir
(Bulbal, 2000: 38, 39). Girgin, haberlerin ulusal ve uluslararasi eksende bireyleri siyasal, ekonomik, toplumsal ve
kiiltarel gelismeler hakkinda bilgi sahibi kildigini belirterek haberlerin bilgi ve enformasyon verme, egitme, eglendirme,
herhangi bir eyleme yonelteme veya eylemden vazgegirme, mutlu kilma, huziinlendirme 6zellikleri Gzerinde
durmaktadir (Girgin ve Ozay: 2013, 2). Schneider ve Raue ise haberi tanimlarken haber degerlerinden yola gikarak yeni
gerceklerle ilgili olan dogru ve anlasilir bilgi 6zelliklerine vurgu yapmakta diger yandan onemlilik ve ilginglik
ozelliklerinin 6nemini de de eklemektedir(Schneider ve Raue, 2002: 40). Nezih Demirkent, haberin, gazetenin okur icin
dnemine deginirken gazetenin okurun bir gereksinimi oldugunu ifade etmektedir. Oyle ki okuyucular arasinda gazete
okumadan yapmayan bir kitlenin de varligina isaret etmektedir. Yayin organlari farkh yapilardaki herkese hitap ederek
haber, magazin, eglence sunarak onlarin diinyalarina girebilmelidir (Demirkent, 2003: 53). Babadan ogula gegen
gazetecilik isleyisinin devam ettigi donemlerde, gazeteciler bu isin icinden gelen kisiler olarak yilarca bu isin icinde
emek verdikleri icin, isi bilen deneyimli kisilerdi. Ancak, neo-liberal ekonomi politikalari ve 80 sonrasi dev medya
holdinglerine donlisen gazeteler, farkli medya ortamlari ve sanayi kollariyla i¢ ice girmis bir yapi olusturmaya
baslamistir. Milkiyet ve kontrol iliskilerinin déntsimuiyle de ayni eksende degerlendirilmektedir (Adakli, 2006: 11).
Kitle iletisim araclarinda goriilen tekellesme, iletisim sirecindeki ¢ift yonli esitleyici ve tartisamaya dayanan yapiti
bozarak tek yonli bir iletisim slrecini olusturmaktadir (Kars, 2013: 74). Turkiye’de Ozellikle 80 sonrasinda, gorsel
diinyanin cezbediciligini kullanan, magazin dilinin tercih edildigi, sansasyonel yéni agir basan habercilik; tarafsiz, dogru
habercilik anlayisinin yerini almaya baslamistir. Kar odakl kapitalist anlayisin birer parcasi olan yeni medya patronlari
giderek aratarak promosyon kiltirinin egemenliginde gérsel malzeme bollugu igerisinde entelektiiel seviyesi yliksek
olmayan kitleleri yormayan sikmayan magazin gazeteciliginin arttigi bir donem baslamistir (Caglar, 2012: 18).
Tiketiciyi, bilgilendirmek, egitmek ve eglendirmek amacglh gazetecilik, bir bilgi ve hizmet sektort (Rigel, 2000: 3) iken
giinimuizde bas dondiriicl hizla ilerlemeye devam eden teknolojik gelismelerle degisim ve donlisime ugramaktadir.
Surekli treterek tiketimin de lretim hizlandik¢a tiketim de hizlanmasi yeni bir toplum yapisini ortaya c¢ikarmistir.
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Tiketme arzusu tetiklenerek yeni toplum sektoriin en glicli alani olan reklam endistrisine mahkum edilmektedir.
Reklam ve medya endistrisinin kaynastigl yeni dizende medya iletileri satis yoluyla birer kitle metasi haline
getirilmistir. Bu baglamda Adorno ve Horkheimer’in kiltlr endustrisi kavraminin medya iletilerinin déndsimi ile
paralellik arz ettigi gozlemlenmektedir. Kapitalizm ve kitle kiltiiri Grinleri Gzerindeki elestirilerin de Adorno ve
Horkheimer kitle kaltlirG Grinlerinin ici bosaltilmis, eglence odaklh, derinligi olmayan, sig yanindan bahsetmektedir.
Kapitalist sistemde tlketerek lretime katilan birey kendisine verilen parayla Urettigini satin almaktadir (Erdogan ve
Alemdar, 2011: 77-78). Bir bitunsellik icinde ele alinan kiltiir endistrileri kapitalizmle butlinlesmektedir. Glindelik
yasamin sorunlarindan sikintilardan kagis araci olarak medya endustrileri kitleler igin seri Gretim yaparak yeni bir
eglence ortami sunmaktadir. Asil amag¢ zevk ve eglence saglamak oldugu igin tiiketici her zaman memnun
gorinmektedir. Baudrillard’in deyimiyle, bu yeni durum bizler igin olusturulan bir similasyondur. Truman Show’da
gozlemlendigi Gizere sistemin saglkli islemesi icin yapay diinyalar 6ngorilmektedir. Bu yapay dinyalarda reklam vb.
gorsellere mesrulastirma saglanmaktadir. Bizler adina diizenlenen bu yeni diinyanin yeni Griinlerine yazili basinda ve
internet ortamindaki haber metinlerinde siklikla rastlamak mimkiindir. Oskay, kitle kiiltliri insaninin atomize olmus
ozelligine dikkat cekmektedir. Kapitalist diizende tuketicilere siirekli vaatler verilmekte ve tiiketici aldatilan bir kitleye
donistirilmektedir. Gegici hazlar, anhk mutluluklar hedeflenir; asil amag, uygun denetimin saglayisini
gerceklestirmektir. Tiketicilerin disinda gergeklesen bir denetim ve karar mekanizmasi islerliginden séz etmek
mimkindir. Edilgen konumlu, birey adina sirekli karar veren bir merci icin bireye siirekli olarak ihtiyaci oldugu
dusincesini benimsetmek o6nemlidir (Oskay, 2010: 192). Siirekli olarak bas dondurictu hizla gergeklesen bilgi
bombardimanina tabi tutulan birey artik ¢ogu enformasyonun igerigine bakmaksizin sadece goz gezdirebilmektedir.
Oktay bu ¢agi iletisimsizlik cagi olarak adlandirmakta, medya metinlerini bireylerin hizla giden bir trenin penceresinden
izledigi seyler toplulugu olarak ifadelendirmektedir. Cok fazla goriintii sunan medya drinleri, dis glciinden uzak,
bilingli tiketerek edilgenlesen topluluklar iretmekte, oyuncusu ve seyircisi olunmayan bir oyun diizeninin illizyondan
yoksun réntgencileridir (Oktay, 1995: 188-189). Bos zaman etkinlikleriyle kusatiimis olan ve aklh uyutulan, bir anlamda
beyni hipnotize olan bireyin kiltiire herhangi bir katkisindan s6z etmek mimkiin degildir (Maigret, 2012: 87). Medya
iletilerinde yazili basindan gorsel basina kayan bu durumun elestirisi ekonomi politik yaklasimin da tartisma noktalari
arasinda yer almaktadir. Bu durum basinin kapital hale gelmesi yani haberin metalasmasinin bir sonucu olarak
gorulmektedir. Liberal basinin savundugu goris talebin arzi belirledigi yonindedir. Pazarin dinamikleri, medya
metinlerindeki tek seslilik ve benzesme tek tiplesme, halkin talebi gibiymiscesine algilatiimaktadir. Yeni diinyanin
habercilik anlayisinda “halk bu tarz programlari begeniyor ve istiyor”’, “kitleler boyle istemektedir” ifadeleriyle kamusal
sorumluluk, kamu ¢ikari gibi gazeteciligin nihai hedefi olan kavramlar saf disi birakilmaktadir. (inal, 1996: 20-21).
Elestirilerin bircogunun temelini, kapitalist sistemin bir parcasi olarak sekillendirilen medya iletileri olusturmaktadir.
Medya okuryazarligi kapsaminda sekillenen elestirel géris ise distinen, sorgulayan, arastiran, elestiren yeni bireyler
hedeflemektedir. Siirekli olarak medya metinleriyle i¢ ice olan birey pasifize ve izole olma durumundan ancak bu
sekilde uzaklasabilecektir.

3. Egitim, Kiiltiir Aktarimi Cercevesinde Medya ve islevleri

Demokrasinin tam olarak islerlik gosterdigi toplumlarda medyanin énemli gérevleri vardir. Medyanin islevleri, genel
olarak, enformasyon islevi, ekonomik islevi, siyasi islevi ve sosyal islevi olmak (zere dort ana bashkta
toplanabilmektedir (Gokce, 2002: 170). Mc Bride Raporu’nda ise medyanin islevleri siralanirken 6ncelikli olarak haber
ve bilgi saglama goérevi lzerinde durulmaktadir. Bireyin toplumsallagsmasi, belirli toplumsal amaglar dngoriisiinde
motive edilmesi ve toplumsal degerlerin yerlestirilmesi slirecini olusturmak medyanin belirleyici gbrevleri arasindadir.
Bunlarin disinda, bireylerin bos vakitlerini iyi gecirmelerini saglamak, egitim seviyelerinin yikseltilmesi, kultirel
degerlerin korunmasi gibi islevler de medya araciligiyla gerceklestirilebilmektedir. Fikirler, dlsiinceler 6zglrce
tartisiilmall, ileri toplum hedefinin ve ¢agdaslasmanin mimkin olabilmesi i¢in basinin egitici rolli devreye girmektedir.
Sistematik egitim biciminde 6ngorilen okul ve diger kurumlarin disinda basinin rolii de 6nem teskil etmektedir (Bilbdil,
2001: 66).

Medya, kullandigi s6zel ve gostergesel dil ile tim giindelik yasam pratiklerimizin spordan siyasete, sanattan eglenceye
bireyin icinde bicimlendigi, kendini yeniden Urettigi, toplumsal olgulari anlamlandirmakta ve tanimlamaktadir (Oktay,
1995: 169). Kitle iletisim araglari, belirli sinirlar ekseninde olaylari toplayarak habere dénustirmekte ve kiltir
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Uretiminin ve dagitiminin temel araglari olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Bu noktada reklam verenler medya iletilerinin
iceriginin belirlenmesinde kamu yararina olan gelisime engel teskil etmektedir (Girgin, 2008: 49). Ginimuizde kitle
iletisim araclan siyasal islevler Ustlenmektedir. Belirli donemlerde daginik durumda olan vatandaslarin kamusal bir
topluluk olarak bir araya getirilmesine destek vermek, kamuoyuna sekil vermek, secim ve kararlarinda daha iyi
bilgilendirilmis hale getirmek bu islevler arasindadir (Tas, 2010 : 7-8).

Mc Combs ve Shaw’a gore, kitle iletisim aracglari hedef kitlenin toplumsal evrene bakisini olusturma bigimini etkiler.
izleyiciler kamusal ve diger konular kitle iletisim araglarindan sadece dgrenmenin yaninda onlara ne kadar 6nem
vereceklerine de karar verirler. Medya neyi disinmemiz gerektigini gosterir olaylarin seyrini, hiyerarsisini bunlari
yorumlama yontemiyle belirlemektedir (Bourse ve Yiicel 2012: 94-95). Medyanin g¢alisma alaniyla bire bir ilintili olan
islevlerinden en 6nemlisi sosyallestirme islevidir. Toplumsal yasam ve sosyal sistem igerisinde goriilen tiim igerikler
(toplumsallastirma, kiltir aktarimi, eglendirme, egitim) sosyallestirme sireci icerisinde yer almaktadir. Temel islevi
haber verme olan medya, bir yandan da bireylerin tzerine kafa yormalarini, diisinmelerini saglama agisindan gesitli
sorunlari glindeme getirmekle glindem belirleme ve esik bekgiligi islevini de gergeklestirmektedir (Tokgdz, 2012: 140).

Haber medyasinin kiltirel icerikli programlar vasitasiyla halk kiltirina ve drinlerini gelecek kusaklara tasima ve
aktarma; degerleri kabul, kurum ve térelere destek verme agisindan gerekliligi yadsinamaz. Medya topluma haber ve
bilgi verirken bireylerin bilgi diizeylerinin yetenek ve becerilerinin gelisimine de katkida bulunmaktadir. Olaylar
arasinda baglanti kurmak suretiyle topluma birtakim degerler yerlestirilmektedir. Bu noktada kiltlrel degerlerin
korunmasi ve kusaktan kusaga aktarimina destek verirken, bireylerin egitimine dogrudan olmamakla beraber katkida
bulunmaktadir.

4. Tiirkiye’de Kiltiir Sanat Haberciliginin Genel Durumu

Genis bir kullanim alanina sahip olan kultlr, kavram olarak, birbirinden cok farkli ifadelerle, tarihsel gelisim sireci
icerisinde maddi, manevi degerler bitiini olarak tanimlanabilmektedir. Bu degerlerin kusaktan kusaga aktarimindaki
en 6nemli aktor dildir. Her tirli duygu, duslince, yasayis, sanat varliklari kiltlr icerisinde yer almaktadir. Sanat ise bir
duygu, tasari, vb. nin anlatiminda kullanilan yontemlerin tamami veya anlatimi sonucunda ortaya ¢ikan ustiin
yaraticilik olarak tanimlanmaktadir (Turk Dil Kurumu Sozliik, 1992: 947, 1253). Her iki tanimda da kiiltiir ve sanatin
birlestirici yani goze carpmaktadir. Kiltiir ve sanat eserleri igcinde bulundugu toplumun gelenek ve géreneklerinin tiim
ozelliklerini yansitir. Sanat, birey zekasinin ortaya koydugu urinler olarak her zaman geliserek varligini strdirir.
Gelismis toplumlarin gelismislik derecelerini gésteren bir unsur da kiltlir ve sanat eserlerine verdikleri degerdir. Bu
noktada medyanin bu alandaki gelismeleri dogru bilgi ve enformasyon akisiyla vermesi 6nem teskil eder. Medya
metinleri eglence islevinin yani sira egitsel islevler de barindirmalidir; aksi takdirde kiltlr sanat metinleri de sadece
eglence unsurunun bir parcasi haline gelen, magazin yoni agir basan basinin birer Grind olacaktir. Kiltir sanat
haberciliginin alanlari arkeoloji, sinema, mizik, tarih, plastik sanatlar, tiyatro, edebiyat, yayin diinyasi gibi alanlardir.
Goruldugu Gzere, cok genis bir yelpazeye habercilik yapacak olan kiiltir sanat muhabiri, medyada yer alan haber
metinlerindeki sanat olaylarini haber bigiminde ve elestiri tlrlinde hazirlayabilmektedir.

5. Tiirkiye’de Sanat ve Sanat Konulu Haberlerin Onemi

Kaltdr sanati, basin yayin organlarinin en az 6nemsedigi alan olarak degerlendiren, kiltlr sanat haberciligi alaninda
uzun yillar emek vermis kdse yazari Abdilhamit Gller‘e gore, aslinda temel mesele alicinin da vericinin de konuyu ayni
hafiflikle ele almasidir. Gazetelere reklam geldiginde en basta gdzden cikarilacak sayfa ya da sttunlar kiltlr-sanat
alanlarindadir. Bir¢cok gazetenin gilinliik kiltlir sayfasi olmadigini belirten Giler, kiltlr sanat kapsaminda yeterli
gorulen hafta sonu eklerinin magazin ya da ‘soft haber’ dedigimiz cercevede ‘hafta sonu dinlencesi’ araci seklinde
islendigini vurgulamaktadir. internetteki mecralara baktigimizda da durum farkli degildir, ana sayfalardaki menii
butonlarinda kultiir ya da sanat bashgl nadiren gorilmektedir. Kiltlr sanat basliginin eglence ve hayat kategorilerinin
icinde yer almasinin bu habercilik tlrlindeki icler acisi durumun gostergesi oldugunu soyleyen Giiler, kiltlir-sanat
alaninin da ¢ogu zaman politik alandan daha ciddi ve sert mevzulara sahne oldugunu eklemektedir. Giler, diger biitln
meselelerden farkli olarak, kiltlir-sanat alanini ilgilendiren her konu ve yontemin esasinda yarini da ilgilendirdigini
belirterek, kiiltir sanatin, toplumdan beslendigi kadar toplumu yoénlendirdiginin de altini gizmektedir. Kiltiir sanat
haberciligi alaninda ¢alisan Star Gazetesi hafta sonu kiltlr sanat sayfasi kitap eki ve Agik Gorus editorligi yapmakta
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olan Hale Kaplan Oz, kiiltiir sanat haberciligini, siirprizlerle dolu cok keyifli bir alan olarak nitelemektedir. Kiiltiir sanat
okur-yazarliginin istenilen seviyede olmadigini ifade eden Oz, kiiciik ama ¢ok nitelikli bir okur kitlesinin oldugunu da
belirtmektedir. Entelektiiel duyarliigi olan, samimi bu kitlenin alakasinin, kaltir yayincihgini ayakta tutmakta
oldugunu, okurlar arasinda ¢ogunlukla arkadas olabilecegi insanlar oldugunu ifade etmektedir. Sevdiginiz bir romanci
arayip sizinle roportajiniz hakkinda sohbet etmek isteyebilmektedir. Sabah Gazetesi’nde kultir sanat alaninda ¢alisan
Funda Karayel ise Tirkiye’nin degismekte oldugunu ve sanata olan ilginin de her gegen gilin arttigini belirtmektedir.
Karayel’e gore, bircok medeniyete ev sahipligi yapmis topraklar Gizerinde yasiyoruz o yiizden lilkemizde, kiiltlir sanatin
bitun renkleri var. Cok biyik degerlerimiz var. Dliinya ¢apinda basarilara imza atmis, sinemadan tiyatroya, resimden
hat sanatina, edebiyata kadar kiltir sanata merakli bir toplumun yansimasini goriiyoruz. Son yillarda buyik sanat
etkinliklerine gok ciddi katilimlarin olmasi son derece umut vericidir. Ozellikle yeni neslin, sanatin biitiin dallarina ilgi
duydugunu ifade eden Karayel, ¢ocuklari ve onlara sanat asilayan aileleri takdir etmek gerektigini de belirtmektedir.
Haberlerin okunurluk durumunun da bu glizel gengler sayesinde fena olmadigini ancak bir magazin haberiyle
kiyaslarsak okunurluk oraninin ¢ok disiik oldugunu belirten Karayel sanatla ilgili haberlere de magazin kadar ilgi
duyulmasini umuyor. Kiltir sanat haberlerini takip edenlerin, simdilik sadece sanata merakl ya da sanatgi kisiler
okudugunu dile getiren Karayel, zamanla herkese hitap edecegine olan inancinin da altini gizerek, bu sirecte
kendilerinin de mevcut okuyucu sayisini artirmak icin, mevcudu gelistirmeye yonelik hedeflerinin oldugunu ekliyor.

Kiltir sanat sayfalarini ‘medyanin Uvey evlatlar’’ olarak adlandiran, Star Gazetesi kiltiir sanat sayfasi editori Bedir
Acar ise; kiiltir meselelerinin, lkenin gidisatina da bagh olarak, az konusulan, reytingi olmayan konular arasinda yer
aldigini belirtmektedir. Acar, pek cok gazetenin kiiltir sayfasi olmadigini, televizyonlarin ise bombos oldugunu
vurgulamakta, kiltir meselelerinde en ¢ok ‘yakinmayl’ ve ‘hamaseti’ sevdigimizi, sanat diinyasinda ancak canimiz
acitildiginda bazi seyleri ne kadar ihmal ettigimizi vs. konustugumuzu ifade etmektedir. Ancak bitiun bunlara ragmen
ertesi glin glindem degismekte ve biz ne konustugumuzu dahi unutmaktayiz, yani bir dahaki sefere kadar ‘mesele’ kis
uykusuna yatirilmaktadir. Bu noktada, kiltiir sanat tiiketicisinin de ne yazik ki gazetelerde ‘sayfa’, televizyonlarda
‘program’ konusunda talepkar olmadigini ekleyen Acar, kiltiir sanat sayfalarinin medyadan toptan kaldirilsa ‘glrtltd’
kopup kopmayacagini da merak ettigini belirterek, bu baglamda da kiiltiir mecrasinin en fazla ciliz bir dere gibi, sessiz
sedasiz akabildigini vurgulamaktadir.

6. Medyanin Kiiltiir Sanat Haberciligine Bakis Agisi

Sinema agirlkl dergi ve internet mecralarinda uzun sirren tecriibeleri olan Abdullah Giler, kiiltir-sanat yayinciliginin
tematik bir alan durumunda oldugunu ve sektorel olarak da nitelendirildigini belirtmektedir. Mobilyacilarin sektér
dergisi ile bir sinema dergisi arasinda maalesef fark olmadigini, reklam verenlere baktigimizda bunu c¢ok iyi
anlayabilecegimizi ifade eden Giiler, “mobilya dergisine mobilyacilar, bagh yan Grilin saticilari ve bankalar reklam verir.
Sinema dergisine de film festivalleri ve vizyona girecek filmler reklam verir. istisnasi cok azdir. Genis kitlelere ulasmis
bazi yayin organlarinda insaat ve banka reklami gérmek mimkin olsa da kaideyi bozmaz bu istisnalar.” diyerek;
sinema, tiyatro ve kiltiir-sanatin her alaniyla ilgili yayin organlari, ‘sektorel’ bazdaki ‘tematik yayin’ kategorisinde
oldugunu, bu durumda elbette okur potansiyelinin de etkili oldugunun altini ¢izmektedir. Gliler'e gére, maalesef,
kiiltir-sanat yayinciligini alicisi pek azdir. Ulkemizde son dénemde edebiyat dergilerinin ve yayinlarinin bir agirlig
olusmussa da okur ya da takipgi veya izleyici noktasinda dar bir kitleden bahsedilmektedir. Diger taraftan bu dar kitle,
reklam pastasindaki ‘AB’ grubunu olusturmakta, bunun bir avantaja doniistiglini séylemek pek de miimkiin degildir.
Kaplan’a goére, agirhkli olarak kiltir sanat haberleri yayinlayan bir yayin kurulusu, yiksek okunma oranlari
beklememeli, hatta yliksek okunma orani olan bir yayin, kiiltir sayfasinin buna eklemleyecegi kii¢lik katkisiyla iktifa
etmeli. ClinkU kiltlr sanat, gazetelerin prestij yayinidir. Zaten nicelik, nitelikle ¢ogu zaman kontrast iliski icindedir.
Okunma oraninin ¢ok olmasi, niteligi ortaya koyan bir veri degildir. Enis Batur “500 bin okura ne yazacagim diye
distinecegime kalemimi kirarim” demisti. Bir edebiyat¢inin bu rakamlarda okuru olmadigi gibi kiiltlr sanat sayfalarinin

da olmayacaktir.

Funda Karayel, giinimizde ulusal basinda bitiin gazetelerin kiltlr sanat sayfalarinin olmadigini belirtmekte, olanlarin
da bunu ¢ogunlukla bir sayfayla sinirlandirdigini, genellikle arka sayfalara yakin yerlerde oldugunu ifade etmektedir. Bu
sayfalara, ilan geldiginde, sayfa sayisi duslrildiginde ilk gézden cikarilacak sayfalar olarak bakildigini, medyanin
habercilik dalina bakis agisi biraz da kurumda galisan st diizey yoneticilerin sanata olan meraklariyla iliskili oldugunu
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eklemektedir. Sanata ilgi varsa bu kisilerde boyle haberlere daha cok yer verirler, yeri daha biylik acarlar. Bu konuda
cok sansh oldugunu, genel yayin yonetmenlerinin kiltlr sanat yazilarina hak ettigi yeri ve degeri verdigini dile getiren
Karayel, agirlikh olarak kiltlr sanat haberleri yapan yayin kuruluslarinin okunma derecesi grafikte ne ¢cok az ne de ¢ok
fazla ortalarda bir yerlerde oldugunun da altini gizmektedir. Acar, ise sorunlarin biylik oldugunu ama en biyik
sorunun ufuk sorunu olduguna dikkat cekmektedir. Acar ayrica su sozleriyle medya ve sanata iliskin goruslerini ifade
etmektedir: “Buglinii dislinmekten yarini tasarlayamamak sorunu var medyada. Ramazan’in gelecegi bilinir ama her
yil Ramazan promosyonlari ile ilgili hazirliklar son gline birakilir ya... Kiltlir sanat meselesi de biraz boyle... Oysa kultlr
yatirimi, getirisi cok sonralari olacak bir yatirimdir. Yavas ve derinden akan ancak kokli bir damardir sanat meselesi.
Mermeri kazimak zordur belki, fakat bir kazindi mi izi de kolay kolay ¢ikmaz. Gazetelerde bir, bilemediniz iki kisiyle
idare edilen kultlr servislerinden, farkh alanlarda branslasmis muhabirlerin istihdam edildigi kaltir servislerine
gelmedigimiz muddetce, havanda su dovmeye devam edecegiz. Kiltir sayfalarinin artirilmasi meselesine
deginmiyorum bile... Hele yazili basinin giderek kan kaybettigi su ortamda... Ya bir yol bulunacak, ya yeni bir yol
acilacak, baska caresi yok.”

7. Kiiltiir Sanat Haberlerinde Genel Haber Yazma Siireci

Funda Karayel, kiiltir sanat haberlerinde yazma siirecinin yapilacak habere karar verilmesi ve takibini yapmakla
basladigini, haber igeriginin hazirlanmasi icin arastirma yapildigini; icerigin en dogru sekilde hazirlanmasi igin yapilacak
haberdeki kisiler ya da etkinliklerden yetkili kisilerle gértsildigini belirtmektedir. Bir sanatgiyi, bir eseri, bir tiyatroyu,
bir filmi ele alirken okura en sade anlasilir bir dille yansitmaya ¢alisilir, en dikkat edilmesi gereken nokta ise yerli kultur
degerlerimiz c¢ergevesinde, kiltirimizle celismeyecek bilgiler sunmaktir. Abdullah Giiler, fiziki sartlarla soyut
etkenlerin birbirini besledigini vurgulamaktadir. Giler'e gore, kiltlir-sanat haberine bakis, habere ulasim yollarini da
etkilemekte, fazla 6nem verilmeyen bu alan i¢in muhabirlerin uzun zamanlar harcamamasi istenmekte oldugunu ve bu
durumun israf olarak goruldigiuni belirtmektedir. Bu bakis agisi muhabirin moral-motivasyonunu da olumsuz
etkilemekte, fazla ©6nem verilmeyen alanin (reticisi olarak daha c¢ok ses getirecek ama ‘ucuz’ meselelere
meyledebilmektedir. Kiltiir-sanat faaliyetlerinin mekanlari ve merkezleri de kiltir sanat haberciliginde 6nemli
derecede etkilidir. Buyiik sehirlerde AVM’ler ya da kiiltiir merkezleri ile konser alanlari ve sergi salonlari adres olmakta,
klguk sehirlerde ise duruma gore degismekle beraber daha dar alanda ve belli merkezlerde kalmaktadir. Giiler, kiltiir-
sanat haberinin baska sehirde ve hatta baska Ulkede olmasi durumunda harcama kalemi olusmasin diye genellikle
muhabir génderilmediginin de altini ¢cizmektedir. Giiler, muhabirlerin durumuna iliskin gorislerini de su sekilde ifade
etmektedir: “Davet eden kisi/kurulus karsilamali. Ancak bu da etki etmeyebilir. Bir miize haberinin yapimi igin
istanbul’da kalkip Bayburt’a gidip, 2-3 giin ‘ortalarda gériilmeyecek’ kiiltiir-sanat muhabiri istenmeyeceginden, ajans
haberleriyle bu meseleler gegistirilir. Bu baglamda kiltiir-sanat haberciliginin yegane kaynaginin ajanslar oldugunu da
vurgulamak gerekir. Bu alan dylesine hafife aliniyor ki, bazi basin yayin organlarinin kiltiir-sanat muhabiri yok. Ajans
haberleriyle sayfalar, programlar yapiliyor. Cok gerektiginde de istihbarattan kultiirle biraz alakali olan muhabirlerden
biri yonlendiriliyor.”

Kaplan igin, habere hazirlik slireci uzun, mesakkatli bir ugrastir. Haberin odagl olan sanatg¢lya dair arastirma ve
okumalar yapilmasi sart. Titiz ¢alismalisiniz ¢linkii haber kaynaginiz bir sanatgi. Bire bir gorismelerde de azami
hassasiyet gerekmektedir. Haber kaynaginiz ¢cogunlukla sizi siradan bir haberci olarak gormekte, bir linsiyet, kurbiyet
arayisl s6z konusu olmaktadir. Oturdugunuz masadan bir dost edinmis olarak kalkabiliyorsunuz. Sonrasinda bir roman
epizotunda adinizi gérebiliyorsunuz. Haberi yazim siirecinin de diger sayfalara gore daha 6zel oldugunu ifade etmekte;
uzun, bagl ya da devrik climlelerin bu sayfada yer alabildigini, gorsel kullaniminda da daha esnek bir tutumun s6z
konusu oldugunu vurgulamaktadir. Acar, dergilerin, edebiyat dergilerinin hala hayatimizda olduklarini ve edebiyatin
nabzinin daha ¢ok atmasi gereken yerler olduklarini ifade etmektedir. Gazeteler giinliik tiiketime yonelik bir Griinken,
dergiler, edebiyat adina kalici islere imza atmakta daha 6zgiir ve 6zglin bir yere sahiptir. Bir edebiyat dergisini satin
alacak okurun beklentisi ‘edebiyat’ okumaktir. Bu beklentiyi karsilamak da dergiyi ¢ikaran ‘edebiyat habercilerinin’
gorevi olmalidir. Ama bir gazete satin alan okur dergi okuru kadar ilgi alanlari belirli bireyler olmayabilir. Bunu dikkate
alan kiltlir sanat gazetecileri olarak, spordan politikaya, ekonomiden dis haberlere birbirinden ¢ok farkli beklentileri
olan ‘glinlik’ okurun sanata, kiltiire, edebiyata da dikkatini ¢cekmeye, bir kitabi okumasi, bir filmi gérmesi icin
arglimanlarimizi da sunarak ‘aklini gelmeye calismaliyiz.’
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8. Kiiltiir Sanat Habercisinde Olmasi Gereken Nitelikler

Giler’e gore, kiltlir-sanat muhabiri, belki hicbir alanda olmadigi kadar bilgi ve gorgliye sahip olmalidir. Zira kiltir
dedigimiz sey toplumsal her meseleyi kapsayan yasayistir. Sanat ise hayatin her alaniyla alakal duygu ve diisiincelerin
ifade yontemi diyebiliriz. Bir kiiltir-sanat muhabiri, yasadigi toplumu iyi tanimali ve bitlncil bir bakis agisina sahip
olmalidir. Fakat haberciligin genel disturu burada daha da énemli hale gelmektedir. Kendi alaninda derinlemesine,
diger alanlarda genellemesine bilgi sahibi olmaldir. Buradaki ‘kendi alanl’, gergevesi hayli genis bir manzaraya isaret
eder. Bir kiltlir-sanat muhabiri ‘gala’ takip ettiginde ne manaya geldigini bilir. ‘Premier’ ya da ‘lansman’ ile karistirmaz.
‘Basin gosterimi’ ile ‘gala’yr da karistirmaz. Bu tarz teknik takip meselelerini bilmek zorundadir. Bir kiltiir-sanat
muhabiri resim sergisine gittiginde kimi, nerede bulacagini bilir. Resim sanatinin genel kistaslarina hakim olmalidir. Bir
heykel miizesine gittiginde de yabanci kalmamali. Bir filmin yonetmeniyle goristigiinde ne diyecegini bilmeli. Oscar’in
kistaslarina da hakim olmali, Cannes ya da Berlin’in kodlarina da... Bir kiiltlir-sanat muhabiri asiklik gelenegine dair bilgi
sahibi olmali. Asik Veysel'in neden énemli oldugunu da bilmeli, bir donem Anadolu’da asiklarin atismasinin sehir
meydanlarinda glnlerce surdiginid de... Bir kiltlir-sanat muhabiri kaltir politikalarini yakindan takip etmeli,
yansimalara hakim olmali, arz durumunu da talep yansimasini da bilmelidir. Her mevzuda derinlemesine olmasina
gerek yok ama ¢ok fazla alanda yeterli bilgi ve gorgl sahibi olmalidir. Burada, ‘gorgi’ ifadesinin altini 6zellikle gizmek
gerekir. Bir kiltlir-sanat muhabirinin hayati da kiltlrle ve sanatla i¢ ice olmali. Sadece haber oldugunda faaliyet takip
etmemeli, yasam bicimi haline getirmelidir. Arastirmaci olmasinin 6tesinde ¢ok ¢ok iyi bir gdzlemci olmalidir. Soru
sorabilmek her haberci icin 6Gnemlidir ancak soyut meselelerle 6rill bir alan olan kiiltiir-sanat dalinda soru sorabilmek
ciddi bir birikim ister. Kendini sirekli glincelleyen bir alan olarak kiiltiir ve sanatin sorulari da stirekli gincelleniyor.
Bunu kendine hayat bigimi yapmayan haberci eksik kalacaktir.

Hale Kaplan Oz, kiiltiir sanat muhabirinin, sanatin hi¢ degilse bir dalinda uzmanlasmis olmasi gerektigini, sanat dallar
arasindaki geciskenlik dikkate alindiginda derinlesilen alanin diger alanlara sirayeti hissedilecegini, edebiyatta
uzmanlasmis bir muhabirin tiyatro haberleri yaparken gok sikinti yasamayacagini dile getirmektedir. Muhabirin, metne
ve dile hakimiyeti bu alanda da rahat galismasini saglar. Matbuatin tarihsel anlamda takibi de keza burada zikredilmesi
gereken dnemli bir husustur. Tek basina giinceli bilmenin tarihi ve kiltlrel bagi olusturamadiktan sonra pek bir anlami
olmamaktadir. Bir diger 6nemli husus ise dildir. Tum muhabirlerin Tirkgeyi iyi kullanmasi énemlidir fakat kiltir-sanat
muhabirlerinin okuyucu-takipgisi sanat insanlaridir. Bir edebiyat¢inin drnegin, verdigi réportajda en kiigcik bir hataya
tahammulld yoktur. Acar, llkemizde -maalesef- kiiltlir sanat haberi ve habercilig§i meselesinin hafife alindigini,
neredeyse bir uzmanlik alani olarak bile gérilmedigini; acemiler, gozden cikarilanlar ya da riskli gérilenlerin bu alanda
degerlendirildiginin tzerinde durmaktadir. Kiiltlr ve sanattan anlasilanin da genellikle magazin agirlikh Gnlalerle ilgili
haber dretimi oldugunu ifade etmektedir. Bu noktada, muhabir ile haber arasindaki irtibatta pamuk ipligine bagl
olmakta, magazin boyutu, agirhgr meselesi iyice hafifletmektedir. Bu durum hedef kitleyi etkileyen ve hedef kitleden
etkilenen de bir tablodur.

9. Kiiltiir Sanat Habercisi Olmak Isteyen Kiginin Egitimi

Gller’e gore, oncelikle ve kesinlikle ve mutlaka hayatin icinde olmalidir, kiiltlir-sanat muhabiri. Sirf bu isin geregi diye
bir seyler okumak, izlemek, takip etmek ginl kurtarir. Ancak nitelikli is Gretimine katki saglamaz. Kendi alanini
kapsayan her mevzu ile alakal i¢sel bir katilim gerekir. Bunun haricinde elbette okumak, izlemek, takip etmek sart.
Universite egitimi, bir disiplin katmasi ve bakis acisi saglamasi acisindan mithim. Hem mesleki donanim, hem de alanla
alakali yeterliligi etkiler. Ancak lilkemizde kiiltlir-sanat habercisinin 6zellikle egitim alacagi bir yliksekdgretim kurumu
yok. Baglantili alanlar belki olabilir. Ama mesele degil bence. Kaplan’a goére, bir kiltlir-sanat muhabiri, diger alanlardaki
meslektaslarindan farkli olarak kendisiyle bas basa kalmak durumundadir. Kendisini yetistirmelidir. Deli gibi okumak,
izlemek, takip etmek degil, meselenin icinde olmak, i¢sellestirerek okumak, izlemek ve takip etmek... iletisim fakiltesi
mezunu olarak kiltlir sanat muhabirligine baslayan Kaplan, okudugu okulda sanat tarihi disinda, bu alana dair bir ders
olmadigini belirtmektedir. Hig ilgisi olmadigi halde, zorunlu olarak spor yazarhgi dersi dahi aldigini, o nedenle bu alanda
calismak isteyen genclerin, gazetecilik yaninda, dramaturji, sinema, edebiyat gibi alanlarda ikinci bir lisans yapmalarinin
yararh olacagini distinmektedir. Muhabir adaylarinin gazetecilik bolimini tercih ederek baslayabileceklerini
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belirterek Funda Karayel de kiiltir sanat haberciligi derslerinde eger ilgileri varsa dersin hocasiyla daha ¢ok konusup
tim dinyadaki sanat etkinliklerini takip ederek arastirma yapmalarini dnermektedir. Universitelerin egitim 6gretim
programlari gayet basarili zaten bu konuda dersleri genelde sektérden kisiler veriyor bu da 6grenciler igin buyuk
avantaj. Gengler, vyaraticiliklarini oldiren kisilerden uzak durmali, arastirmaktan ve okumaktan da hig
vazgecmemelidirler.

Acar, edebiyatin, hikayenin, siirin nefes alabildigi, kendini gosterebildigi mecralar en basta dergiler olmakla birlikte kimi
zaman gazetelerin de ilgisini cekecek konuma gelebildigini belirtmektedir, burada da editorlerin ‘duyarhliklar’ devreye
girmektedir. Acar’a gére, var olma miucadelesi veren ¢ok az gazete olmakla birlikte, kiltiir sanat editérleri medya
organlarinda hep ihmal edilen, ‘son siraya yerlestirilen’ elemanlar arasinda yer almaktadir. Kiltlr sanat servisleri de
gbzde birimler arasinda degildir. Aslinda, hep tersi séylenmekte; ‘kiltiir sanat meseleleri mihimdir’ denmektedir. Pek
cok gazetede sanat sayfasi yok, olanlarda da gilincel sanat olaylarinin halkla iliskiler diizeyinde Ustiinkoéri ele
almaktadir. Bu durum gazetelerde sanat edebiyat konularinda yeterince uzman muhabirin yer almayisindan
kaynaklanmaktadir. Hep soylendigi lizere kiltir ve sanat servisleri en az elemanla c¢alisan servislerdir. Oysa bir
gazeteye rengini, durusunu kazandiran bu sayfalarin ‘alan uzmanlasmasi’ miihimdir. Yani yayin diinyasinda, plastik
sanatlarda, gosteri sanatlarinda, edebiyatta, miizikte yahut sinema, mimari gibi konularda uzman muhabirlere ihtiyag
duyulmaktadir. Kalite, doyurucu haber ve yorum ancak bu sekilde yakalanabilir. Bir editérden yahut bir muhabirden
biitin bu alanlara temayiz edip ‘derinlesmesi’ beklenmemelidir. Eskiden gazetelerde bizzat edebiyatcilar yazip gizer,
romanlar tefrika edilirmis. Acar ayrica, Necip Fazil'i gbstermekte onun ‘Bliylik Dogu’yu gikardigini belirtmektedir.
Giunumuzde Fazil gibi dergi ¢ikartan gazete sayfasi hazirlayan yahut kdse yazan edebiyatgilarin sayisinin az oldugundan
da yakinmaktadir. Edebiyat dinyasina ilgisini yogunlastirmis gazeteciler, kitap eki hazirlayanlar, yayin diinyasini
yakindan takip edip yetisebildigi kadariyla yorum/tanitim yapanlarin da oldugunu ekleyen Acar, neresinden bakilirsa
bakilsin bunun kiymetli bir gaba oldugunu, iyi koti, eksik gedik, edebiyat diinyasi, medyada bu kisilerin elinden gorintr
hale geldigini ifade etmektedir. Acar ayrica kiltlr sanat sayfalarina iliskin yorumlarina sunlari eklemektedir:
“Gazetelerin sanat sayfalari sairlere, yazarlara, edebiyata elbette acik lakin haber konularimiz sadece edebiyatla sinirh
kalamaz. Bir sayfamiz var ve bunu idareli kullanmak, sanatin diger renklerine de agik tutmak zorundayiz. Roman
okumaktan hoslanmayan bir okura belki bir film haberinden bahsedebiliriz, o da ilgisini ¢ekmediyse bir sergi
Onerebiliriz. Yani meniyi cesitlendirmek, okuru mimkin oldugunca o sayfada tutmak zorundayiz. Bir de sdyle bir
durum/soru var: Bir yazar olarak mesela Orhan Pamuk bugiin adim atsa, 6ksiirse haber olabiliyor ama ilk romanini
yazan bir yazar ne kadar medyada yer bulabilir kendine? Evet, Orhan Pamuk her halikarda haber malzemesi
olabiliyorsa bunun arka planindaki 40 yilik emegi de g6z ardi etmemek gerekiyor. Yeni yazarlar ise bir sekilde medya
ile iletisimi dogru kurmak, kendilerini ifade etme konusunda daha cok caba sarf etmek zorunda kalabiliyorlar.
Unutmamak lazim ki edebiyat diinyasi, ilk kitabini basacak yayinevi bulamamis olsalar da sonra yayinevlerinin
kapilarinda kuyruk oldugu Unlu yazarlari da gordl. Bir de edebiyat haberlerine minhasir internet siteleri var. Bu
sitelerde kitaplar ve yazarlar lizerinden edebiyat haberleri 6ncelikli olarak yer aliyor. Bu da bir nevi edebiyat, sanat
gazeteciligi olarak yorumlanabilir.”

10. Arastirma: Tiirkiye’deki Gazetelerde Kiiltiir Sanat Haberlerinin Yer Alis Bigimi
10.1. Arastirmanin Amaci ve Onemi

Arastirmanin amaci Tirkiye’de yayinlanmakta olan gazetelerde yer alan kiiltlir sanat haberlerine ve haberciligine
yonelik bir degerlendirme yapmaktir. Bireyler, diinyada neler olup bittigini anlayabilmek i¢cin medyaya bagh kalirlar.
Hangi konuda ne kadar diisiinecegimizi ve neye ne kadar ilgi gostermemiz gerekliligini bize medya haber vermektedir.
Medyanin, bilgi ve enformasyon verme gibi nihai amaglarinin yaninda egitim ve eglendirme islevleri de vardir. Diinyada
sanatin 6nemi ve hayatin bir pargasi oldugu gercegi kabul gérmektedir. Bu baglamda medya, haberlerin diger alanlarda
oldugu gibi kiltlir ve sanat konusunda da neye ilgi gostermemiz gerekliligini belirlemede son derece énemli bir rol
Gstlenmektedir. Medya, bireyleri sanat eserlerine ve kiltirel faaliyetlere yonlendirerek bir anlamda egitici islevini de
gerceklestirmektedir.

Calismanin kiltir sanat haberciligi bolimi, kaltir sanat habercileri ve ilgili medya profesyonelleriyle yapilan
derinlemesine gorismelerle desteklenmistir. Arastirma bulgulari sonucunda Tiirkiye’'deki gazetelerin kiltir sanat
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haberlerine ne derece yer verdikleri ve bu noktada bu habercilik alanina gosterilen 6nem ve ilgi konusunda fikir sahibi
olunacaktir.

10.2. Arastirmanin Metodolojisi

Gazetelerin 15 Temmuz 2018- 25 Temmuz 2018 tarihleri (festivaller, konserler, kiltiir sanat etkinlikleri vb. daha yogun
oldugu yaz donemi) arasindaki yayinlari incelenmistir. Bu noktada gazetelerin kiltiir sanat haberlerine yer verip
vermedikleri, yayinlanan haberlerin hangi siklikta ve ne o6l¢lide yayinlandiklar igerik analizi dogrultusunda tespit
edilmistir. Ayrica yayinlanan haberlerin konulari ve islenme bicimlerine yonelik degerlendirmeler yapilarak, kultar
sanat haberciliginde kullanilan dil ve Gslup bakimindan fikir edinimleri saglanmistir.

10.3. Arastirmanin Orneklemi ve Sinirliliklan

Tirkiye'de farkl ideolojileri temsil eden ¢ok fazla sayida gazete yayinlanmaktadir. Arastirma evreninin genisligi dikkate
alinarak, Tarkiye’de yayinlanan 6 ulusal gazete 6rnekleme dahil edilmis, gazete segimlerinde farkli yayin anlayisini
temsil ettigi daslinilen gazeteler dikkate alinmistir. Gazete incelemelerinde verilen 3. cadde vb. magazin ekleri
arastirma kapsamina dahil edilmemis, sadece 6zel glinlerde verilen kitap ekleri ise ayri bir bélimde degerlendirilmistir.

10.4. Arastirma

15 Temmuz-25 Temmuz tarihleri arasinda Yeni Safak Gazetesi’nde yer alan haber basliklari sdyledir: ‘Dinmeyen evlat
acisi’; ‘Kahramanlara 6zel mize’; ‘Eylpsultan’da inografik sergi’; ‘Sikici bir filme dair’; ‘15 Temmuz Kitaphgi Genisliyor’;
‘Direnis Arapca’da’, ‘Beyoglu’nun kisalari ekranda’; ‘Festivali Karahan agacak’; ‘ibni Haldun’un kayip eseri bulundu’;
‘Turk maziginin yasayan tek c¢inari’; ‘Ustalara onur 6dill’, ‘Metropolis’te Yeni bir donem basladl’; ‘Bakisi agilari
degisiyor’; ‘Eliyahu ilk kez Agik havada’; 'Eskiler Aliyorum’; ‘Sazin dev ustasi hayatini kaybetti’; ‘Uzunkoprili pul en
iyiye aday oldu’; ‘Mogollarin yiktigl saray hayat buluyor’; ‘Fatih Cami tarihi halilarina kavustu’; ‘Fethin Gergek Yizi
Kuntay’dan’; ‘Cazi ugurladik’ ; ‘Kiiltiir Merkezi’'nde 15 Temmuz anildl’; 'Bilge Cocuklar Panorama 1453’te’; ‘Sehrin
kalbine yakin markaj’; ‘Prens Charles’tan Tirk Mimara Odil’; ‘Nazar boncugu emojisi Twitter’'da’; ‘Cani Goniilden
Caliyorum’ ; ‘Tarihe 1sik tutuyor’; ‘Amfide nostalji riizgari’; ‘Namjoo Agikhava’da’; ‘Kiiltlir ve bilimde diinya agilimr’;
‘Gantep’te hayaller gercege Donlsliyor’; ‘Yazarlar okurlariyla Esenlerde bulustu’; ‘Sanat minik ellerde hayat buluyor’;
‘Cocuk festivali surprizlerle dolu’, Bagcilar Meydani deger katacak; Gaziantep’ten Glindlbirlik’ atilimi’; ‘Savasa karsi
guzelligi anlattik’;’Selfie’; ‘Ayvalik’ta klasik miizik zamani’; ‘2 bin yillik tapinak bulundu’; ‘Ata sporlari ile tarihi sélen’;
‘Hayalimizdeki sehir Atakum’; ‘Dogal Urlinler pazara tasindl’; ‘Basiskele’ye Mevlana Parki’; ‘Balikesir’de refiijler gigek
actl’; ‘Meczuplarin gdziinden istanbul, Deliligin sergisini acacagiz’; ‘Wilson Miiltecileri unutmady’; ‘Edebiyatgilarla yiiz
yiize konusuyoruz’; ‘Bodrum’da bale riizgari’; ‘Fuara 6zel gizgiler artiyor’; Kopride kisa film bulusmasi’; ‘Devin mirasini
oglu yasatacak’; ‘isve¢’in kiigiik istanbul’u’ ; ‘Hocalarin Hocasi Yad Ediliyor, ‘Roman diliyle iktisat’ ; ‘Zorlu yeni sezona
hazir’; ‘Ofke Yerine Film Cekelim’; ‘Balkan Kervani Saraybosna’da Kartepe Semalari parasiitle renklendi; ‘Gaziantep’e
6zgl lezzet tanitilacak’. Yeni Safak Gazetesi’'nde kiiltir sanat konulu toplam 60 haber yer almistir Ayni tarihlerde
Tiirkiye Gazetesi’nde yer alan kiltiir sanat haberi basliklari: ‘IHA’nin objektifinden 15 Temmuz Sergisi’; ‘Tokyo’da Gida
Festivali, Susinin baskentine Tirk damat tadi degdi’; ‘Bursa bicagi artik tescil belgeli oldu’; ‘Fatih Camii, tarihi halilarina
kavusuyor’; ‘Sari Semaver Dékiminin Son Ustasl’; ‘D. Karadeniz'de ilk bilimsel Arkeolojik Kazi’; ‘Diinyanin en eski tas
koprisi’; ‘Osmanl Emaneti’; ‘Zamana kopri olmak’; ‘Tarihi kopriideki restorasyona define baskini’; ‘Eski bilgisayarlar
sanat eseri oldu’; ‘ Yeni gozde Zil Kale listelerde bir numara’; * Sehrin kahramanlari ginilerle tanitilacak’; ‘Gastronominin
can damari bakanlklar Kiltiir ve Turizm-Tarim ve Orman’;  izmir'in Picasso’su Mahsun’; ‘Siginmaci Kadinlar “hobi
atolyeleri”’nde sosyallesiyor’; ‘Nigde de 6 bin yillik tapinak’; ‘Adana’da deniz var’; ‘Gozde Ayter, Erkeklere Tas Cikariyor,
sanayi sitesinin en renkli ustasl’; ‘Ortacagdan kalma bir kdy Hollanda’nin Venedik’i Giethoorn’; ‘Adiyaman’in Yiizen
Adaciklari, yerinde duramiyorlar’; ‘2400 yillik gegcmise Sahip... Niliifer’in incisi Misi’ye Yiin Kéyi Oduli’; ‘Tiirkiye’nin tek
bahce binasi Sarmasik Apartmani’; ‘Restore edilmezse kaybolacak, tarih gomiildii!’; ‘Ozel gdsterim, ‘Anadolu Atesi’ tam
not aldl’ ; ‘Hedef kokli milletimizin gonul birliktelikleri gliclendirmek, Tirk Diinyasi ecdal yadigarini yasatiyor; ‘Dev
yolcu ugagi millet kiraathanesine dénistirildd’; ‘100 yil 6ncesine dondiler’; ‘Bu da Andirin’in gilgin projesi’; ‘Haran’i
Unesco heyecani sardl’; 'Ressam goniillii elgi oldu- istanbul’u isvec¢’e tasidi’; ‘100 yil sonra gorildiiler, Anadolu kegisi
dagdan indi’; Vartolu Avrupa’yi fethetti’; ‘Osmanli’'nin Duvar Gazetesi: Bilezik Yazilari; En taze havadisler situnlara
kazinmig’; ‘Festival Basliyor, Egede Sanat Riizgar!’; ‘Yazarlar kiraathane sohbetlerinde’, ‘Konferans programi Deli mi
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yoksa Veli mi?’; ‘Homeros Odiilii Sahin’in’; ‘Adiyaman’in ¢ig koftesi tescillendi’; ‘Yaylalardan gelen lezzet Kars kasarr’
Tirkiye Gazetesi’'nde toplamda 42 kultlr sanat haberi yayinlanmistir.

Milliyet Gazetesi haber basliklari ise soyledir: ‘Zaman ve mekani degistiren sergi’; ‘Tarihi koleksiyon artik mizede’;
‘Viking ve Hamlet Olduk’; ‘Devlet Tiyatrolari ile Devlet Opera ve Balesi Kiltlir Bakanligi’na baglandi’; ‘Kubrick’in kayip
Zweig Senaryosu bulundu’; “150. yilda sanat sokakta’; ‘Bogazici Film Festivali’'ne basvurular basladr’, ‘King karakterleri
tek kasabada’; ‘Robert Plant yarin istanbul’da’; ‘Manderino’dan kisisel bir sinema tarihi’; ‘Bozcaada Caz Festivali’ne
Geri Sayim’; ‘Mizeyyen Senar’in 100.Yasi Google’da’; ‘Beyoglu’nda Siyad kisalari’; ‘Van Gogh arsivi acildi’; Jim Jarmush
Zombi filmi ¢ekiyor; ‘Fransiz film gosterimleri Zorlu PSM Amfi'de basliyor’; ‘David Bowie'nin hayatindan kesitlere
devam’; ‘Metropolis’te kazi sezonu bashyor’; ‘Suat 8giit Amsterdam’da’; ‘Oykiilerden képrii’; * Spot Projects Juma-Art
Karakéy’deki mekaninda’; ‘Dune uygulamasindan yeni detaylar aciklandr’; ‘istanbul Bienali’nden arastirmacilara saha’;
‘Milyonluk Kus Enbe’ye emanet’; ‘Rengarenk viicutlar’; ‘Gise’de hiisran yarattl’; ‘Gengler Color Fest’le yogurda renk
kattr’; ‘Sile Bezi goriiciiye gikiyor’; ‘Kadin birlikteliginin yansitildigi festival’ ;‘'Yasayan Efsane istanbul’daydi’; ‘Ormanlar
Sessiz Kaldr’; ‘Mr Robot’tan Cizgi Romana’; ‘Miize koleksiyonlari Wes Anderson’a emanet’; ‘Kuzguncuk’ta kentsel
donlisim tartismasi’; Fatih Camisi tarihi halillarina kavusuyor’; ‘Rock Miuzikaller Harbiye’de’; ‘Cocuklar Antik Kent
Smyrna’da’; ‘Caz Festivaline 52 bin miziksever’;’Dirimart’ta etkinlikler’; 2018 Arthur C.Clarke Oduli’niin sahibi belli
oldu’; ‘Venedik’in agilisi Chazelle’den’; ‘Sakin Sehir’'e davet var’; ‘Murakami’nin yeni romani ekimde’; ‘20’nci yas
kutlamasl’; ‘Miithis bir sanat koleksiyonu var’; ‘ilk goriintiiler heyecan yarattr’; ‘Bastirin Kizlar gériiciiye ciktr’; ‘Ozgelik
ve Firat'tan bahgede caz’; ‘Pespese sanat konusmalari’; ‘Sema’dan Dansa’; ‘Acar’in kuslarinin yerine ve anisina’; ‘Hobi
atolyelerinde yepyeni bir hayat’; ‘Finish Cizgisindeki Sahtekar’; * Senar 100 yasinda’; * Kaldirrma gémulen 164 yilhk
¢esme’; ‘Bazilari selale sever’; ‘Dogulu costurdu’, ‘Inna Bodrum’u salladr’; ‘Hayrettin Kalk Gidelim’e dahil oldu’; ‘Gulsuin
Karamustafa’dan Ayvalik’a bagis’; ‘Banu Cennetoglu sahada’; ‘Humus ziyarete agildl’; ‘Zorlu PSM’de Nordik Metal
Zamanr’; ‘Simdiyle kavgamiz biter mi?’; ‘Karain Magarasina miras dizenlenmesi’ ; ‘Afrika’dan Tirkiye’ye futbolcularin
hikayesi’; ‘Harran’i Unesco heyecani sardl’; ‘1500 sanatgi Biliylikcekmece’de’; ‘Yonetmenin uygunsuz tweetleri isinden
etti’; ‘Kardes Tirkiler 25 Yasinda’; ‘Urartu sifreleri Ayanis’ten cikiyor’; ‘isveg’teki kiigiik istanbul’; ‘Kapalicars’da tepki
geken tabela kaldirildi’;'Sanatin merkezi Bodrum’; ‘india’dan Mistik Miizeye-Ghost’; ‘Prof. Dr. Haluk Sahin’e Homeros
Odiili’; ‘Képriide bulusmalarda basvurular basladr’; “ Biiyiikada fotograflari Anadolu Kuliip’te’; ‘Miizikle terapi icin bir
seminer’; ‘Pierre Bonnard Tate’de’; ‘Borat ve Sarah Palin tartismasi’; ‘Senfonik Divalar eyliilde basliyor’ ; ‘Ozgiir
Aras’tan 10’uncu kitap; ‘Altay’dan hayranlarina mijde’; ‘Cukur kazandi, Dirilis konusuldu’; Milliyet Gazetesi’nde toplam
85 haber yer almaktadir.

Belirlenen tarihler arasinda Posta Gazetesi'ndeki haber basliklari: Sirin Sever’in Sirin Seyler Bolimi: ‘Sila ‘Oh be’
dedirtti’; ‘Vay Be’ Ken, neler yapmissin; ‘Bir Nick Cave’i tutamadiniz’; ‘Ne olur dénelim su Fazil Say yanlisindan’; ‘Her
sey yagh glres icin’; ‘Kot Ruslar geri doniydr; ‘Dinyayr Blylkcekmece'de agirliyacagiz, kiltirel etkinliklerle baris
mesajlari verilecek’;'Bir Ankara ressami’; ‘Muzikaller geliyor’; ‘1700 yillik karizma’; ‘Eyy Mehteran-Ev kadinlari mehter
takimi kurdu erkekler selama durdu’ ; ‘Kaldirrma Gomiilen Derbi’; ‘De Niro’dan joker sirprizi’; ‘O tabela sokildi’;
‘Kaybolmaya yiiz tutan mesleklere eleman gelmiyor’; ‘3 boyutlu ylinnos sanati’ Posta Gazetesi’'nde toplam 16 kultir
sanat haberi yer almaktadir.

Cumbhuriyet Gazetesi’'nde ise ‘Kusadasi genclik festivali sona eriyor’; ‘Gencler diinyaya agilacak’; ‘Scarlett Johansson
rolinl biraktl’; ‘Pir Sultan Abdal etkinliklerle aniliyor’; ‘Edirne’den Ardahan’a’; ‘Muzisyen Evrensel Olmali’; “12 yildir
cocuklara yaz getiriyorlar’; ‘Festival Bu yil Onsuz’ ; ‘Botanik Bahgesi’; Tiyatro Sevgisi’; ‘Antalya Avusturya kiltur ganleri
baslad’’; ‘DT ile DOB yeniden Kiiltiir ve Turizm Bakanlig’na baglandl’; ‘Gen¢ Piyanistten Basarr’; ‘izmir’de duvar
resimleri yarismasl’; ‘Bodrum: derin, deniz ve dalga’; ‘Cagdas eserler seckisi’; ‘Yazar Nostlinger yasamini yitirdi’; ‘Hizir
Canbaz’dan yeni albim’; ‘Fazil Say Konserleri Agustosta...”; A¢tk Havada Sinema Keyfi Devam Ediyor; ‘Yénetmen Stanley
Kubrick’in senaryosu 60 yil sonra ortaya ciktl’; ‘Kaan Mijdeciye filmi icin Almanya’dan Destek’; ‘Babalarin Glinahr’;
‘Google’dan Senar’a 6zel doodle’; ‘Sanatgl ve Sanatglya Saygl’; ‘Glicli olan tutku...”; ‘Marmara Flit Orkestrasi’na 2
Odiil..”; ‘Malatya Film Festivali'nde édiiller Sen, Kiiltiir ve Sinav’a’; ‘Ozgelik ve Firat Caz Yapacak’ ;Dune adl Filmin
basroliine Chalamet aday’; ‘Mizeyyen Senar’in 100.yasi Harbiye’de kutlandl’; ‘Beylikdlzi’nde klasik mizik coskusu’;
‘Pera Egitim’in Yaz Atolyeleri striyor’; Bodrum Kulesi kadar degerli festival; ‘Sanat’ta bu hafta 3 konser’; ‘Kigik
iskender’den siir gazetesi’;'Efsane Kapanis’; ‘85 yillik “Varlik’...; ‘Eskisehir’de film senligi’; ‘Diinya siir hareketinin halka

86



B. Gezmen, A. Biiyiikaslan, Ulusal Gazetelerde Kiiltiir Sanat Haberciligi Uzerine Bir Degerlendirme

donis cagrisi’; ‘Erener’den ‘Bastirin Kizlar’”’; ‘Enka’da iki film bir oyun...”; ‘Bakirkdy’de bale zamani’ ; ‘31. Uluslararasi
Sile Bezi Kiltir Sanat Festivali Basladl’; ‘Minik Kahramanlarla Sanat’; ‘Secim Ortak, Film ‘Tek Basina’; ‘Haftanin
filmleri’‘Heykeltraslar Biylikgekmece’de’; ‘ispanyol yapimi “Pablo”yu Sevmek haftanin filmi’; ‘Sisli’de sokaklar
senleniyor’ ; ‘Vitrindeki alblimler’; ‘Sanatgl, alaninda derinlesmeli’; ‘Beylikdlizii Genglik Senfoni Orkestrasi ilk konserini
verdi’; ‘Direnisin Sesi Joan Baes Artik Soyleyemedigi O Sarkinin Adi Gibi:’; ‘Blyik ev ablukada ‘Firtinayt’”’; Deniz Tiirkan
‘Uryan”; ‘Tarihi kent Afrodisias’ta konser’; ‘Caz Dimdik Hayatta’; ‘Hayalet K&y sit’ten dertli’; ‘Nigde’de 6 bin yillik Pers
Tapinagl’; ‘Toto Karaca aniliyor’; ‘Joan Baez anekdotlari’; ‘Kiz Kalesi Efsanelerini Ariyor’; ‘Toprak sahne tiyatro festivali’;
‘Mizigin Mesaji Sevgi ve Baris’; ‘Denizli’"de 2000 yilhk mozaikli Villa bulundu’; ‘Venedik Film Festivali’nin agilisi First
Ayan’dan; ‘iz Sergisi Galeri A’da goriilebilir’; ‘Beylikdiizii’nde istanbul’u Dinliyorum’; ‘Sahnede devlesen Joan Baez: Bir
gin mutlaka... Yeter ki umudu yitirmeyelim’; ‘Kuzgun Acar anisina SSM terasinda’; ‘Tom Jones geliyor; ‘Harran’in
Unesco heyecanl’; ‘Yeni Diinyanin Dini Futbol kitapgilarda’; ‘Nasil Yorumlamali’; ‘Uluslararasi Bodrum Bale Festivali’;
‘izzet Yasar'in ardindan’, ‘Homeros Odiilii Sahin’in’; ‘Kisa film atdlyesi basvurulari basladr’; ‘idil Biret’in 3 konseri iptal’;
‘Man Booker adaylari agiklandr’, ‘Buffy geri donliyor’ haber basliklari yer almaktadir. Cumhuriyet Gazetesi’'nde toplam
82 haber yer almaktadir.

SoOzcii Gazetesi ‘Yakin Tarihimizden hiizinlU bir belgesel’; ‘Nazar boncugu emojisi geliyor’, ‘Antik kentte imar affina
kargi kamulastirma karari’; ‘Amator mizisyenlerin basarisi takdir topladl’; ‘Kemanci Kiz Heykeli’'nin kemani ¢alindr’;
‘Turkiye’yi Dinyaya tanitan festival’; ‘Kapalicarsi’daki tepki ¢ceken Nusret tabelasi’; ‘Kahramanmarag’ta minareli képru
acildr’. Sozcli Gazetesi’'nde arastirmanin yapildigi siirelerde kiltlr sanat bashgi altinda degerlendirilebilecek toplam 8
haber yer almaktadir.

Calismada gazetelerde yer alan kiltir sanat haberleri haber c¢esitliligi Gzerinden festivaller/konserler,
sinema/film/belgesel; edebiyat; miizik/opera/bale, resim, seri/miize, tiyatro, kiiltirel varlk, soylesi, kose/elestiri;
sanatgl, diger etkinlikler seklinde siniflandirilarak icerik analizine tabi tutulmustur. Tabloda kategorolire gore haber
sayllari yer almaktadir.

Sekil 1. Gazetelerin kiltlr sanat haberlerine iliskin haberlerinin dagilimi

Cumbhuriyet Sozcii Milliyet Posta Tirkiye Yeni Safak
Gazetesi Gazetesi Gazetesi Gazetesi Gazetesi Gazetesi

Konserler/festivaller 26 2 22 4 4 9
Sinema/Film 12 13 2 5
Edebiyat 5 7 5
Miuzik/opera/bale 10 4 2
Resim 1 1 1 2

Sergi-Miize 5 10 2 8
Tiyatro 1 2

Kiiltiirel Varhk 4 5 11 3 21 10
Soylesi 3 2 2 2
Koége Yazilari-Elegtiriler 8 1 2 5
Sanatgli 4 6 2 3
Diger Etkinlikler 3 7 4 9 11
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Cumbhuriyet Gazetesi her persembe giinli diizenli olarak Cumhuriyet Kitap adiyla kitap eki yayinlamaktadir. Yaklasik 20
sayfadan olusan ekte ‘Vitrindekiler’ bashgiyla kitap tanitimlari ve yayinevlerinin tam ve yarim sayfa olmak lzere verilen
kitap gorsellerinin disinda Unli edebiyat ustalariyla yapilan soylesiler cesitli elestiri yazilari yer almaktadir. Milliyet
Gazetesi’'nde ise yaklasik 19-20 sayfadan olusan Milliyet Kitap adli ekinde ¢ok satan kitap listeleri, kitap tanitim yazilari,
tarih, deneme, ani, yemek vb. basliklarla sunulan yeni g¢ikan kitaplar, kitap yazarlariyla soylesiler yer almaktadir. Sézcii
Gazetesi Cuma yayinladigr 12 sayfalik Kitap ekinde Orhan Pamuk vb. yazar soylesiler ve yeni gikan kitaplar yer
almaktadir. Posta Gazetesi’'nin yine ayni glin yayinlanan kitap ekinde kitap tanitim yazilari yer almakta, gazetenin 12
sayfalik ekinin 6zel bir sayfasinda ¢ocuk kitaplari tanitiimaktadir.

10.5. Bulgularin Degerlendirilmesi

Kiltlr sanat haberlerinin sergi, tiyatro, film, edebiyat, fotograf, mizik, opera, bale vb. sanatin tiim dallarini icine alan
cok genis bir yelpazesi vardir. Calismada konserler/festivaller basliginda dénem igerisinde gerceklesen tim konserler,
miizikaller, siir dinletileri, festival haberleri (Joan Baez’in Harbiye Agikhavada’ki konseri, Tom Jones konseri, bu yil
19.’su gerceklestirilecek olan Uluslararasi Blylik¢ekmece Kiltiir ve Sanat Festivali, Silebezi Kultir ve Sanat Festivali,
Beylikdlizii Genglik Senfoni Orkestrasi’nin verdigi ilk konser, diinya siir hareketinin 125. yasi nedeniyle diizenlenen siir
dinletileri vb.) yer almaktadir. Sinema/film/belgesel béliminde yeni vizyona giren filmler, yeni cekilen belgeseller,
sinema sektoriine iliskin haberler (Haftanin film tanitimlari, Kismet Sevgilim, Sibirya, Mamma Mia Yeniden Basliyoruz,
Eski Kéye Yeni Adet, Pablo’yu sever Escobar’dan nefret ederim; ispanyol yapimi, Pablo’yu sevmek filmi tanitimi, gisede
beklenen ilgiyi géremeyen film haberleri, Zorlu PSM’deki film gosterimleri, Cukur Ve Dirilis film odul haberleri
yayinlanmistir.

Edebiyat bolimiinde ise kitap tanitimlari, edebiyat diinyasindan Murakami’nin yeni romani yeni diinyanin dini futbol
isimli kitap Ozgiir Aras’in raflarda yerini alan 10. kitabi vb. dnemli olaylar yer almaktadir.

Muzik/opera/balede yeni albtimler (Hizir Canbaz’dan yeni albim, Vitrindeki Albumler vb. ) tanitilmaktadir.

Resim/fotograf bolimiinde bu alandaki gelismelere yénelik haberler (Van Gogh arsivi, izmir'deki duvar resimleri vb.)
yer almaktadir. Maviye yesile Merhaba karma Sergi, Sabanci Universitesi Sakip Sabanci Miizesi geometrik soyut heykel
calismalarinin yer aldigi sergi, Galeri A’da yer alan kadin bedenini konu alan sergi, Wes Anderson Miize koleksiyonlari,
plastik sanatlara iliskin haberler yer almaktadir. Alandaki tiim gelismeler, yeni oyunlar Tiyatro bdlimiinden
aktarilirken; Ayanis’teki Urartu sifreleri, Denizli’deki 2 bin yillik mozaikli villa, humus ve Adiyaman ¢ig koftesinin
tescilenme haberleri, Metropolis’ teki kazi ¢alismalari, kaldirnma gémilen 164 yillik ¢esme, kaybolmaya yuz tutan
mesleklere ydnelik haberler ise kiiltiirel degerler baslikli kiiltiir sanat haberleri igerisinde yer almaktadir. Unlii besteci
Eliyahun’un muzik izerine sohbeti, soylesi basliginda Sanata ve sanata saygl, Dikmen Glirun; Joaen Baez anekdotlari,
Ergun Yildizoglu’'nun tiyatro sevgisi bashkli vyazilari kése vyazilari/elestiriler bashgl icerisinde glindemi
degerlendirmektedirler. Sanati basliginda sanatgi Mizeyyen Senar’in 100. Yil kutlama haberleri, yazar Nostlinger vb.
6lim haberleri, Altay’dan hayranlarina mijde David Bowie’nin hayatini konu alan haberler yer almaktadir.

Diger etkinlikler bashginda tim basliklarin disinda kalan kiltlir sanat haberleri yer almaktadir. Belediyelerin
diizenledikleri animasyon ve dans gosterilerinin yer aldigi sokak senlikleri, Suriyeli siginmacilar icin diizenlenen
fotograf, resim, hiiznli hat, ebru sanati ¢alismalarinin yer aldig hobi atdlyeleri, sanat konusmalarinin ve fotograf
etkinliklerinin yer aldigi atélye calismalari, gosteri ve etkinlik merkezlerinin diizenledikleri dans gdsterileri, istanbul
Oyuncak miizesi vb kurumlarin minik kahramanlarla sanat gibi ¢ocuk atoélyesi ¢alismalari haberleri, Devlet Tiyatrolari
ve Devlet Opera ve Balesi yeniden Kultiir ve Turizm Bakanlig’'na baglandi seklindeki genel haber basliklari bu haberlere
ornek olarak verilebilir.

15 Temmuz 2018-25 Temmuz 2018 tarihleri arasinda Milliyet Gazetesi'nde 85 Cumhuriyet Gazetesi'nde ise 83 adet
kiiltir sanat haberine yer verilmistir. Milliyet Gazetesi kiltlr sanat basligiyla diizenli olarak her gilin kiltiir sanat
haberleri yayinlarken, Cumhuriyet Gazetesi de 18/19. sayfalarda diizenli olarak her gin kiltiir-sanat bashgiyla kaltdr
sanat haberleri sayfasi yayinlamaktadir. Her iki gazetede agirlikl olarak konser festival mizikal haberleri ve sinema
sektoriindeki gelismelere yonelik ve film ve belgesel duyurularina yonelik haberlere yer vermekte, Milliyet
Gazetesi’'nde muze/sergi haberleri gogunlukta iken Cumhuriyet Gazetesi’nde muzik opera ve baleye iliskin haberler
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daha fazla olarak gorilmektedir. Milliyet Gazetesindeki kiltlir sanat haberlerinde dil sade ve didaktik olup, kullanilan
gorseller haber iceriyle uyumludur. Sadece gorsel agirlikh haber kullanimina rastlanilmamaktadir. Her iki gazetede
diizenli olarak kultlir sanat haberleri sayfasi yayinladiklari icin nadir olarak diger sayfalarda konuyla ilgili haberler
yayinlanmaktadir. Milliyet Gazetesi'nde ¢ok nadir olarak magazin sayfalarinda Unlii sanatgilarin konser haberleri
gorilmektedir. Yeni Safak Gazetesi’'nde belirlenen tarih araliginda 60’a yakin haber yayinlanmis, kiltir sanat
haberlerinin ¢ogu kultlrel degerler, konser, festival haberleri ve diger etkinlik haberleridir. Tlrkiye Gazetesi’'nde ise
kiiltirel degerlere iliskin haberler dikkat cekmektedir. incelenen diger gazetelerde kiyaslandiginda en fazla kiiltirel
degerler odakh kiltir sanat haberleri yayinlayan gazetedir. Yeni Safak Gazetesi diizenli olarak kiltir sanat sayfalari
yayinlamakta, 15-16- 19 Temmuz glnlerinde kiltiir sanat sayfasi yayinlanmamis gazetenin diger sayfalarinda nadir
olarak haberler vyayinlanmistir. Tirkiye Gazetesinde ise diizenli olarak kaltir sanat haberleri sayfasi
yayinlanmamaktadir. Haberler ¢ogunlukla daginik bir sekilde gazetenin diger haber sayfalarinda yayinlanmaktadir.
Haberlerde dil sade ve didaktiktir. Gazeteler nadir olarak gorsel kullanmakta, yayinlanan gorsellerin de haber
konusuyla ilintili oldugu gorilmektedir. Posta Gazetesi’'ndeki konser ve festival haberleri magazin haberleri icerisine
yedirilmis olup, sanatgilarin tatil donemi bol renkli gérselleriyle desteklenmektedir. Sanatgilarin ask hikayeleri, moda
ikonlarinin mayo ve bikinili fotograflari sayfalari doldurmakta, vizyondaki filmler ve acgik hava konserleri agirlikh
haberler ve fotograf alti yazilariyla yayinlanmaktadir. ilging, sansasyonel biiyiik puntolu mansetler dikkat ¢ekmekte
magazin dilinin ¢arpici basliklarla desteklendigi gorilmektedir. Gazetenin diger sayfalarinda nadir olarak yayinlanan
kiltir sanat haberi bulunmaktadir. S6zclii Gazetesi az sayida kiiltliir sanat haberi yayinlamakta, haberlerde gorsel
kullanimi fazla olmamakla beraber dil, akici didaktik ve sadedir. Sozcli Gazetesi haricinde tim gazeteler kitap
tanitimlarinin, Unli yazarlarla edebiyat soylesilerinin ve elestirel yazilarin yer aldigi eklerini haftada bir giin
yayinlamaktadir.

11. Sonug

Bireylere dogru bilgi akisini saglamak ve harekete gegirmek medyanin goérevlerindendir. Cok genis bir kitleye aninda
ylizbinlerce mesajin ulastirilabilmesi 6zellikleriyle medya, glicli ve etkili bir arag olarak kullaniimaktadir. Teknolojik
gelismeler bireylerin medyaya olan bagliliklarini arttirmakta bu durum, medya iletilerinin guinlik yasam pratiklerinde
duygu, diisiince ve davranis bicimlerinin olusmasinda, etkin rol oynadigi gérisiinii desteklemektedir. Medya ayrica,
bos zaman faaliyetlerinin dizenlemesinde, insanlara iyi ve hos vakit gegirmesine yardimci olma ve eglendirme
islevlerine de destek olmaktadir. Ancak sanayi sonrasi olusan yeni toplum yapisi ve diizen, kapitalist sistemin islerlik
kazanmaya baslamasi, 1980 sonrasi degisim ve donisimler basinda da etkisini gostermeye baslamistir. Gegmiste
gazetecilik meslegini bilen ve uzun yillar bu alanda emek vermis kisiler tarafindan cikarilan gazeteler artik medya
patronlarinin ve holdinglerin egemenligi altina girmistir. Bu durum tekelci isleyisin ve promosyon ve reklam agirlikli
yayinciligin yerlesmesine zemin hazirlamistir. Olmasi gereken bilgi ve enformasyon agirlikli habercilikte degisip
doniserek eglence, sansasyonel ve magazin yoni agir basan bir yapiya biariinmeye baslamistir. Haberler birer popitler
kaltir araci olarak alinip satilabilen malzemeler olarak degerlendiriimekte, 6zellikle Amerikan kiltiiri Gzerinden
olusturulan yeni rol modeller ve karakterler fetisistlestirilmektedir. Giderek kar marjlarini arttirma amach politikalar ile
bol sayfali, renkli, gérsel agirhkli yayinlar 6n plana ¢ikmistir. Bu durum haberciligin her alaninda kendisini gostermeye
baslamistir. Bir toplumun gelenek, gorenek, yasayisini, sanat varliklarinin tamamini kapsayan kiiltlr ile mazik, resim,
heykel, edebiyat, tiyatro, yani bireylerin her tilrli yaraticilik faaliyetleri sanat arasinda siki bir bag vardir. Sanat eserleri
tarih boyunca toplumlarin duygu, disinceleri, heyecan, hiziin ve mutluluklarini aktardiklari eserlerdir. Yani bir
toplumun kiiltirel yansimalaridir. Bu noktada bireylerin kiiltlir sanat faaliyetlerine iliskin alanlarda bilgilendirilmeleri ve
yonlendirilmeleri de egitici ve kiltirel aktarim islevi agisindan blyik 6nem tasimaktadir.

Bu calismada amag basinda kiiltlir sanat faaliyetlerinin aktarimi konusunda fikir sahibi olmaktir. Tirkiye 6zelinde
gerceklestirilen arastirma kapsamina alinan alti gazete (zerinden kiltiir sanat haberleri yaz dénemi icerisinde bir aylik
siire kapsaminda incelemeye alinmistir. Cumhuriyet, Milliyet Gazeteleri’'nin diizenli olarak her gin kiltir sanat
faaliyetlerini iceren o6zelliklere bu faaliyetlere iliskin bilgileri aktaran sayfalar yayinlamaktadir. Yeni Safak ve Tirkiye
Gazetesi dlzenli olmamakla birlikte kiltiir sanat haberlerine yer vermektedir. Posta ve So6zci Gazeteleri’'nde nadir
olarak yer verilmektedir. Posta Gazetesi’'ndeki kiiltlr sanat haberleri genellikle magazin sayfalarindaki Gnlilerin konser
ve festival haberlerinin icinde yer almaktadir.
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Calismanin kuramsal ve teorik bilgi bolima kiltlr sanat alaninda uzun yillar calismalar yapmis medya calisanlarinin
gorusleriyle de desteklenmek istenmistir. Burada amag, kiiltiir sanat haberciligine iliskin kaynak yetersizligi konusunda
ileride bu alanla ilgili yapilacak olan arastirmalar i¢in de fayda saglamaya calismaktir. Bu baglamda geleneksel medyada
kaltir sanat sayfalarinin arttirlmasina ve genglerin bu konudaki farkindalik olusumuna destek vermek
hedeflenmektedir.
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Ozet

Diinya edebiyatinda psikolojik realizmin 6nde gelen temsilcisi olan Dostoyevski, 1867’de yayimladigi Kumarbaz’da insani, insan
tabiatini ve insan gergegini basarili bir sekilde anlatmistir. Eser ayni zamanda, yazarin hayatinda 6nemli bir yer tutan kumar
tutkusuna da 151k tutmaktadir. Bu makalede, yapisal ¢éziimleme ydntemi kullanilarak, yazinsal iletisim agisindan Dostoyevki’'nin
edebiyat diinyasina sundugu katki, sistematik olarak belirim kazandirilmaya galisiilmaktadir. Calismada yontem sunumunu, kapsamli
analiz bolimi izlemekte ve sonug boliminde Kumarbaz’'da olusturulan derin yapi ortaya cikarilmaktadir. Elde edilen bulgular
yazinsal iletisim alaninda ¢alisanlar kadar, edebiyat arastirmacilarina da yardimci olabilecek niteliktedir.

Anahtar Kelimeler: Dostoyevski, kumarbaz, yapisal ¢éziimleme, edebiyat.

A Structural Analysis of F.M. Dostoyevsky’s ‘The Gambler’

Abstract

Dostoyevsky who is one of the prominent representative of psychological realism in the world literature, in “Gambler”, explains the
human, the human nature and human reality in a successful way. The work also sheds light to the passion of gambling which holds
an important place in author's life. In this article Dostoyevski's contribution to literature in terms of literary communication will be
clarified systematically through structural analysis. The method presentation is followed by an extensive analysis part and in
conclusion, the deep structure formed in “Gambler” is revealed. The findings can be helpful for literature researchers as well as

those working in the field of literary communication.
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1. Giris

Dostoyevski, hayatindan énemli izler tasiyan Kumarbaz’i 1867’de yayimlamistir. Kitabin baskahramani kumara olan
diiskiinligiiyle bilinen Aleksey ivanovig adinda, 25 yasinda tipik bir Rus bir gencidir. Hikdye genel olarak Almanya’nin
Ruletenburg (yeni adiyla Wiesbaden) sehri ile Paris’te gegmektedir. Hayattan pek de bir beklentisi olmayan Aleksey
ivanovig, Rusya’dan gelip Almanya’ya yerlesmis ve kendini para babasi gibi gdsteren General Zagoriyavski’nin Misa ve
Nadya adindaki cocuklarina 6gretmenlik yapmaktadir. Aleksey ivanovig, General’in tivey kizi Polina Aleksandrovna’ya
aski ile kumar tutkusu arasinda kalmistir ve General’in ailesiyle birlikte Ruletenburg’ta, zengin ve saygin kisilerin
konakladigi liks bir otelde kalmaktadir. Cevreye karsi kendini zengin gosteren fakat gercekte parasiz bir insan olan
General, sevdigi kadinla (Mademosille Blanche de Cominges) beraber olmak ve ailesine bakabilmek igin Rusya’da
yasayan zengin halasinin 6lim haberini beklemekte ve buradan gelecek mirasa umut baglamistir. Ancak uzun zamandir
bekledigi halasinin 6lim haberi bir tirli gelmemis, bunun yerine hi¢ beklenmedik bir anda General’in halasi Antonida
Vasilyevna canli kanh ¢ikagelir.

Kahramanimiz Aleksey ivanovi¢’in General’in Givey kizi Polina’ya olan aski giin gectikce artar ve ivanovig i¢in bu durum
adeta icinden cikilmasi zor bir saplanti haline gelir. Polina ise ivanovi¢’in askina karsi tutarsiz davranislar sergiler ve kimi
zaman samimi, sevecen, kimi zaman da kiiciimser ve ukala tavirlar takinir. Bir giin ivanovi¢ odasina geldiginde odasinda
Polina’yi kendisini beklerken bulur. ilk defa yasanan bu olay karsisinda Ivanovi¢ saskinhgini gizleyemez. Polina,
ivanovic’e, yiikli bir miktar paraya ihtiyaci oldugunu sdyler. Ancak ivanovi¢’in biricik sevgilisinin bu istegini karsilayacak
parasi yoktur. O anda ivanovi¢’in zihninde bir i1sik yanar. Kumar... Hemen kumarhaneye kosar, elindeki biitiin parayla
rulet oynar ve sansinin da yardimiyla birkag¢ saat icinde iki yliiz bin ruble gibi bazilari igin servet sayilabilecek bir
miktarda para kazanir. Kazandigi parayla kendini kaybetmis bir ruh haliyle otele déndiigiinde Polina’yi perisan ve hasta
bir halde bulur. Kahramanimiz o giinden sonra biricik askini bir daha géremeyecektir. ivanovi¢ General’in sevgilisi
Matmazel Blanche ile birlikte Paris’e gider ve kumardan kazandigl bu parayla orada kisa bir slire de olsa liiks bir hayat
yasar.

Sonunda beklenen ge¢ de olsa olur, General’in halasi Antonida Vasilyevna 6liir ve mirasinin bir kismini Polina’ya, bir
kismini da General’e birakir. General, 6nce Paris’e gelerek Matmazel Blanche ile evlenir, kisa bir zaman sonra da
kalpten &liir. Aleksey ivanovig ise artik tek basina, en biyiik tutkusu ile bas basadir ve uzunca bir siire Hamburg,
Rulletenburg ve Spa’da kumarbaz hayati yasar. Hikdyede ne kadar siire kaldigi agik¢a ifade edilmese de bir siire
borglarindan 6tiri hapiste yatar. Hapis hayatindan sonra bir siire Hinze adinda geng, havai, tembellige bayilan bir
herifin yaninda usaklik yapar ama kumar oynama arzusunu higbir zaman yitirmez. Hikdyenin sonunda Mister Astley’le
Ruletenburg’ta karsilasan Aleksey ivanovig, ondan Polina’nin kendisini halen sevdigini ancak Polina’ya tekrar
kavusabilmek icin kumari birakmasi gerektigini 6grenir. Aleksey’e para veren Mister Astley, eger kumari birakirsa
kendisine daha fazla maddi yardimda bulunacagini da sdyler. Fakat Aleksey ivanovig, eski dostundan aldigi bu son
parayi da hi¢ distinmeksizin kumara gotirir. Roman Aleksey’in bir belkide uslanmaz bir kumarbaza yakisir su sézleriyle
biter: “Yarin, her sey bitecek, yarin!”

Dostoyevski Kumarbaz'da saplantili bir askla kumar tutkusunu bir arada anlatirken insani, insan tabiatini ve insan
ruhunun derinliklerini etkileyici bir tGslupla gozler 6niline sermistir. Kumarbaz, biyografik veya otobiyografik bir roman
olmamakla birlikte yazarin hayatinda 6nemli bir yer tutan kumar tutkusuna isik tutmaktadir. Kimilerine gore
Dostoyevski bu eserde Aleksi ivanovic karakterine kendi hayatindan pek c¢ok sey katmistir. Kumarbaz, yazarin ikinci
Avrupa seyahatinin, kumar macerasinin ve Polin Suslova askinin anlatildigl gercek hayattan alinmis bir romandir. Geng
ve glizel bir kadin olan Polin Suslova, Dostoyevski’'nin bircok romaninda farkl sekillerde karsimiza ¢ikar. Bu hem atesli
hem soguk kadin sirayla Sug¢ ve Ceza’daki Raskalnikov'un kizkardesi Dunya, Budala”daki Aglae, Cinler'deki Liza,
Karamazov Kardesler’deki Katrin ivanovna ve &zellikle Kumarbaz’daki Polina Aleksandrovna olacaktir. Dostoyevski’nin
gercek hayatta tanistigl Polin Suslova ile romandaki Polina Aleksandrovna arasinda pek ¢ok benzerlikler vardir. Her
ikisinin de isimleri -az bir degisiklikle- hemen hemen aynidir. Her ikisinin de duygulari, diisiinceleri, davraniglari ve
karakterleri aynidir. Geng ve giizel bir kadin olan Polin, politika ile ilgilenir, “son derece feministtir. Ozgiir aski ve yasa
oninde kadin-erkek esitligini savunur. Tanriya inanmaz (Troyat, 2004: 242).
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Dostoyevski ile Aleksey ivanovic arasinda da pek cok benzerlik bulmak miimkiindiir. Dostoyevski de Aleksey de kumar
disktnudir. Her ikisi de Avrupa’yi ve 6zellikle de Fransizlari sevmez. “Dostoyevski, batinin biitin milletlerinden nefret
eder; bati ile alay eder. isvigre’de Fransa yahut Almanya’da yasamaga mecbur olunca bogulur. Rusya’yi terk edince
onca her sey bos ve manasizdir (Troyat, 2004: s. 233).

1866’da yayimladigi Sug ve Ceza her ne kadar Dostoyevski’nin Gnlni arttirsa da para sikintisinin giderilmesine yardimci
olmamistir. Dostoyevski, yayimci Stellovski’yle bir roman Uzerinde anlasmistir. Fakat anlasmanin bitmesine bir ay kala
Dostoyevski daha bir satir bile yazmamistir. Anlasma, yazarin romani vaktinde teslim etmemesi durumunda
Dostoyevski’'nin bundan sonra yazacagi bitin eserlerin telif hakkini Stellovski’ye vermektedir. Tam bu sirada yakin
dostu Miliukov’un vasitasiyla bir stenograf bulan Dostoyevski, Kumarbaz’'i li¢ haftadan biraz daha uzun siirede yazar.
ileride karisi olan bu stenograf Anna Grigoryevna Snitkin’dir. Dostoyevski, Haziran 1866’da yakin arkadasi Alexander
Milyukov’'a yazdigi soyle demektedir: Stellovski icin yazacagim romana, heniliz baslamadim ama bu ise kesinlikle
baslayacagim. Yeni, kiigtk bir hikaye icin cok gizel fikirlerim var. Hatta icinde gergek kisiler bile bulunacak. Stellovski’yi
diisinmek bana son derece i1zdirap verir, beni rahatsiz ediyor, riiyalarima bile giriyor tstelik. (Dostoyevski, 1967: 5.100-
101)

Bu calismada Dostoyevki’'nin Kumarbaz romani yapisal ¢éziimleme vyoluyla ele alinmaktadir. Romanda gecgen
karakterler, mekanlar, olay orglisi, zamansallik ve anlati diizeyleri yapisal metin ¢6zimlemesi yoluyla analiz
edilmektedir.

2. Yontem
2.1. Anlatiya Yonelik Yapisal Coziimleme Yontemi ve ilkeleri

Burada metnin yapisal ¢dziimlemesi, Nedret Tanyolag Oztokat'in “Yazinsal Metin Céziimlemesinde Kuramsal
Yaklasimlar” isimli kitabinda (2005) belirledigi teknik esas alinarak yapilmistir. Teknigin uygulamasinda Recep Yilmaz'in
“Anlati Yoluyla Diinyanin Zihinsel Yeniden Kurulumu: “Palto”, “Dénlsiim” ve “Hayvan Ciftligi” Romanlarinin Alimlama
Pratikleri Uzerine Bir inceleme” isimli doktora tezinde (2014) ¢izdigi model izlenmistir.

Yapisal, gostergebilimsel ya da anlatibilimsel ¢c6ziimleme yapilirken bazi temel kavramlarin uygulanmasinin esas oldugu
gorisiinden hareket eden Oztokat, ¢éziimleme yapilirken metnin olusturdugu kurmaca yapisina yonelik bir okuma

gelistirmenin merkezi konumuna vurgu yapar.

2.2. Mimésis ve Diégésis

Platon ve Aristoteles donemlerinden miras kalan bu iki kavram, metnin sdylemsel ve oykisel boyutunu ayirdetmek
adina kullanilir. Mimésis (taklit), metnin oykisel boyutuna vurgu yaparken, diégésis (anlatma) soylemsel alana
gonderme yapar. Farkh tlrlerde ve akimlarin icerisinde mimetik ve diegetik alanda ayrismalar mevcuttur. Burada

sdzlerin anlatisi ve olaylarin anlatisindan olusan karmasik bir biitiin olusturmaktadir (Oztokat, 2005: 116-119; Yiimaz,
2014: 111; Jahn, 2012: 45)

2.3. Anlati ve Oykiileme

Oztokat, anlatinin bir sdylem oldugunu vurgular. Burada arastirmaci mevcut durum ve anlam degisimlerini
incelemelidir. Burada, durumsallik ¢6zimlemesi yaparken, D durumundan D1 durumuna gegis, A anlamindan Al
anlamina gecis ¢oziimleme c¢izelgesi cikarirken ise yarar bir yontem olarak gériinmektedir. Bunlari kosut bir sekilde
okumak anlatinin devinimini kavramak agisindan kilit rol oynamaktadir. Bilindigi Gizere Genette, 6yki ve anlati ikilisinin
oykiileme olmadan bir anlam tasimadigini ileri slirer ve Ucli bir yapi dnerir. Burada 6yki, meydana gelen olaylari,
oykiileme anlatanin edimini, anlati ise bu edimin yaziya doékilmus halini dile getirir. Klinkenberg ise dykiileme ve anlati
iliskisini vurgular. Buna gore, anlatisal bir gdsterge icerik ve anlatim olmak iizere iki diizeyde olusur. icerik, kurgulanmis
ya da gercek bir olaylar evrenini, anlatim ise bunun roman film gibi séylemler icerisinde somutlamis halini dile getirir.

Gereimas ve Courtés (1991) ise anlatiyi Uretilmis bir sdzce, 6ykilemeyi anlatinin aktarilmasi ve anlaticlyr sézceleme
Oznesi tarafindan yetkilendirilen s6zce 6znesi olarak tanimlar. Buradaki yetkilendirme bilissel, edimsel ve tutkusal
acidan gergeklestirilebilir. Reuter ise anlatiyla ilgili olarak anlatinin sunumunda kurmacanin dizenlenmesini saglayan
onemli teknik segimlere vurgu yapar. Bunlar, durma, 6zet, eksilti ve sahne olarak siralanir. Genette’in sifir odaklanma,
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ic odaklanma ve dis odaklanma ayrimina yer veren Oztokat, gdzlemleme ve sdylemlestirme kavramlarinin dikkat
edilmesi gereken iki unsur oldugunun altini gizer (Greimas ve Courtés, 1983: 69; Genette, 1980: 33-86; Oztokat, 2005:
119-124; Yilmaz, 2014: 111).

2.4. Anlatici

Anlatiyi iiretilmis bir sdzce ve dykiilemeyi anlatinin aktariimasi olarak tanimlayan Oztokat, anlaticlyi sézceleme dznesi
tarafindan yetkilendirilen sdzce 6znesi olarak kavramsallastirir. Bilissel, edimsel ve tutkusal agidan yetkilendirme
anlatici igin s6z konusudur. Odaklanma bigimi (sifir odaklanma, i¢ odaklanma ve dis odaklanma), anlaticinin konumunu
belirleyen bilgi diizeyi anlaticinin tirG hakkinda belirleyicidir. Anlaticlyi, dykiilemenin igcinde birinci dereceden anlatici
olan ig¢oykusel anlatici ve dykiilemenin disinda ikinci dereceden anlatici olan disoykisel anlatici olarak ikiye ayiran
Oztokat, ikinci bir ayrimi éyki kisisi niteligindeki anlaticiyi vurgulayan benéykiisel ve dykii kisisi olmayan eldykisel
anlatici noktasinda yapar (Genette, 1980: 212-263; Oztokat, 2005: 124; Yilmaz, 2014: 112).

2.5. Anlati Kisileri

Daha o6nceki boélimlerde anlatibilimde kullanilan karakter tirleri genis bir yelpaze iginde sunulmustu. Propp’un
karakter tiirlerinden ve Greimas’in Alti Eyleyenli Semasindan bahseden Oztokat, génderen ve alici iliskisi kapsaminda
eksiklik ve giderme durumlarinin karakterleri sekillendirdigini belirtir. Burada Ozellikle duygusal ve tutkusal roller
izleginin derin yapiy1 anlamamizi saglamada énemli bir islev gérecegini vurgular (Oztokat, 2005: 125; Yiimaz, 2014:
112).

2.6. Olay Orgiisii

Olay érgiisiiniin Yapisalcilik 6ncesi bir kavram olduguna deginen Oztokat, ¢éziimlemelerde bu kavramin kendisine yer
bulamadigindan bahseder. Zaten bir anlati incelemesi yapmak, olay érgiisiinii de incelemek anlamina gelir (Oztokat,
2005: 125-126; Yilmaz, 2014: 112).

2.7. Zamansallik

Oztokat, anlatida zamansalligi ikiye ayrildigini belirtir: Oykiideki zamani dile getiren sézcelem zamani (diin/simdi/yarin)
ve oykiledeki zamani dile getiren sdzce zamani (gegmis/simdi/gelecek). Coziimleme esnasinda, sézce zamaninda,
oykilenen simdi referans alinarak kronolojik diizenleme yapilir, sézcelem zamani ise hem 6ykinin hem de séylemin
kurulmasinda etkilidir (Oztokat, 2005: 126-127; Yilmaz, 2014: 112).

2.8. Uzamsallik

Anlatida uzamsallik, tipki zamansallik gibi ikiye ayrilir. Oykiilemenin uzamiyla, dykiiniin uzami farkli seylerdir. Sézcelem
uzami (Burasi: Oykiileme), sézce uzami (Orasi: dykii). Uzam, zaman ve kisi, anlati yerlemlerini olusturur (Oztokat, 2005:
127-129; Yilmaz, 2014: 112; Yiicel, 1979: 11).

2.9. Betimleme

Genette, oykllemeyi askiya alan bir siireg. Betimleme, okuyucuyu bilgilendirme ve odaklanma islevi goriir (Genette,
1980: 113-161). Betimleme geleneksel anlamda anlatilan olay ya da oykinin kisilerini, olaylarin yer ve dénemin
gercege uygunlugunu, inandiricihigini gésterme isleviyle tanimlanir. Cagdas kurmacalarda ise okuyucunun okuma
slireglerini yonlendiren ya da dogrudan midahale eden bir anlati 6gesi olarak anlamlandirilir. Ayni metin icerisinde
olay hakkinda ¢oklu betimlemelere gidilebilir. Betimleme bir séylem tiridir ve okuyucunun gozlemleme, bilgilenme
ve odaklanma gibi bilissel etkinliklerini kapsayan bir siirec olarak degerlendirilebilir (Oztokat, 2005: 129-130; Yilmaz,
2014: 113).

2.10. Cokseslilik

Bakhtin’e gore, anlatida yazarin mesleki jargonu ve karakterlerin dil kullanimi farklilagir. Dogrudan séylem ve aktarilan
soylem olarak adlandirilabilecek bu iki kavram hibrid bir dil olusmasina neden olur. Anlatida dil ¢ok soylemli
oldugundan dil de ¢ok seslidir. Aktarilan ya da alintilanan sdylem konusan kisinin 6zgiinligiini korumaya alir (Oztokat,
2005: 130-132; Yilmaz, 2014: 113).
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3. BULGULAR
3.1. Oykiileme

Kumarbaz’'da ortaya konulan 6ykilemeyi rutin hayat, kumarla tanisma, biyikannenin gelisi, blylikannenin kumar
macerasi, kumardan biyik kazang, Paris’te kisa sireli liks yasam, hapishane hayati sonrasi dibe vurus, Hamburg’da
umutsuz kumarbaz hayati olmak lizere sekiz kisma ayirmak mimkiindiir. Durumsallik gegisleri Sekil 1’deki gibidir:

DI » D2 > D3 > D4 » D5 » D6 > D7 > D8 »

D1-Rutin Hayat

D2-Kumarla tanisma
D3-Biiylikannenin gelisi
D4-Blylikannenin kumar macerasi
D5-Kumardan buyuk kazang
D6-Paris’te kisa streli liks hayat
D7-Hapishane hayati sonrasi dibe
D8-Hamburg’da umutsuz
kumarbaz hayati

Sekil 1: Kumarbaz’'da durumsallik gegisleri

Al: Aleksey Ivanovig, Rusya’dan gelip Almanya’ya yerlesmis ve kendisini para babasi gibi gdsteren General
Zagoriyavski'nin Misa ve Nadya adindaki cocuklarina egitmenlik yapmaktadir. ivanovi¢’in General’in iivey kizi Polina’ya
olan sevgisi glin gectik¢e artmaktadir.

A2: Aleksey Polina’nin parasiyla onun adina oynamak icin ilk defa kumarla tanisir.

A3: Beklenmedik bir sekilde General ve ailesinin uzun siiredir lecek diye haber bekledigi Rusya’daki halalari gelmistir.

A4: Biiyiikanne kahramanla birlikte kumarhanelere gitmeye baslar. ilk giinlerde her sey yolundadir, fakat giinler gectikge
Blylkanne kaybetmeye baslar. Sonunda Biyilikanne’nin paralari tiiketir ve Rusya’ya doner.

A5: Kahraman, Polina’ya yardim etmek icin elindeki butlin parayla rulet oynar ve sansinin yardimiyla iki yiz bin ruble
kazanir.

A6: Aleksey ivanovi¢’de General’in sevgilisiyle Paris'te iki aylik glizel bir hayat yasar

A7: Bitiin parasini General ile Matmazel Blanche d{igiin masraflarina harcayan Aleksey ivanovig, bes parasiz olarak
Ruletenburg’a doner. Borglarindan dolayi cezaevinde yatar, hapisten gikinca bir zengine usaklik eder.

A8: Hamburg’da kumarbaz hayatina devam eden Aleksey ivanovic kumari birakmayi erteleyen su sozleriyle bitirir hikayevi:
“Yarin, her sey bitecek, yarin!”

D ve A sembolleriyle gosterilen durumsallik ve anlamsallik donisiimlerini gizgisel olarak ardarda okumak dykiinin ilerleme
sablonunu bize sunmaktadir. Kosut bir okumayla durum ve buna bagl olarak anlam degisimleri de ¢6zimlenebilecektir.
3.2. Anlatici

Anlatici Aleksey ivanovig'tir. Hikdye kahramanin bakis agisiyla yazilmis olup bu bakimdan &znel bir anlatimi oldugu

sdylenebilir. Her sey ivanovig'in gdziinden anlatilmistir. ivanovic'in diisiinceleri okuyucuya bu sekilde yansitilmaktadir.
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Karaktersn Adi

Karakterin Ozellikleri

Karakter Tipi

Sikhik

Aleksey ivanovig

Polina Aleksandrovna

General

Matmazel Blanche

Mister Astley

De Grieux

Antonida Vasilyevna

Potapic

Parasiz olmasina ragmen kendisini iyi yetistirmis,
egitimli, bilgili, acik s6zli ve zeki bir kisi. Kumara
olan tutkusu ile General'in lvey kizi olan
Polina’ya karsi aski arasinda kalmigstir. Stprizlerle
dolu bir karakter olup ¢ogu zaman hikayede ne

yapacagi 6nceden kestirilemez.

Guzel, zeki, agirbash, kendi isteklerini
baskalarina kabul ettirebilen geng bir kadindir.
Cok degisken bir ruh hali vardir. Generalin lvey
kizidir. ivanovi¢’i sevmesine ragmen ona olan
sevgisini hi¢ bir zaman kahramanin yiziine karsi

dile getirmez.

Car ordusundan albaylk ritbesiyle emekli
olmus, kumara olan tutkusu vyiliziinden bes
parasiz kalmig birisidir. Sert yapisina ragmen

insanlardan ¢abuk etkilenen, hayalci bir insandir.

Kurnaz, oyuncu ve kistah bir kadindir. 25
yaslarinda ¢ok gilizel bir bayandir. Bir tek paraya

deger verir.

ingiliz bir fabrikatérdiir. Erdemli, dostluga kiymet
veren ve zeki biridir. Yardimsever bir kisiligi

vardir. Polina'ya asiktir.

Kiistah ve tehlikeli bir Fransiz'dir. insanlara hep
tepeden bakar ve ¢ogu zaman karsisindakini
asagilamaktan geri durmaz. General'e borg
verdigi icin iki yildir girtlagindadir. Zeki ve ne

istedigini bilen biridir. Paraya diigskindr.

Zengin, yash, huysuz fakat hirsli bir kadindir.
Generalin halasidir. Sagi solu belli olmaz ve yasi
itibariyle kendisinden beklenmeyen davraniglar

sergiler.

Blyukannenin hizmetkaridir.

Kahraman

ikinci derecede kahraman

Folyo karakter

Folyo karakter

Karsit karakter

Folyo karakter

Folya karakter

Onemsiz rol iistlenen karakter

21

11

10
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Marfa

Madamme Veuve

Nadya

Misa

Marya Filipovna

Blyukannenin hizmetgisidir.

Matmazel Blanche’in annesidir.

Generalin kiiglik kizlarindan biri

Generalin kiiglik kizlarindan biri

Generalin kizkardesidir.

Onemsiz

Onemsiz

Onemsiz

Onemsiz

Onemsiz

rol Ustlenen karakter

rol Ustlenen karakter

rol Ustlenen karakter

rol Ustlenen karakter

rol Ustlenen karakter

Baron Prusyali, zayif, siska, zengin, kibirli bir adam. Onemsiz rol Gstlenen karakter
Barones Kisa boylu, sisman, kibirli bir kadin. Onemsiz rol lstlenen karakter
Otel Miduri isini seven, paragdz ve uyanik bir adam. Onemsiz rol iistlenen karakter
Prens Nilski Rus, ¢ok fazla konusmayan bir adam. Onemsiz rol lstlenen karakter
Alman Gezgin bir bilim adamidir. Onemsiz rol tstlenen karakter
Bay Feeder Mister Astle’in akrabasi Onemsiz rol iistlenen karakter
Katerina Polina’nin 6lmis annesidir. Onemsiz rol istlenen karakter

Timofey Petrovig

General’in ailesinin dostu. Yalan yanlig

konusmayan bir adamdir

Onemsiz

rol Ustlenen karakter

Hortense Matmazel Blanche’in arkadasidir. Onemsiz rol iistlenen karakter

Lisette Matmazel Blanche’in arkadasidir Onemsiz rol iistlenen karakter

Cleopatre Matmazel Blanche’in arkadasidir Onemsiz rol lstlenen karakter
Kahramanin yaninda usak olarak ¢alistigi kisi. .

Hinze Onemsiz rol Ustlenen karakter

Geng, havai, tembellige bayilan bir herif.

Romanda 25 karakter yer almaktadir. Tum karakterler diiz bir karakter goriinim sergilemektedir. Karakterler tirlerine
gore siniflandirildiginda dengesiz bir dagilimin ortaya giktig1 gézlemlenmektedir. Karakter dagilimi Sekil 2’deki gibidir.

Sekil 2: Kumarbaz’'da rol dagilimi
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20
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16
14
12
10

Kahraman ikinci derece Karsit karakter Folyokarakter ~ Onemsiz rol tistlenen
kahraman karakter

o N R Oy 0

W Siklik

Sekil 2’de Kumarbaz’da en ¢ok kullanilan karakterin 6nemsiz rol Ustlenen karakter oldugu agik¢a goriilmektedir. Bu
karakter tipi hikdyede tim karakterlerin dortte Gglni olusturmaktadir. Folyo karakter siklik bakimindan ikinci sirada
kullanilan tip olarak karsimiza g¢ikarken; kahraman, ikinci derecede kahraman ve karsit karakteri ise hikdyede en az
kullanilan tipler olarak dengeli olarak karsimiza ¢cikmaktadir. Dostoyevski 6nemsiz rol Ustlenen karakteri ¢cok sayida
kullanarak hikayeye renk ve mizah katmistir. Bazi durumlarda bu karakterler hakkinda fazla bilgi de vermemektedir.
Bunun yaninda bu karakterler anlatimda sireklilik arz eememektedir.

Karakterlerin hikayedeki gorunarligu Sekil 3’teki gibidir:

Bay Feeder; Lisette; 1
1

Timofev Hortense; 1
Petrovic; 1 Cleopatre; 1
Prens Nilski; 1 Alman; 1 /_

Barones; 1 Q:e@

Baron; 1

Hinze; 1

Marya
Filipovna; 2

Nadya; 2

Madamme Veuve; 3

Antonida Vasilyevna; 4 (

Matmazel Blanche; 9
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Sekil 3: Kumarbaz'da karakter gorinarluginin dagilimi

Sekil 3’teki veriler incelendiginde, yalniz bir kahraman olmasina ragmen hikayenin biylk bir béliminde yer aldig
agikca goriilmektedir. ikinci kahramanla birlikte tiim anlatimin tgte birlik béliimiinde varlik géstermektedirler. Onemsiz
rol Ustlenen karakterler sayisal olarak toplam karakterlerin dértte Uglinii olusturmasina ragmen anlatimin yaklasik
dortte birinde varlk gostermektedirler.

3.4. Olay Orgiisii
Hikaye kisminda yalin bir sekilde gosterilmektedir.
3.5. Zamansallik

Hikayede zaman belirsizdir, fakat zamani tahmin etmemize yardimci olacak bir gésterge mevcuttur. Hikdyede gecen:
"1812'de bir Fransiz avcl subayinin, salt tifegini temizlemek igin vurdugu bir adami iki yil 6nce gordigimii
anlattigimda, Fransizlar bunu sineye ¢ekmek zorunda kaldilar. Adam, o zamanlar 12 yasinda bir cocukmus ve ailesi o
sirada Moskova'dan ayrilmaya firsat bulamamis.'" ciimlesinden yola ¢ikarak ve Dostoyevski'nin Kumarbaz romanini
1866 yilinda yazdigini hesaba katarsak, romanin 1850'li yillarda gegmekte oldugu ¢ikariminda bulunabiliriz.

Hikdyede ayni zamanda siire tahminine yardimci olabilecek bazi gostergeler de bulunmaktadir. Aleksey ivanovi¢’in
Mister Astley ile Hamburg'da aralarinda konusurken, Astley “Sizinle karsilasacagimi dislinmistim. Bana bir sey
anlatma zahmetine katlanmayin hig: Biliyorum, her seyi biliyorum; son bir yil sekiz ayda neler yasadiginizdan haberim
var” seklinde bir ifade kullanmistir. Aleksey ivanovi¢’in Roulettenburg’dan Paris’e gitmeden dnce son giin Mister Astley
ile gorustiglu ve hikayede Roulelettenbourg’da gecen olaylarin da 5 gilinlik zaman diliminde gectigi hesap edilirse,
hikayenin toplam siresinin bir yil sekiz ay ve bes glinde gectigi sdylenebilir. Kumarbaz’da gegen olaylar ve kesitleri
Tablo 2’deki gibidir:

Tablo 2. Kumarbaz’da Zamansallik

Olay Tanimi Giin Sayisi

Referans Noktasi 0
Otelde Aleksey, Polina, General ve ailesi ile diger folyo kahramanlarla yemek 0,5
ilk kez kumarhaneye gidis ve kumar deneyimi 0,5
ikinci kez kumar deneyimi 0,5

Aleksey, Polina, Misa ve Nadya Gezintiye ¢ikiyor, Baron ve Barones ile tatsiz bir

0,5
hikaye yasaniyor
Blyukannenin gelisi, kumar oynamasi ve dnce kazanip sonra kaybetmesi 1
Aleksey ivanovig’in kumar oynamasi ve kumardan biiyiik para kazanmasi 1
Polina’nin hastalanmasi ve Aleksey’in kazandigl parayla Blanche Madamme Veuve 1
ile Paris’e gitmesi
Aleksey’in Paris’te yasadigi liks hayat ve General’in Blanche ile evleninceye kadar 91
gecen olaylar

370

Aleksey Hamburg, Roulettenburg, Spa’da gegcirdigi zaman ve borcu yiziinden
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hapiste yatmasi

Aleksey’in Hinze’nin yaninda ugak olarak ¢aligmasi 155

Toblo 2’ de gosterildigi gibi hikdyede olay orglisinin ¢ogu bes giinlik zaman diliminde gegcmektedir. Aleksey
ivanovi¢’in Paris’ten ayrildiktan sonra yaklasik on bes aylik zaman diliminde gecen olaylara hikdyede fazla yer
verilmemektedir. Olay 6rglisiiniin zamansal kesitleri Sekil 4’teki gibidir:

400
350
300
250
200
150
100
50
0
2 <& & o AR ¥ o &
> o S § ? @
N I P A N AR S &
N M A PR NN SR R o »
G ® s & o e 2 ) I & g
= IS a* N ) & @) AN e N
& ¥ \)“({b & 2;00 SEro o & &
¢ & W 2 < N 3 3 % o
& A2 2 A ) o N o S\ > e
G N N G KNS g 1 P
?}Q?, e & & (\%\{\ > & \.\\}é’ & Q@\}
& & G S & v\e\f & S S
& g & & ) e 2 N L
& o & ) »% <& &
» R K\ o & & 2 & N
& 2 =Y RS <& & R @
N & W2 N & & o &
N NP AN QR N &
e GRS < @ 2 & RN
¢ & & &S S &
Q & & & & o
RO N & X &
& N ) & ' A v
N 50 S & 2
g S et N
s ?‘\ %Qz

Sekil 4: Kumarbaz’'da olay 6rgisiiniin zamansal kesiti

Sekil 4’deki bilgiler dikkate alindiginda Aleksey Ivanovi¢’in, Hamburg, Roulettenburg, Spa’da ve sonrasinda borcundan
dolayi hapiste gegirdigi zaman muazzam yer kaplamaktadir. Kahramanin hapisten giktiktan sonra Hinze’nin yaninda
usak olarak gecirdigi zaman da oldukga fazladir. Ancak toplamda 525 glinliik bu siire anlatimda sadece birkag¢ paragraf
olarak karsimiza ¢cikmaktadir. Aleksey ivanovi¢’in Roulettenburg’da General ve ailesi ile gecirdigi siire toplamda sadece
5 giin olmasina ragmen hikayenin bayik bir kismini olusturmaktadir. Kumarbaz'da hikaye zamani, sdylem zamaninin
gerisinde kalmaktadir. Hikdye zamaninda gegen uzun siireler anlatimda yalniz birkag paragrafta yer bulurken, sdylem
zamaninda genis yer alan olaylar hikdye zamaninda oldukga kisa siirelerde gerceklesmektedir.

3.6. Uzamsallik

Kumarbaz’da hikdye mekansal olarak Rulettenburg, Paris, Moskova, Hamburg, Spa, St. Petersburg, ingiliz Oteli ve
Rulettenburg’daki kumarhanede ge¢mektedir.

Dostoyevski’'nin romanlarinda mekdn unsuru Onemlidir ve tasvir tarzi anlatimin daha yogun bir bigcimde
kullaniilmaktadir. Dostoyevski’'nin anlatiminda bir hikdyede gecen karakterlerin ruh halleri ve dis gériinlisiinin yani sira,
icinde bulunduklari mekanlar da bitin ayrintilariyla tasvir edilmektedir. Mekanlar ile karakterler genelde birbirini
tamamlayici 6gelerdir ve ¢ogu zaman mekanlarin karakterlerin Uzerinde glicli bir etkisi vardir. Tasvirler mekandaki
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karakterlerin, kiltliriini, ekonomik durumunu, i¢ diinyasini yansitmada bir ara¢ olarak kullaniimaktadir. Dostoyevski,
Kumarbaz’'da da mekan ve insan tasvirlerine yogun bir bicimde basvurmustur. Mekanlarin ve kisilerin, okurun zihninde
canlanmasini saglamak amaciyla en ince ayrintisina varincaya kadar tasvirleri yapiimistir.

4. Sonug

Uluslararasi Dinya edebiyatinda psikolojik realizmin 6nde gelen temsilcisi olan Dostoyevski, Kumarbaz'da kendi
hayatinda da 6nemli bir yer tutan kumar tutkusuna gergekgi bir tahlil yapmaktadir. Ancak Kumarbaz’in Dostoyevki’nin
hayatini anlatan, dogrudan biyografik veya otobiyografik bir roman oldugu da sdylenemez. Hikdayede zaman ve gecgen
siire belirsizdir, fakat zamani ve silreyi tahmin etmemize yardimci olacak bazi géstergeler mevcuttur. Hikayede gegen,
Fransiz avci subayinin, basindan gegenlerin anlatimi bize hikayenin gectigi zamana iliskin ipuglari vermektedir. Buradan
yola ¢ikarak romanda gecgen olaylarin yaklasik olarak 1850'li yillarda gergeklestigi soylenebilir.

Dostoyevski, Kumarbaz'da kahramanin bakis acgisindan, o dénemki toplumlar hakkinda da okuyucuya bazi bilgiler
vermektedir. Hikdyenin baskahramani, Aleksey ivanovi¢ sik sik Ruslar, ingilizler, Fransizlar, bazen de Almanlar
hakkindaki kanaatlerini dile getirmekte ve bu toplumlarin sosyal, kiltiirel, ekonomik ve ruhsal portresini cizmektedir.
Bu tasvirler her ne kadar ivanovi¢’in goriisii olarak okuyucuya sunulsa da, bu tahliller ayni zamanda Dostoyevski’nin bu
toplumlar hakkindaki diislinceleri olarak da ele alinabilir.

Kumarbaz’da gegen olaylar, hikdyenin ayni zamanda baskahramani olan Aleksey ivanovic'in géziinden anlatilmistir. Bu
yoniyle romanda 6znel bir anlatim olmasina ragmen, Dostoyevski romanda gecen olaylar ve durumlar karsisinda
tarafsiz kalmis, bir baska ifadeyle olaylari akisina birakmistir. Roman giinimiizde de birgok insanin esiri oldugu bir olgu
olan kumar tutkusu izerine kurgulanmistir. Romanda kahraman Aleksey ivanovig, romanin birgcok yerinde kumar
oynama gerekgelerini okuyucuyla paylasmaktadir. Bazen de, toplumda ¢ok da hos goriilmeyen bir olgu olan kumar
tutkusunu okuyucunun goziinde megrulastirmaya veya onu sevimli géstermeye ¢alismaktadir: “Zengin olmak igin
kisinin elinde baska bir olanagi yoksa kumar sézgelisi ticaretten kotl nigin olsun? Evet, yiz kisi de biri kazanir kumarda,
ama bana ne bundan... Bence bir an 6nce daha ¢ok kazanmak hirsinda koti, asagilik bir yan yoktur. Kendisini ‘Kliguik
oynuyorum’ diye savunan bir kumarbaza, ‘Kiiglik olmasi daha koti ya, tutkulariniz da kiigik demektir.” diye yanit veren
karni tok, sirti pek, geleceginden endisesi olmayan bir felsefecinin bu diistincesini her zaman budalaca bulmusumdur.
Sanki kigik tutkuyla biyik tutku arasinda bir fark varmis gibi! Kisiye gore degisir bu. Milyarder Rotsild i¢in kiigiik olan
bir sey benim igin ¢ok bliylktiir. Almaya, para kazanmaya gelince, insanlar yalnizca rulette degil, her yerde birbirini
soyuyorlar...(Dotoyevski, 2010)”

Kumarbaz’'da gecen olaylar gercek mekanlarda ge¢cmekte ve anlatimda da gergcek mekan isimleri kullaniimaktadir.
Ayrica mekanlar hakkinda yapilan yogun ve gergekgi tasvirler vasitasiyla da, olayin gectigi yerlerin okuyucunun zihninde
canlanmasi saglanmaktadir. Kumarbaz'da yapilan yogun tasvirlerle anlatima estetik bir deger kazandirildigi s6ylenebilir.
Dostoyevki’'nin pek ¢ok eserinde siklikla rastlanilan bir durum olan anlatimda derin tasvir ve ¢dziimleme kullanimi,
Kumarbaz'da da karsimiza ¢ikmaktadir. Ayrica anlatimda uzun ve karmasik cimlelere yer verildigi de gorilmektedir.
Anlatimda tasvir, ¢6ziimleme ve uzun climle kullanilmasina ragmen eser oldukg¢a akici bir Gslupla yazilmistir.
Kumarbaz’'da kullanilan yogun tasvirlerin, ¢oziimlemelerin ve akici anlatiminin etkisiyle, okuyucunun hikdyede gecen
kahramanlari ve olaylari i¢gsellestirmelerinin saglandigi sdylenebilir.

Dostoyevski’nin romanlarinda karakterler genellikle yalin bir 6zellik géstermezler. Ornegin bir kahraman sadece iyi
veya sadece kotlu oOzellik gostermez. Ayni kahraman hem iyi hem de kotli olarak kabul géren disiincelere ve
davranislara sahip olabilmektedir. Yani Dostoyevski’'nin kahramanlari hem melek hem de seytan olabilmektedirler.
Kumarbaz’'da da benzer bir durumun var oldugu soylenebilir. Aleksey, kumar tutkusunu Polina’ya olan askina tercih
edebilecek kadar caresiz ve diskin bir durumdayken bile biyilik erdemlerden s6z edebilecek kadar dizglin bir insan
olabilmektedir. Bir baska durumda ise kumarda kazandigl tim parayi karsiliksiz olarak Polina’ya verme erdemini
gosterebilmektedir. Yine ayni Aleksey kumarda kazandigl tim parayi Paris’te bir hi¢c ugruna Matmazel Blanche ile

carcur edebilecek kadar duygusuz olabilmektedir.

Dostoyevski'nin eserlerinde ¢ok sayida kahramana yer verdigi gorilmektedir. Kumarbaz’da da pek ¢ok kahraman
anlatimda kendine yer bulmustur. Ancak bu kahramanlarin ¢ogu 6nemsiz rol Ustlenen karakterlerdir ve ¢ogunlukla
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anlatima renk ve mizah katmak icin kullanilmistir. Hikayede folyo karakterler kahramanin ruhsal portresini
tamamlamak icin, Aleksey ivanovic'in etrafinda sekillendirilmistir.

Kumarbaz her ne kadar gerek sanatsal agidan gerekse hacim bakimindan yazarin basyapitlari arasinda gosterilmese de,
yazarinin kendi hayatindan ve tutkularindan izler tasimasi eseri ilging kilmaktadir. Dostoyevski’'nin, bu romani goreceli
olarak ¢ok kisa bir slirede yazdigi hesaba katildiginda, ne kadar basarili bir eser ortaya koydugu goérilmektedir.
Psikolojik realizmin pek ¢ok o6zelligini tasiyan bu roman, yazildigi dénemden gilinimiize kadar degerini korumustur.
insanin dogasi, tutkulari baki kaldik¢a, bu romanin toplumlar tizerindeki kabulii de baki kalacaktir.
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Her Ozgeci Birey Ozgeci Davranir Mi? Otantiklik ve Dindarhgin Ozgecilik Uzerindeki Rolii”
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Ozet

Bireylerin 0zgeci davranmalarina etki eden faktorlerin neler oldugu ve 6zgeci bireylerin 6zgeci davranmalari beklenen bir kosulda
ozgeci davranip davranmayacaklariyla ilgili tartismalar glinimizde devam etmektedir. Bu iki temel tartisma konusundan hareketle,
arastirmada ilk olarak otantiklik ve dindarligin 6zgecilik lizerindeki roll incelenmektedir. Arastirmanin ikinci asamasinda ise, 6zgeci
tutumlara sahip olan bireylerin 6zgeci davranista bulunmalari beklenen bir kosulda, 6zgeci davranis gosterip gostermedikleri tespit
edilmeye ¢alisiilmaktadir. Arastirmanin ilk asamasinda katilimcilara, otantiklik 6lgegi, i¢sel dini motivasyon 6lgegi, 6zgecilik 6lgegi ve
kisisel bilgi formu uygulanmistir. Arastirmanin ikinci asamasinda ise katilimcilara, 6zgeci davranis kosulunda nasil davrandiklarini
tespit edebilmek amaciyla arastirmaci tarafindan hazirlanan “gérme engelli kitiphanesi igin gonallilik formu” uygulanmistir.
Arastirmanin sonuglari, otantiklik ve dindarligin 6zgecilik ile anlamh diizeyde iliskili oldugunu gostermektedir. Dindarlik, kendine
yabancilasma, dis etkiyi kabullenme ve otantik yasam, 6zgeciligi %23 oraninda agiklamaktadir. Ozgeciligin 6zgeci davranisla
sonuglanip sonuglanmadiginin incelendigi kosulda, 6zgecilik ile gdnillii davranista bulunma arasinda anlamli bir iliski saptanmistir.

Anahtar Kelimeler: Ozgecilik, otantiklik, dindarlik, 6zgeci davranis.

Does Every Altruist Individual Behave Altruist?

The Role of Authenticity and Religiosity on Altruism

Abstract

The discussions about which factors affect individuals' altruistic behaviors and whether altruistic individuals will behave altruistically
in a condition where altruistic individuals are expected to behave altruistic still continues. Based on these two main arguments, the
role of authenticity and religiosity on altruism is examined first. In the second stage of the research, it is tried to determine whether
individuals with altruistic attitudes exhibit altruistic behavior under a condition that is expected to act altruistic. In the first stage of
the study, authenticity scale, internal religious motivation scale, altruism scale and personal information form were applied to the
participants. In the second stage of the study, prepared by the researcher to determine how they behave in altruistic behavior

¥
Bu arastirma “Otantiklik ve Dindarligin Ozgecilik Uzerindeki Roliiniin Incelenmesi” baslikli yiiksek lisans tezinden uyarlanmistir.
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“volunteering form for the visually impaired library” was applied. The results of the study show that authenticity and religiosity are
significantly related to altruism. Religiosity, alienation, acceptance of external influence and authentic life explain altruism by 23%.
There was a significant relationship between altruism and voluntary behaviors in the condition that altruism results in altruistic
behavior.

Keywords: Altruism, authenticity, religiosity, altruistic behavior.

© 2019 OMU

1. Giris

Ozgecilik gegmiste oldugu gibi giinimiizde de sosyal yasamdaki dnemini korumakta ve sosyal bilimler alaninda yapilan
arastirmalara konu olmaya devam etmektedir (Yéntem ve ilhan, 2013; Bardsley, 2007; Fowler ve Kam, 2007; Donald,
1984; Campbell, 2006; Ayten, 2009). Ozgecilik ile ilgili yapilan tartismalarin, zgeciligin hangi motivasyonlara dayandig,
gercek anlamda bir 6zgecilikten s6z edilip edilemeyecegi ve 6zgeci tutumlara sahip olan bireylerin 6zgeci davranista
bulunmalari beklenen bir kosulda, 6zgeci davranis gosterip gostermeyecegi konularina odaklandigi gérilmektedir
(Budd, 1956; Micak ve Zaskodna, 2008; Draguns, 2013; Schwartz, 1993).

Ozgecilik “baskalarinin ilgi ve cikarlarini dikkate alan, genellikle egoizm, bencillik ve bireyciligin karsiti olarak disiiniilen
davranis” seklinde ifade edilmektedir (Marshall, 1999). Bir baska tanimda ise Ozgecilik, “kendini disiinmeden,
digsaridan bir 6dul beklemeden hatta bazen kisisel bir bedel 6deyerek, baskalarinin gikarini ve iyiligini diisiinme” olarak
tanimlanmaktadir (Budak, 2003). Carlo ve Randall (2002), 6zgeciligin diger prososyal davranislara nazaran daha fazla
icsellestirilmis oldugunu ve 06zgeci davraniglarin 6dil beklentisi olmaksizin gergeklestirildigini belirtmektedir. Bu
konudaki kuramsal yaklasimlarin 6zgecilik ile ilgili farkl acgiklamalar ileri siirdiikleri gérilmektedir. Ornegin, Freud
(1993) &zgeciligi olumlu bir savunma mekanizmasi olarak yorumlarken; Sosyal Ogrenme Kurami, insanlarin 6zgeci
olarak dogmadiklarini ve sosyallesme siirecinin bir sonucu olarak 6zgeciligi 6grendiklerini belirtmektedir (Mc Ginley ve
Carlo, 2006; Lindzey vd., 1998). Sosyal Degis Tokus Kurami'na gore ise, insanlarin bedeli ¢ok yuksek olmasina karsin
birbirlerine yardim ettigi gergek bir 6zgecilik yoktur; insanlar kazanglari, 6deyecekleri bedellerden fazla oldugunda
yardim etmektedir (Aronson vd., 2012).

Alanyazinda 6zgecilikle ilgili yapilan arastirmalarda, 6zgeci davranislarin 6nemli motivasyon kaynaklarindan birinin din
(Cekin, 2013; Uysal, 1996); bir digerinin de otantiklik oldugu ileri strilmektedir. Gergek bir 6zgeciligin varliginin kabul
edilebilmesi icin, 6zgeci davranisin kisinin kendi istegiyle ve bagimsiz bir sekilde yapilmis olmasinin, diger bir ifadeyle
otantik olmasinin énemine vurgu yapilmaktadir (Yontem ve ilhan, 2013). Ayni zamanda bir davranisin temel
motivasyonunun bireyin kendi 6zerkliginden mi yoksa toplum otoritesinden mi kaynaklandigi Gzerinde durulmaktadir
(Akbaba, 1994; Banbal, 2010; Kapikiran, 2008; Karadag ve Mutafcilar, 2009). Ancak gerek teorik gerekse gorgiil
arastirmalarda, otantiklik ve dindarlhk ile 6zgecilik arasinda anlamli iliskiler saptanmasina ragmen (Ahmed, 2009;
Anderson ve Mellor,2009; Aydin, 1992; Ayten, 2009; Saroglou, 2013; Yaparel, 1987; Yéntem ve ilhan, 2013); bu
degiskenler arasindaki iliskinin incelendigi gorgiil arastirmalarin yeterli diizeyde olmadigi gorilmektedir (Ayten, 2009; Ji
ve Perry, 2006; Smith, 2003).

Biitlin bu degerlendirmelerden hareketle arastirmada oOncelikle otantiklik ve dindarligin 6zgecilik lizerindeki roli
incelenmektedir. Ayni zamanda, 6zgeci tutumlara sahip olan bireylerin 6zgeci bir davranista bulunmalari beklenen bir
kosulda, 6zgeci davranis gosterip gostermeyeceklerinin saptanmaya calisiimasi, arastirmanin 6zgiin degerini ortaya
koymaktadir.

2. Yontem
2.1. Grneklem

Ozgeciligin otantiklik ve dindarlik ile iliskisinin incelendigi bu arastirmanin drneklemini Ondokuz Mayis Universitesi’nin
Psikoloji Boltim ile Rehberlik ve Psikolojik Danismanlik Programi’nin 1., 2. ve 3. siniflarinda 6grenim goren toplam 288
gonilli katihmer olusturmaktadir. Ogrencilerin  arastirmanin ikinci asamasinda gerceklestirilecek gérevde yer
alabilmeleri, bir sonraki egitim-6gretim doneminde de universitede bulunmalarini gerektirecegi icin, son sinif

ogrencileri arastirmaya dahil edilmemistir.
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2.2.islem

Katihmcilarin tutum ve davranislari arasindaki tutarlihgl tespit edebilmek amaciyla, her iki asamada katilimcilara
uygulanan formlar okul numaralarina gore eslestirilerek degerlendirmeye alinmistir. Arastirma kapsaminda kullanilan
otantiklik, i¢sel dini motivasyon ve ozgecilik 6lgekleri sira etkisini kontrol etmek amaciyla farkh diizenlemelerle
siralanmistir. Veri toplama araglari 6grencilere gruplar halinde, ders saati icerisinde ve gonullilik esasina gore
uygulanmistir. Gonulli olarak okul numaralarini anket formlarina yazan o6grenciler ikinci asamadaki uygulamaya
alinmistir. Arastirmanin ilk asamasinda veri toplanan katilimcilarin, arastirmanin ikinci asamasinda gérme engelli
kUtlphanesine destek verip veremeyeceklerini belirleyebilmek icin arastirmaci tarafindan hazirlanan gonillalik formu
kullaniimistir. Anket uygulanmasindan 3 hafta sonra yapilan bu uygulamada, katilimcilara gérme engelli kiitiiphanesine
gondllh destek verme imkani saglanmistir. Ardindan katilimcilarin verdikleri yanitlar, dlceklere verdikleri yanitlarla
iliskilendirilmistir. Bu asamada 0zgecilik diizeyleri ile 6zgeci davranista bulunma arasindaki iliskinin ortaya koyulmasi
amaglanmistir. Verilerin analizinde Mann Whitney-U testi, Kruskal-Wallis testi, Spearman Sira Farklari korelasyon testi,
Coklu Regresyon analizi, Lojistik Regresyon analizi kullanilmistir.

2.3. Veri Toplama Araglari
2.3.1. Otantiklik Olgegi

Bireylerin otantiklik dizeylerini belirlemek amaciyla Wood vd. (2008) tarafindan gelistirilen 6lgek Ug¢ alt boyuttan
olusmaktadir: “Kendine Yabancilasma”, “Dis Etkileri Kabullenme” ve “Otantik Yasam”. Olcek 12 maddeden olusmakta
ve 1-7 arasinda puanlanmaktadir. Olcegin Tiirkge formu ilhan ve Ozdemir (2013) tarafindan gergeklestirilmistir. Tiirkce
formun psikometrik ¢alismalari 8lgegin orijinal formu ile ayni yapiya sahip oldugunu géstermistir. Olgegin uyarlama
¢alismasinda Cronbach Alpha i¢ tutarlilk katsayilari sirasiyla Kendine Yabancilasma igin .79, Dis Etkileri Kabullenme igin
.67 ve Otantik Yasam igin .62 bulunmustur. Orijinal formun gelistirilme ¢alismalari kapsaminda 6lgegin Cronbach Alpha
ic tutarlilik katsayilari Kendine Yabancilasma igin .78, Dis Etkileri Kabullenme igin .78 ve Otantik Yasam igin .69
bulunmustur. Bu galismada 6lgegin Cronbach Alpha i¢ tutarlilik katsayilari Kendine Yabancilasma igin .77, Dis Etkileri
Kabullenme igin .80 ve Otantik Yasam icin .66 bulunmustur (ilhan ve Ozdemir, 2013).

2.3.2. igsel Dini Motivasyon Olgegi

icsel Dini Motivasyon Olgegi, Hoge tarafindan 1972 yilinda gelistirilen ve dindarligin igsel boyutunu 6lcen tek boyutlu
bir dlgektir. Dindarligi derinlemesine inceleyen 8lcek 10 maddeden olusmaktadir. Olcekteki maddelerden 7’si olumlu,
3’ ise olumsuz ciimle yapisinda ifade edilmistir. Olgekte 5 dereceli Likert formati kullanilmistir. Test-tekrar test teknigi
kullanilarak giivenirlik calismasi yapilan &lgegin, giivenirlik katsayisi .80 olarak saptanmistir. Olgegin gecerliligi ile ilgili
olarak yapilan faktér analizi sonucunda 6lgegin tek faktdrden olustugu ve 6lgek maddelerinin tamaminin ayni yonde
ayristigl saptanmistir (Karaca, 2001).

2.3.3. Ozgecilik Olcegi

Dogan ve Sapmaz (2012) tarafindan gelistirilen Olcek, 6zgeci tutum, davranis ve dislinceleri iceren 15 maddeden
olusan 6z-bildirim &lgegidir. Olgek tek boyutlu olup, 6zgeciligin dizeyini 6lgmektedir. Olgekte 5 dereceli Likert formati
kullanilmigtir. Bu yapi toplam varyansin %33,683’UnU acgiklamistir. Dogrulayici faktér analizi sonuglari, 6lgek
maddelerinin standartlasmis 6lcek faktorlerinin .31 ile .69 arasinda oldugunu géstermistir. Yapilan uyum indekslerine
gore, bu modelin tek faktorli yapisi dogrulanmistir. Madde toplam korelasyon yontemlerinin .34 ile .61 arasinda
oldugu bulunmustur. i¢ tutarlihk giivenirlik katsayisinin (Chronbach alfa) .84 oldugu bulunmustur. Bulgular, Ozgecilik
Olgegi’nin giivenilir oldugunu gdstermistir (Dogan ve Sapmaz, 2012; Topuz, 2013).

2.3.4. Gérme Engelli Kiitiiphanesi icin Gondilliiliik Formu

Bu form “Ondokuz Mayis Universitesi gdrme engelli kiitiiphanesine katki saglamak icin gerekli kaynaklarin bilgisayar
ortaminda yazilmasi veya belirli kitaplarin ses kaydi ile bilgisayar ortamina kaydedilmesi icin gonilli olur musunuz?
(sizin belirleyeceginiz zamanlarda)” sorusunu icermektedir. Ayni zamanda arastirmanin ilk asamasinda olgeklerin
kullanildigi formlar ile gérme engelli kitlphanesi icin gonallilik formunun eslestirilebilmesi amaciyla, gonulltlik
esasina baglh olarak katiimcilarin okul numaralari ve okuduklari béltimlerin bilgisi alinmstir.
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2.3.5. Kigisel Bilgi Formu

Bu form, katilimcilarin okul numaralari, okuduklari bdlim ve kaginci sinifta olduklari, sosyo-ekonomik dizeyleri,
cinsiyetleri, yasamlarini en uzun siire gegirdikleri yer ve daha dnce herhangi bir yardim faaliyetine génulli olarak katilip
katilmama sorularini icermektedir.

3. Bulgular ve Yorum

Arastirmanin degiskenleri, verilerin analizinde 6nce kayip veriler, aykiri degerler, 6érneklem bulylkligi ve normallik
acisindan kontrol edilmistir. Arastirmaya katilan 324 katihmcinin 34’0 6lgekleri uygun sekilde doldurmadiklari igin veri
analizlerine dahil edilmemistir. Bununla birlikte yaslari u¢ degerde olan 2 katilimci da veri setinden cikariimistir.
Analizler geriye kalan 288 katilimcinin verileri Gzerinde yapilmistir. Ayni zamanda veriler normal dagilima sahip
olmadigi icin, analizlerde Nonparametrik testler kullanilmistir.

3.1. Demografik Degiskenler ile Ozgecilik Arasindaki iliski

Tablo 1’de gorildiagi gibi, kadinlar (Mdn=63) ile erkeklerin (Mdn=62) 6zgecilik dlzeyleri arasinda istatistiksel olarak
anlaml bir fark bulunmamaktadir (U=6467, p>.05).

Tablo 1: Cinsiyet Agisindan Ozgecilik Diizeyleri

Cinsiyet N SO u p
Kadin 220 149.10 6467 .09
Erkek 68 129.60

Alanyazinda 0Ozgeciligin cinsiyete gore farklilasmadigini ortaya koyan arastirmalar bulunmakla birlikte (Ak, 2013;
Banbal, 2010; Chou, 1998; Dogan ve Sapmaz, 2013; Huber ve MacDonald, 2012; Kasapoglu, 2014; Kee-Lee, 1998;
Ozkan, 2015; Kiling, Kilic ve ipekci, 2016); kadin ve erkeklerin 6zgecilik diizeylerinin farklilik gésterdigi arastirma
bulgularina da rastlanmaktadir (Arikal Gondl, 2013; Topuz, 2013; Weinstein ve Ryan, 2010; Eagly ve Crowley, 1986).
Ozgecilik ile cinsiyet arasinda gorilen farkliligin, 6zgeci davranisin tiiriine bagh olarak degistigi de ileri stiriilmektedir
(Banbal, 2010; Benenson vd., 2007).

Tablo 2: Bélim Agisindan Ozgecilik Diizeyleri

B6lim N SO U p
Psikoloji 175 145.30 9747 84
PDR* 113 143.26

* Rehberlik ve Psikolojik Danismanlhk

Tabloda gorildugu gibi (Tablo 2), Psikoloji Bolumiu (Mdn=63) ile PDR programinda 6grenim géren (Mdn=63)
katilimcilarin 6zgecilik diizeyleri arasinda istatistiksel agidan bir farklihk bulunmamaktadir (U=9747, p>.05). Calismada
katilimcilarin aldiklari egitimin 6zgecilik dizeyleri izerindeki etkisinin kontrol altina alinmasi amaciyla, benzer egitimler
alan bu iki bolim ogrencileri o6rneklem olarak belirlenmistir. Bulgular c¢alismayla ilgili bu 6ngorimizi
desteklemektedir.

Sekil 1: Sinif Degiskeni Agisindan Ozgecilik Diizeyleri
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Sekil 1’de gorildigi gibi sinif degiskeni agisindan (1., 2. ya da 3. siniflar), katilimcilarin 6zgecilik dizeyleri arasinda
istatistiksel agidan anlamli bir fark gozlenmemektedir (p>.05). Alanyazin incelendiginde sinif degiskeni ile 6zgecilik
diizeyi arasindaki iliskiyle ilgili olarak birbirinden farkl bulgularin elde edildigi gériilmektedir (Banbal, 2010; Ak, 2013;
Kasapoglu, 2014). Arastirmalarda elde edilen geliskili bulgular, tek basina sinif degiskeninin 6zgeciligi yeterli dizeyde
yordayamadigini; o6zgecilik Gzerinde olumlu rol modellerin yaninda c¢esitli faktorlerin de etkisinin oldugunu
distndirmektedir.

Tablo 3: Bir Yardim Kurulusunun Faaliyetlerine Gonulli Olarak Katilip Katilmama Durumuna Goére
Ozgecilik Diizeyleri

Géniilliliik N S0 V) p
Evet 64 184.61 9747 .046
Hayir 224 133.04

Tabloda goruldigi gibi (Tablo 3), yardim kurulusunda gonilli olarak faaliyet gosteren katilimcilar (Mdn=65.50) ile
yardim kurulusunda gonilli olarak faaliyet géstermeyen (Mdn=61.00) katilimcilarin 6zgecilik dizeyleri arasinda
istatistiksel agidan anlamh bir farkliik oldugu goézlenmektedir (U=9747, p<.05). Bulgulara gore yardim kurulusunda
gonilla olarak faaliyet gosteren katilimcilarin 6zgecilik diizeylerinin, gonilli olarak faaliyet gostermeyen katilimcilarin
ozgecilik dlizeylerinden daha yiksek oldugu gérilmektedir.

Arastirma bulgularina benzer sekilde Yéntem ve ilhan (2013) tarafindan yapilan bir arastirmada géniilli faaliyetlerin
ozgecilik Gzerindeki etkisinin vurgulandigi gérilmektedir. Oral (2002), tarafindan yapilan arastirmada da, toplum
hizmetlerine katilan 6grencilerin, toplum hizmetlerine katilamayan 6grencilere gore okul icerisindeki olumlu sosyal
davranislarinin anlamli diizeyde arttigi gériilmektedir (Yontem ve ilhan, 2013). Benzer sekilde Pratt ve arkadaslari,
toplumsal yardim aktivitelerinde bulundugunu séyleyen ergenlerin, 6zgeci ahlaki degerlerin 6nemi lzerinde daha fazla
durduklarini ortaya koymaktadir (Pratt vd., 2003).

Konuyla ilgili elde edilen bulgular, Sosyal Bilissel Kuram ve Sosyal Ogrenme Kurami tarafindan ileri siiriilen “Ozgecilik
sonradan kazanilan, sosyal ¢evreden etkilenen ve 6grenilen bir davranistir’ yaklasimiyla tutarliik gostermektedir.
Sosyallesmenin bireylerin 6zgeciligini etkiledigiyle ilgili gorislerin yaninda; gonilli yardim faaliyetinde bulunmus
olmanin motive edici etkisinin, bireylerin 6zgeci davranmalarinda énemli bir etken oldugu ileri strtilmektedir (Batson
ve Powell, 2003; Bilgin, 1988; Kagit¢ibasi ve Cemalcilar, 2015; Kee-Lee, 1998).

3.2. Otantiklik ve Dindarlik ile Ozgecilik Arasindaki iliski

Tablo 4’te gorildigi gibi, 6zgecilik ile otantikligin “Otantik Yasam” boyutu arasinda pozitif yonde anlamh (r=.39,
p<.01); “Kendine Yabancilasma” boyutu ile ise negatif yonde anlamh bir iliski (r=-.19, p<.01) bulunmaktadir.
Otantikligin diger bir alt boyutu olan “Dis Etkiyi Kabullenme” ile 6zgecilik diizeyleri arasinda ise anlaml bir iligki
gorilmemektedir (r=- .07, p>.01). Benzer bir arastirmada, “Otantik Yasam” alt boyutu ile 6zgecilik arasinda pozitif
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yonde anlamli bir iliski bulurken; otantikligin “Kendine Yabancilasma” ve “Dis Etkiyi Kabullenme” alt boyutlar ile
ozgecilik arasinda anlaml bir iliskiye rastlanmamistir (Yontem, 2013).

Tablo 4: Ozgecilik, Otantiklik ve Dindarliga iliskin Korelasyon Degerleri

1 2 3 4
1. Ozgecilik 1
2. Otantik Yasam .385** 1
3. Dis Etkiyi Kabullenme -.070 -.095 1
4. Kendine yabancilasma -.193** -.507** .328%* 1
5. Dindarhk .318** A25%* .135%* .208**

Arastirma bulgulari ilgili teorik bilgilerle uyum gosterir bir sekilde, “otantik yagam” diizeyinin artmasina kosut olarak
ozgecilik diizeyinin de arttigini géstermektedir. Otantik yasami benimseyen -bireyin bilingli farkindaligi ile davraniglari
arasindaki uyum- bireylerin daha fazla 6zgeci olduklari belirtiimektedir (Yontem, 2013). Bireyin gercek anlamda 6zgeci
olmasinda, davranisin ne kadar 6zerk bir sekilde yapildigi 6nemli bir etken olarak degerlendirilmektedir (Akbaba, 1994;
Freedman vd., 1993; ilhan ve Ozdemir, 2013; Karadag ve Mutafgilar, 2009). Bu nedenle gerek bu arastirma gerekse
Yontem (2013) tarafindan yapilan arastirma, teorik olarak ileri stiriilen bu hipotezi test etme 6zelligi tasimaktadir. Soyle
ki, arastirmada otantiklik ile 6zgecilik arasinda pozitif yonde anlaml bir iliskinin bulunmasi, otantikligin 6zgeciligin
temel motivasyonlarindan biri olarak degerlendirilebileceginin ve gercek anlamda bir 6zgecilikten bahsedilebileceginin
ipuclarini vermektedir.

Bulgular incelendiginde, otantikligin “Kendine Yabancilasma” boyutu ile 6zgecilik arasinda negatif yénde anlamh bir
iliskinin bulundugu goérilmektedir. Kendine yabancilasma, bireyin gercek benligi (fizyolojik durumu, duygulari ve
derinlerdeki bilisleri) ile bilingli farkindahgi arasindaki aciklik olarak degerlendirilmektedir. Gergek benlik ile bilingli
farkindalk arasindaki bu agiklik ne kadar fazla olursa, bireylerin kendilerine yabancilasma diizeylerinin de o kadar fazla
olacagi ileri siiriilmektedir (ilhan ve Ozdemir, 2013). Bu agiklamalar, kendine yabancilasma ile 6zgecilik arasinda negatif
yonde bir iliskiye isaret etmektedir. Kendine yabancilasmanin 6zgeciligi olumsuz yénde etkilemesi kaginilmazdir, ¢linki
gercek anlamda bir 6zgecilik kendine yabancilasmayi degil, 6zerk olmayi yani otantikligi gerekli kilmaktadir.

Diger taraftan arastirmada otantikligin bir diger alt boyutu olan “Dis Etkiyi Kabullenme” ile 6zgecilik arasinda anlamli
bir iliskiye rastlanmamistir. Dis etkiyi kabullenme, baskalarinin etkilerini kabul etmeyi ve onlarin beklentilerine uygun
yasamayla ilgili inanclarini ifade etmektedir (ilhan ve Ozdemir, 2013). Yéntem ve ilhan (2013) tarafindan yapilan
arastirmada da benzer bir sonug elde edilmistir.

Tabloda gorildiGga gibi (Tablo 4), dindarhk ile 6zgecilik arasinda pozitif yonde anlamli bir iliskili bulunmaktadir (r=.32,
p<.01). Alanyazin incelendiginde, gerek Musliimanlar gerekse Hiristiyanlar Gzerinde yapilan arastirmalarda dindarlik ile
yardim etme davranisi ve 6zgecilik arasinda pozitif bir iliskinin bulundugu goriilmektedir (Ayten, 2009; Pesii, 2011).
Hallahmi ve Argyle (2001) tarafindan yapilan arastirmada, dindarlk ile maddi yardim iliskisi 6lg¢tlmus, dindarligin
gostergesi olarak gorilen kiliseye gitme sikligl ile yardim etme arasinda olumlu bir iliski tespit edilmistir. Bazi
arastirmalarda da, dindarligin i¢ kaynakli yoneliminin yardim etme tzerinde olumlu etkisinin oldugu ve bireyleri 6zgeci
yardim etmeye yonelttigi bulgulanmistir (Batson, 1976). Ayni zamanda dindarligin farkli boyutlari ile yardim etme
arasindaki iliskiyi inceleyen Ayten (2009), dindarhgin yardim etme egilimine olumlu bir katkisinin olmasi yaninda,
baskalarina yardim etme konusunda da bireylere 6zgeci bir motivasyon sagladigini tespit etmistir. Farkh kiltirlerde
(Amerika, Hindistan, israil) laboratuvar deneyleri ile yapilan arastirmalarda yardimlasma davranisi ile dindarlik
arasindaki iliski arastirilmis ve dindarlk dizeyleri ylksek olan bireylerin daha fazla yardim etme davranisi sergiledikleri
saptanmistir (Ahmed, 2009; Anderson ve Mellor, 2009; Ruffle ve Sosis, 2007). Bu konuda yapilan bir diger arastirmada
da dindar bir partnerle iletisim icerisinde olan bireylerin yardimlasma duygularinin arttig sonucuna ulasiimistir (De
Dreu vd., 1995; Johansson-Stenman vd., 2009; Tan ve Vogel, 2008). Bu konuyla ilgili calismalarda da, dinin, inananlara
bir yasam tarzi sundugu, sefkat ve yardimseverlik gibi erdemli ve olumlu o6zellikleri 6ne ¢ikardigi belirtiimektedir
(Aydin, 1992; Yaparel, 1987).

Dindarlk ile otantikligin “otantik yasam” boyutu arasinda pozitif yonde anlamli (r=.46, p<.01), “dis etkiyi kabullenme”
boyutu arasinda pozitif yonde anlamh (r=.14, p<.05), “kendine yabancilasma” boyutu arasinda ise negatif yonde
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anlaml (r=-.21, p<.01) iliski bulunmaktadir. Otantiklik ve dindarlik, arastirmada 6zgecilik ile iliskisi incelenen yordayici
degiskenlerdir. Ancak iki yordayici degiskenin birbiri ile ne derece iliskisi oldugunu ortaya koymak igin otantiklik ve
dindarlik degiskenlerinin aralarindaki iliskiye de bakilmistir. Dindarligin, “otantik yasam” boyutu ile yiksek dizeyde ve
“dis etkiyi kabullenme” boyutu ile disik diizeyde ve pozitif yonde iliskili oldugu goérilmistir. Otantiklik ile dindarhk
arasindaki iliskinin incelendigi iliskisel bir arastirmaya rastlanmamakla birlikte, Ozkanli (2011) arastirmasinda otantikligi
insanin zihni, bedeni ve eylemleri ile bir btiin oldugu bir durum ya da varolus tarzi olarak agiklamis ve dine gére de
insanin, somut gercekligi icinde bir bitlin olusturdugunu, bu acidan otantiklikle iliskisinin 6nemli oldugunu
vurgulamistir. Ayni zamanda dindar bireylerin her zaman otantik varolusa sahip olamayacagini da belirtmistir.

Diger canlilardan farkh olarak, insanlar dislinebilen ve davranislarindan sorumlu olan varliklardir. Dinlerde -6zellikle de
islam dininde- bireylerin diisiinmelerinin, sorgulamalarinin ve gdsteristen uzak durmalarinin yani otantik olmalarinin
onemle Uzerinde duruldugu gorilmektedir. Bu durum Kur’an-1 Kerim’de su sekilde belirtilmektedir. “Sizi sirf bos yere
yarattigimizi ve sizin artik huzurumuza geri getirilmeyeceginizi mi sandiniz?” (Mi’min(n, 23/115). Bir diger ayette ise,
“Insan, kendisinin basibos birakilacagini mi sanir?” (Kiyame, 75/36) buyurulmaktadir.

3.3. Ozgecilik ve Goniillii Davranista Bulunmaya iliskin Bulgular

Tablo 5’te gorildugi gibi, gorme engelli kiitiphanesinde gondlli olmayi kabul eden katilimcilarin 6zgecilik diizeylerinin
(Mdn=64); gonulli olmayi kabul etmeyen katihmcilarin (Mdn=63) o6zgecilik diizeylerinden daha yiksek oldugu
gorilmustir (U=3183.50, p<.05).

Tablo 5: Gérme Engelli Kiitiiphanesi igin Gondilli Olup Olmama Durumuna Gére Ozgecilik

Duzeyleri
Gonlllii Davranis N SO u p
Evet 66 81.73 3183.50 .046
Hayir 81 67.70

Ozgeciligin her zaman ve her kosulda 6zgeci davranisa déniisebilecegini iddia etmek miimkiin olmamakla birlikte, bu
olasiligin 6zgeci bireyler icin daha yliksek oldugu séylenebilir. Yardim etmeye yonelik gonullulik ile 6zgecilik arasindaki
iliskiyi ortaya koyan bir arastirmada, 6zgecili§in sadaka verme ile iliskili oldugu, ancak kan bagisinda bulunma
davranisiyla iliskili olmadigi ortaya koyulmustur (Otto ve Bolle, 2011). Konuyla ilgili bulgular arasindaki farklihk, 6zgeci
kisilik 6zelliklerinin yani sira, yapilan yardim davranisinin ne oldugu, yardim edilen kisinin cinsiyeti, yardimin bedelinin
ne oldugu gibi bircok etkenin de rol oynadigi seklinde degerlendirilebilir.

3.4. Otantiklik ve Dindarligin Ozgeciligi Ne Kadar Yordadigina iliskin Bulgular

Tablo 6: Otantiklik ve Dindarligin Ozgeciligi Yordamasina iliskin Bulgular
Standart

Degiskenler B Hata B t p
Dindarhk .21 .05 .23 3.90 .00
Kendine Yabancilasma .09 .09 .07 1.05 .29
Dis Etkiyi Kabullenme -.15 .08 -.10 -1.79 .07
Otantik Yasam .79 .14 .37 5.78 .00
R=.48 R?=.22

F(4-283)=21.35 p=.00

Ozgecilik diizeyi lizerinde etkisi oldugu disiinilen; dindarlik, kendine yabancilasma, dis etkiyi kabullenme ve otantik
yasam degiskenlerinin 6zgeciligi ne sekilde yordadigini ortaya koymaya yoénelik olarak yapilan regresyon analizi
sonucunda (Tablo 6), bu degiskenler ortak etkilesimleri baglaminda, 6zgecilik diizeyleri ile anlamh bir iliski (R=.48,
R2=.22) sergilemistir (F(4-283)= 21.35, p<.01). S6z konusu degiskenler birlikte, 6zgecilik diizeyinin %23’inu
aciklamaktadir. Standartlastirilmis regresyon katsayilarina gore, degiskenlerin 6zgecilik tGzerindeki goreli 6nem sirasi;
otantik yasam (B=.37), dindarlik (B=.23), kendine yabancilasma (B=.07) ve dis etkiyi kabullenme (B=- .10) seklindedir.
Regresyon katsayilarinin anlamlilik testleri géz 6nine alindiginda, yalnizca otantik yasam (p<.01) ve dindarligin (p<.01)

ozgecilik tizerinde anlamli yordayicilar oldugu gorilmektedir.
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Bu bulgular, “otantiklik ve dindarlik dizeyleri arttikca Ozgecilik diizeyi de artar” seklindeki arastirmanin temel
hipotezini dogrulamaktadir. Ancak bu degiskenlerin 6zgecilik dizeyi Uzerinde etkisi bulunmasina karsin 6zgecilik
yalnizca bu faktorlerden etkilenmemektedir. Bu nedenle dindarlik ve otantikligin 6zgecilik diizeyini agiklama gliglerinin
yiksek olmamasi beklenen bir sonugtur. Nitekim alanyazin incelendiginde 06zgeciligin empati, kisilik ozellikleri,
yardimin tir, kisisel ve durumsal faktérler, 6znel iyi olus, psikolojik iyi olus gibi bircok degiskenle iliskili oldugu
gorilmektedir.

3.5. Otantiklik, Dindarlik ve Ozgeciligin Goniillii Davranista Bulunmayi Ne Kadar Yordadigina iliskin Bulgular

Tablo 7: Lojistik Regresyon Modeli

Degigkenler B Std. Hata Wald Sd p Exp(B)
Kendine Yabancilasma .049 .042 1.357 1 .244 1.050
Dis Etkiyi Kabullenme -.022 .039 314 1 .575 .978
Otantik Yagam .055 .075 .543 1 461 1.057
Dindarhk -.048 .028 2.991 1 .084 .953
Ozgecilik Diizeyi .078 .032 6.062 1 .014 1.081

Tablo 7 incelendiginde, katilimcilarin gonilli davranista bulunma olasiligl, yalnizca 6zgecilik dizeylerine bagli olarak
anlaml bir sekilde degismektedir. Bu durum 6zgecilik diizeyinin, gonllli davranista bulunma olasihigi Gizerinde 6nemli
etkiye sahip oldugunu, diger degiskenlerin ise daha az 6neme sahip oldugunu géstermektedir.

4. Sonug

Ozgecilik ile ilgili yapilan tartismalar, ézgeciligin temelinde hangi motivasyonlarin bulunduguna odaklanmistir. Bu
tartismalardan hareketle, arastirmada ilk olarak otantiklik ve dindarligin 6zgecilik Gzerindeki roli incelenmistir.
Arastirmanin ikinci asamasinda ise, 6zgeci tutumlara sahip olan bireylerin 6zgeci davranista bulunmalari beklenen bir
kosulda, 6zgeci davranis gosterip gostermedikleri tespit edilmeye galisiimistir.

Arastirmada, cinsiyet, 6grenim gorilen bélim ve sinif degiskenleri ile 6zgecilik diizeyleri arasinda anlaml bir farkhhk
bulunmadigi géralmustir. Bir yardim kurulusunda gonilli olarak faaliyette bulunup bulunmama ile 6zgecilik arasinda
anlamli bir farklilik saptanmistir. Otantikligin alt boyutlari agisindan degerlendirildiginde, 6zgecilik ile otantikligin
“Otantik Yasam” boyutu arasinda pozitif yonde anlamli; “Kendine Yabancilasma” boyutu ile ise negatif yonde anlamli
bir iligkili bulunmustur. Otantikligin diger bir alt boyutu olan “Dig Etkiyi Kabullenme” ile 6zgecilik dlizeyleri arasinda ise
anlamli bir iliski saptanmamustir. Dindarlik ile 6zgecilik arasinda pozitif ydnde anlamli bir iliskili bulunmustur. Dindarlik
ile otantikligin “otantik yasam” boyutu ve “dis etkiyi kabullenme” boyutu arasinda pozitif yonde anlamli; “kendine
yabancilasma” boyutu arasinda ise negatif yonde anlamli iliski bulunmustur.

Ozgecilik ve goniillii davranista bulunmaya iliskin bulgular incelendiginde, gérme engelli kiitiiphanesinde géniillii
olmayi kabul eden katiimcilarin 6zgecilik dizeylerinin, kabul etmeyen katilimcilarin 6zgecilik diizeylerinden daha
yiiksek oldugu sonucuna ulasilmistir. Ozgeciligin davranisa déniisiip déniismeyeceginin de incelendigi bu asamada elde
edilen bulgular, 6zgecilik ile 6zgeci davranis arasinda pozitif yénde bir iliskinin bulundugunu; ancak bu iliskinin her
kosulda ve her konuda miimkiin olamayacagini ortaya koymaktadir.

Arastirmada otantiklik ve dindarligin 6zgecilik Gizerinde anlamli yordayicilar oldugu sonucuna ulasiimistir. Elde edilen
bu bulgular, arastirmanin temel hipotezini dogrulamaktadir. Arastirmada elde edilen bulgular, érneklem, kullanilan
araclar ve yontemle sinirli oldugu igin, sonuglar bu sinirliliklar géz 6niinde bulundurularak degerlendirilmelidir. Ayrica
arastirmada iliskisel yontem kullanildigi icin, elde edilen bulgularin neden-sonug iliskisi vermedigi g6z 6nilinde
bulundurulmalidir. Bu konuda vyapilacak arastirmalarda deneysel veya boylamsal desenlerin tercih edilmesi,
degiskenler arasinda neden sonug iliskileri kurulabilmesine olanak saglayacaktir.

Bu konuda yapilacak arastirmalar, bireysel ve toplumsal anlamda konuyla ilgili farkindalk olusturulmasina ve egitim
programlarinin gelistirilmesine katki saglayacaktir. Ayni zamanda bir deger olarak o6zgeciligin gelistiriimesi ve
icsellestiriimesinde aile, yerel yonetim ve sivil toplum 6rgiitlerine de 6nemli sorumluluklar dismektedir.
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Dijital Oyunlarda Siddetin Estetigi: League Of Legends Oyunu Uzerine
Mitsel Bir Coziimleme "

M. Nur Erdem?

Ondokuz Mayis Universitesi

iletisim Fakiiltesi, Yeni Medya ve iletisim Tasarimi Balimii

Ozet

Gerek geleneksel gerekse dijital medyada siddet, neredeyse giindelik hayatin bir pargasi haline gelmis siradan bir olgu olarak
karsimiza ¢cikmaktadir. Diger bir deyisle, ne medyada siddetin varligi, ne de bu konu izerinden yiritilen tartismalar yenidir. Ote
yandan siddetin kurgusal igerikteki sunumu farkli bir bakis agisiyla ele alinmalidir, 6zellikle de estetize edilmesi baglaminda. Dijital
teknolojilerin sagladigi olanaklar dolayisiyla siddet, sanal ama gergekgi, denetimsiz ve hatta neredeyse fltursuz bir bicimde
karsimiza gikmaktadir. Ozellikle dijital oyunlarda, siddet bu &zelliklerinin yani sira estetize edilerek olusturulmaktadir. Bu ¢calismada,
bir medya anlati tiirG olarak dijital oyunlar ele alinmakta ve bu oyunlarin tanitimi igin hazirlanan sinematik fragmanlarda yer alan
siddet olgusunun nasil sunulduguna, 6zellikli olarak da nasil estetize edildigine dayali bir inceleme gerceklestiriimektedir. ilk
asamada siddetin medya iceriginde nasil estetize edildigi Gzerine bir tartisma yirutilmekte; ikinci asamada ise League of Legends’a
ait rastlantisal o6rneklem vyoluyla segilen sinematik fragman, Levi-Strauss ve Barthes’in mitsel ¢dzimleme yontemlerine
dayandirilarak incelenmektedir. Boylelikle, siddetin estetize edilmesi dolayisiyla olusturulan anlamsal evren ortaya konmaya
¢ahisilmaktadir.

Anahtar Kelimeler: Siddet, estetik, dijital medya, dijital oyunlar, mitsel ¢ozimleme.

Aesthetics of Violence in Digital Games: A Mythic Analysis on League of Legends

Abstract

Violence has been encountering as a phenomenon which is a part of daily life in both traditional and digital media. In other words,
neither the existence of violence in the media nor the debates on this subject are new. On the other hand, the presentation of
violence in fictional content should be viewed from a different point of view, especially in the context of aesthetization. Because of
the possibilities provided by digital technologies, violence emerges as a virtual but realistic, uncontrolled and even almost apathetic.
Especially in digital games, violence is created by aestheticizing these features as well. In this study, digital games are discussed as a
type of media narration, and an examination based on how the violence phenomenon in the cinematic fragments prepared for the

¥
Bu ¢alisma 19-21 Nisan 2018 tarihlerinde Firat Universitesi’nde diizenlenen Uluslararasi Sanat ve Estetik Sempozyumu’nda sézlii bildiri olarak sunulmus, ancak tam metin

olarak yazil bir bigimde yayinlanmamistir.
! Dr. Ogr. Uyesi, E-mail: nur.erdem@omu.edu.tr

115



M. N. Erdem, Dijital Oyunlarda Siddetin Estetigi: League Of Legends Oyunu Uzerine Mitsel Bir Céziimleme

promotion of these games are presented and specifically aesthetized is carried out. In the first stage, a debate is on how violence is
aesthetized in the media; In the second stage, the cinematic fragment selected through the random sample of the League of
Legends is examined by mythical analysis. In this way, the semantic universe is being tried to be revealed because the violence is
aesthetized.

Keywords: Violence, aesthetics, digital media, digital games, mythical analysis.
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1. Giris

Siddet, Antik ¢aglardan bu yana insan ve toplum hayatinda vardir. O kadar vardir ki, kutsal ayinlerden cezalandirma
yontemlerine, sportif faaliyetlere ve hatta sanata degin her alanda kendine yer edinmistir. Haliyle pek ¢ok bilim dall,
ozellikle de psikoloji, sosyal psikoloji, sosyoloji gibi alanlar, siddetin neden kaynaklandigini, nasil tezahir ettigini ve
bireysel / toplumsal etkilerini sorgulayan ¢alismalara odaklanmistir. 1800°Iii yillardan bu yana da “iggiidiisel Yaklasimlar
(Psikoanalitik Kuramlar)”, “Durtt Kuramlan”, “Kusaklararasi Gegis Kurami”, “Akilci - Duygusal Kuram”, “Sosyal — Bilissel
Ogrenme Kuramlar”, “Davranis¢i Yaklasim”, “Biyolojik Kuram” ve “Toplumsal ve Feminist Kuramlar” gergevesinde
aciklanmaya calisiimaktadir. Siddet ve / veya siddet iceren davranisi ortaya cikaran saldirganligl, anlamaya ve
aciklamaya galisan tim bu calismalarin geneline bakildiginda ilk fark edilen siddetin varliginin kabul gérdugudur.
Esdeyisle, siddet birey ya da toplum hayatinda inkar edilemeyecek bigcimde vardir. Farkh nedenlerden kaynaklanabilir,

farkh sonuglara yol agabilir ya da etkisinin nicel sonuglari tartigilabilirse de varhgi kesindir.

Rene Girard (2003), eseri Siddet ve Kutsal'da g¢ok temel bir argliman ortaya koymaktadir. O’'na goére siddet
farmakondur (pharmakon). Antik Yunancada pharmakon iki anlama gelmektedir: Zehir ve panzehir. Girard’ in buradaki
soylemi, siddet igerikli gelenek, ritliel ve seyirlik gosterilerin toplumu olusturan bireylerde halihazirda var olan siddeti
sagaltmak icin yine siddetin kullaniimasidir. Bu noktada siddet katartik bir islev de gérmektedir. Ve siddetin bu yoni
kiltire dair hemen her alanda gorilebilecegi gibi oyunlarda da gorilir. Hatta Girard birer oyun olarak nitelendirdigi
Yunan Tragedyalarinda bunun somut bir bicimde yasanmishgindan séz etmektedir. Ote yandan Huizinga’ya (2006)
gore, oyun ve siddet (6zellikle de bedensel miicadele ve fiziksel efor gerektiren oyunlarda) birbirine ickindir. Dolayisiyla
Homo Ludens icin siddet yeni bir olgu degildir. Bu noktada ifade edilmesi gereken sudur ki, hem oyun hem de siddet
kiiltirel unsurlardir. Toplumdan topluma degiskenlik gdstermektedirler. Ote yandan her toplumda da varliklarini
stirdurmektedirler.

Bugliniin bilimsel diinyasinin oyun ve siddet arasindaki baglantiya bakisi ise biraz daha farkh bir bicimde tezahir
etmektedir. Zira dijitallesme siirecine gegisle birlikte, hemen tiim diinyada geleneksel oyunlar yerini giderek artan
oranda dijital oyunlara birakiyor gibi gériinmektedir. WeAreSocial tarafindan hazirlanan 2019 yili Kiiresel Dijital Rapora
gore 1 milyar askin insan dijital oyunlari oynamaktadir (https://wearesocial.com/global-digital-report-2019; Erisim
Tarihi: 02.08.2019). Dijital oyunlarin popilerligi tGzerine sadece bu veri dahi ciddi bir anlam tasimaktadir. Ancak bu
popllerlik beraberinde tartisiilmasi gereken pek ¢ok konuyu da getirmistir ki bunlarin basinda dijital oyunlarda yer alan
siddet gelmektedir. Oyun ve siddet arasindaki iliski, etkileri ve alimlanmasi baglaminda pek ¢ok bilim dalinin yani sira
iletisim bilimleri alaninin da odak noktasindadir. Daha ziyade olasi olumsuz etkilerini tespit etmek ve incelemek {izerine
kurulu calismalar bu minvalde gergeklestiriimektedir. Ote yandan siddetin sunumu, daha dogru bir ifadeyle estetize
edilerek sunumu UGzerine ¢ok fazla ¢alisma bulunmamaktadir. Olanlar ise daha ziyade bir oyunun popdularitesini
artirmak (izere estetik 6gelerin nasil kullanilmasi gerektigi konusuna odaklanmaktadir. Ancak, kanimizca asil
incelenmesi gereken konu siddetin estetiginin oyunlarda tasidigl anlam ve buna dayali oyuncu alimlamalari olmalidir.
Bu calismada, dijital oyunlarda siddetin estetize edilmesi ve bu dogrultuda yapilacak bir ¢dziimleme yer almaktadir.
Ote yandan ilerleyen dénemlerde mutlak surette oyuncularin alimlama pratikleri {izerine de bir ¢alisma yapiimasi
gerekmektedir. Zira medya igerigini tek basina ¢éziimleme ¢abasi, izleyici alimlamalari olmadan fazla bir anlam ifade
etmemektedir. Ancak her iki analizi tek bir makalede bir araya getirmek, stiphesiz ki bicimsel sinirliliklardan dolayi,
konuyu derinlemesine incelemeyi olanaksiz hale getirecektir. Bu nedenle, ilk asamada dijital oyunlarda siddetin nasil
estetize edildigine dayal bir ¢ozimleme gergeklestirmek uygun gériinmektedir.
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Bu baglamda, calismanin ilk kisminda oyun ve siddet iliskisi ele alinmaktadir. ikinci kissmda dijital oyunlarda siddetin
estetize edilmesine yogunlasiimaktadir. Calismanin Gglnci kisminda, ilk yayinlandigr 2009’dan bu yana dinyada ve
Glkemizde en ¢ok oynanan dijital oyunlarin basinda gelen League of Legends oyununun resmi YouTube kanalinda
2014’te yayinlanan “A New Dawn” isimli sinematik fragmani mitsel ¢dziimleme yo&ntemiyle ¢6ziimlenmektedir.
Boylelikle, siddetin dijital oyunlarda gerek daha fazla kisi tarafindan oynanmasini saglayacak bir katalizor gorevi
gormesi, gerekse estetize edilmis siddet dolayisiyla ortaya ¢ikan anlam ortaya konmus olmaktadir.

2. Oyun ve Siddet

Oyun ve siddet, zit gibi gérinen iki kavram olmakla birlikte, olgusal baglamda sanildigi kadar birbirine uzak olmadiklari
tespitini yapmak mimkindir. Buglin oyun ve siddet arasindaki iliski, hemen timiuyle dijital oyunlar ekseninde
gerceklesmektedir. Ancak tarihin ilk donemlerinden bu yana c¢ocuklar, adolesanlar ve/veya yetiskinler arasinda
oynanan pek ¢ok oyunda siddetin izlerini gormek mimkindir.’ Huizinga (2006: 120-121), oyun ve g¢arpismanin ¢ogu
kez fiili olarak i¢ ice girdiginden sdz etmektedir. Ozellikle kisitlayisi kurallar olan her tiirden miicadele, catisma ve
¢arpismanin, halihazirda bir oyuna dair 6zellikleri tasidigini vurgulamaktadir. O'na gore, 6rnegin yavru kopekler veya
cocuklar, tamamen eglence amagli olarak —elbette belirli sinirlar ve kurallar dahilinde- déviismektedirler. Bununla
birlikte, eglence ve miicadeleyi bir araya getiren daha farkli bigimlerde uygulamalarla da karsilagilmistir tarih boyunca,
ki bu uygulamalarda (ya da Huizinga’nin da tanimladigi bigimde oyunlarda) izin verilen sinirlarin kan dékme ve hatta
olumcil bir sonuglanmayi disarida birakmasi gerekli degildir. Bunun en ©6nemli 6rneklerinden biri Ortagag
turnuvalaridir mesela. Bu turnuvalar da esasen bir ¢arpisma taklididir, yani oyundur. Ancak kimi zaman oliimle
sonuglanmistir. Fiziki olarak degilse bile icerik olarak siddetin varligina, Ortacag’dan oOnce, Antik¢ag'da da
rastlanmaktadir. Keza, buglin halen Olimpiyat Oyunlari olarak tanimlanan spor miisabakalarinin da —hi¢ degilse giires
ve boks gibi- kékeninde siddet vardir. Ote yandan Roma’da son derece 6liimciil sonuglar doguran gladyatér déviisleri
de birer oyun olarak nitelendirilmekteydi. Sadece sportif aktiviteler degil birer oyun olarak nitelendirilebilecek sanat
dallarinda da siddete rastlanmaktadir. Girard (2003), birer oyun olarak Yunan tragedyalarindaki siddete vurgu
yapmaktadir. Bunlarda da siirekli olarak bir siddet gosterisi, 6limcul bir sahne ve/veya kurban ritiieli yogun bigimde
bulunmaktadir. Dahasi bazi ritleller oyun olarak algilanmakta ve ayl zamanda yogun siddet icerebilmektedir. Halen
bazi kabilelerde siiregelen ergenlige gegis tdrenleri bu baglamda degerlendirilebilir. Ornegin bir Afrika kabilesi olan
Fulalar tarafindan diizenlenen torenler, ergenlige gecisi bir kamgilama yarisini kapsamaktadir. Keza, bugiin diinyanin
pek cok yerinde de eglence amacli uygulanan bungee jumpingin kdkeni, aslinda Gliney Pasifik’teki New Hembridis
adalarinda yasayan Vanatu adasi yerlilerinin erkeklige gegis ritlielidir. Bu noktada érnekler elbette ¢ogaltilabilir. Ancak
asll konu, tarihin ilk donemlerinden bu yana siddet icerikli yarisma, miicadele, ritiel, teatral gosteri vb. uygulamalarin —
Huizinga tarafindan da vurgulandigi Uzere- oyunla olan benzerlikleridir. Zira bu tiirden uygulamalar, ilerleyen
kisimlarda daha detayli ele alinacagi tzere- birer oyun karakteri ve 6zelligi tasimaktadir. Dolayisiyla oyun ve siddetin
hem kavramsal hem de olgusal baglamda bir iliskileri oldugu saptamasini yapmak mimkiindir. Ancak bu iliskiye
deginmeden 6nce, oyun kavramina ve 6zelliklerine yer vermek uygun gériinmektedir.

“Caillois‘a (1961) gore oyun; kurallari olan, inandirici, kendine 6zgi bir zaman mekan olusturan, sonucu énceden
bilinemez, génullulik esasina dayal bir eylemdir” (Sezgin, 2016). Salen ve Zimmerman, (2004: 96) oyunu “oyuncularin
olcllebilir bir ¢ciktiyla sonuglanan, kurallarla tanimlanan yapay bir ¢atismaya girdikleri sistem” olarak tanimlamaktadir.
Kelly’e gore, “ulasilacak bir nesneyi ve buna ulasmak icin izin verilen araglari belirten, bir dizi kuralin olusturdugu bir
eglence seklidir” (1988: 50’den akt. Juul, 2003: 31). Bu ve benzeri onlarca tanim bulunmaktadir. Stenros (2017),
1930'lardan bu yana yapilan 60’1 askin oyun tanimini inceledigi ¢alismasinda, esasen bu kavrami agiklamanin oldukga
zor oldugunu ve oyunun tam olarak ne oldugunu agiklayan bir tanim bulunmadigini vurgulamaktadir. Daha sonra da
ele alinacagi tizere pek ¢ok teorisyen oyun kavramini, onun 6zellikleri, insana, topluma ve kiltire katkilari baglaminda
degerlendirmektedir. Sakallioglu vd. (2014: 119), kavramin her dilde farkh bigimlerde kullanildigini belirtmektedirler.

2 Elbette tim oyun tirleri igin bu tirden bir saptama yapmak dogru degildir. S6z gelimi dama ve satrang gibi zeka oyunlari ya da sans oyunlari bu
durumun disinda birakilmalidir. Burada kast edilen daha ziyade katiimcilarin yogun bedensel aktivitelerini gerektiren oyun turleridir.
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Onlara goére oyun, el veya ayak gibi somut ve tanimlanabilir bir sey degildir. Toplumlarin karakterine gore, bu kavrami
karsilayacak bir kelime gelismistir ve bu kelimelerin hem kékenleri hem de kullanilislari degisiklik gt’)stermektedir.3

Oyunun o6zelliklerine dayali en dnemli saptamalardan biri Platon’a aittir. Platon, oyunun somut higbir fayda getirmeyen
bir eylem olduguna isaret ederken, asil 6ziini yakaladigi konu oyunun gercege/gerceklere bagh olmamasidir. Buna
ragmen karsi konulmaz bir cazibeye sahiptir ve Tanrilar insanlara onca emekleri arasinda bir soluk alma hakki
verdiginden beri, oyuna bir zevk duygusu eslik eder (Tleubayev, vd., 2017: 30).

Yine Huizinga'ya dénmek gerekirse oyun;

- belli bir yer, zaman ve irade sinirlari igcinde, asikar bir diizene uygun olarak,

- serbestce riza gosterilen kurallara uyularak ve

- maddi yarar ve gereklilik alaninin disinda cereyan eden bir faaliyettir (2006: 171).

Kisaca agiklamak gerekirse, oyunun en temel 6zelliklerinden biri Huizinga’ya gore riza géstermedir. Oyuncu, katilim
gostermek istedigi oyunun hem belirlenmis kurallarina, hem de bu kurallara uymaya bastan riza géstermektedir. Diger
bir unsur oyunun bir kurallar bitini olmasidir. Yer, zaman, diizen, sinirliliklar / serbestlikler vb. her sey oyun icerisinde
belirli kurallara tabidir. Kurallari cignemek, kural digi hareket etmek oyunun niteligini ve 6zlini bozmaktadir. Son olarak
da oyun, maddi bir fayda beklenmeden ve gereklilik duygusu hissedilmeden oynanmaktadir. Metin And da (2016: 28)
Huizinga’nin sdéylemlerinden yola ¢ikarak bir dizi 6zellige vurgu yapmaktadir. Bunlar, gonilluliik esash olma, 6zgiirlik,
gunliik yasamdan farkli ve gergegin disinda olma durumu, bir sonuca yonelik olma ve stireklilik gibi 6zelliklerdir.

Caillois ise oyunun alti temel 6zelligine deginmektedir:
- Ozgirliik,

- Ayrisiklik

- Belirsizlik,

- Verimsizlik

- Kurallarla yonetilme ve

- -mis gibi yapmadir.

Ozgiirliik 6zelligi, oyunun tamamen istege ve géniillilige dayali olmasindan kaynaklanmaktadir. Ayrisiklik &zelligi,
oyunun esasen sinirliliklarina génderme yapar. Zira oyun, belirli bir alan, mekan ve zamanda gergeklesir. Bu, ayni
zamanda oyunu gindelik hayattan da ayristirir. Belirsizlik 6zelligi, oyunun sonucunun belirli olmamasina ve
bilinememesine isaret etmektedir. Verimsizlik 6zelligi, oyun araciligiyla maddi bir getiri beklenmemesi anlamini
tasimaktadir. Oyun -her ne kadar belirli bir esneklige sahipse de- belirli kurallar cercevesinde gerceklesmektedir. Son
olarak, “-mis” gibi yapma 6zelligi ise oyuncunun gergek hayattan bagimsiz bir bicimde davranabilme serbestligini ifade
etmektedir.

Wolfgang Kramer ise her oyun igin gecerli olan bazi temel kriterlerden s6z etmektedir. Bunlar; ortak deneyim, esitlik,
dzgiirliik, aktivite ve oyun diinyasina dalistir (Esposito, 2005). Bu ve benzer &zellikler elbette sayica artirilabilir. Ote
yandan oyuna yonelik olarak -olgusal baglamda bir degerlendirme yapilirsa- en temel 6zelligin, onun toplumsal ve
kiltirel dokunuslari oldugunu ifade etmek mimkiindir. Oyunlar, icinde sekillendikleri topluma, ve o toplumun
dinamiklerine de temas ederler. Yani sira kiiltlrel bir baglamlari da bulunmaktadir. Ve, oyunun toplumsal ve kiltirel
baglamlari eski ¢caglardan bu yana distndrlerin ve bilim insanlarinin tartismalarinda ve ortaya koyduklari eserlerde
o6nemli bir yer tutmaktadir.

3 Bu calismanin amaci, oyun kavraminin etimolojik kékenlerini ortaya koymak degildir. Ote yandan kabaca &ézetlemek gerekirse, ingilizce “game”
sdzclgi, eski ingilizcede “gamen”, eski Almancada “gamano” Frizcede “game”, eski Saksonca, eski yiiksek AlImanca ve eski iskandinav dilinde “gaman”,
Danimarka dilinde “gamen”, isve¢cede “gamman” gibi kelimelere karsilik gelmektedir. Hemen tiimiinde “nese”, “eglence”, “seving”, “spor”, “zevk” gibi
anlamlan igermektedir (https://www.etymonline.com/word/game; Erigsim Tarihi: 18.07.2019). Zaman igerisinde bu kelimelerde anlam genislemesi

olmustur. Turkcede de benzer bir durumdan s6z etmek mumkindur.
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Ornegin Antik Yunan filozofu Heraclitus, evrenin yaraticisini suda gemisini yiizdiirerek oyun oynayan ve diinyayi oyun
eylemiyle yaratan bir cocuk benzetmesiyle aciklamaya ¢alismaktadir. Socrates ve Adimont diyaloglarinda, erken dénem
cocuk aktivitesi 6rnekleriyle, oyunlarin sosyal degeri hakkinda konusmuslardir (Tleubayev, vd., 2017: 30).

Sonralari Huizinga ve ¢alismalarinda ondan ilham alan Caillois, oyunun kiltlrel baglami Gizerine ¢alismislardir. Huizinga,
esasen oyunun diger kiltlrel olgular arasindaki yerini sorgulamamaktadir. O’nun asil yapmak istedigi kaltirin hangi
olgllerde oyunsal bir karakter gosterdigini arastirmaktir; dahasi oyun ve kultiri kavramsal bir bltiin olarak ele almak
istemektedir (Huizinga, 2006: 14). Dahasi oyunun kiiltirden 6nce geldigini dahi sdylemektedir. Zira oyun, sadece
insana mal edilemez. Hayvanlar sézgelimi, oyun oynamayi 6grenmek icin insanin varhgina ihtiyag duymamaktadir.
Oyuna dair ozellikler —ki yukarida Huizinga’nin haricinde diger c¢alismalarda da oyuna atfedilen ozellikler
bulunmaktadir- hayvanlarin oyun oynama bicimlerinde géze garpmaktadir. Oyun en basit hallerinde dahi, fizyolojik bir
olgudan veya fizyolojik olarak belirlenen psisik bir tepkiden daha fazla bir seydir. Ve buradaki “oynamak” eylemi,
oyunda, yasamin dogrudan gereksinimlerini asan ve eyleme anlam katan bagimsiz bir unsur olarak vardir. Oyun bu
nedenle 6nemli ve bu nedenle anlamhdir. O kadar anlamlidir ki Homo Sapiens ve Homo Faber” ikilisinin karsisina Homo
Ludens (oyuncu insan) tanimlamasini getirmistir. Zira O’'na gore oyun oynamak neredeyse diisiinmek ve imal etmek
kadar &nemli bir islevdir (Huizinga, 2006: 16-18). “Caillois’ya gére Huizinga’nin bu bakis agisi nispeten haklidir. Ozellikle
oyunu tanimlama ve kiiltirin gelismesindeki roliini agiklamada da yeterlidir. Ancak Huizinga'nin bakis agisi, O’na gore
maddi ¢ikarlari gbz ardi etmektedir ve 6rnegin para kazanmak i¢in oynanan sans oyunlarinin Huizinga'nin anlayiginda
oyun olarak yeri yoktur. Keza ugurtma ugurma, topag¢ cevirme, bulmaca ¢ézme gibi etkinlikler de oyun taniminin
disinda kalmaktadir. Bu noktada Caillois, dort oyun tiirlinii de tanimlamaktadir: Agon, alea, mimicry, ilinx®. (Sakalhioglu,
2014: 121). Dolayisiyla ozellikle bedensel aktivitelere dayali bazi oyunlar —Huizinga’nin da vurguladigi Uzere-
bulunmaktadir. Ancak bunlarin haricinde diger bazi etkinlikler de oyun kapsamina alinmalidir. Ve bu etkinlikler,
Caillois’ya gore, diinyadaki bireyleri yeniden konumlandirmaktadir. Cagdas toplumlar, varliklarinin temelini olusturan
faaliyetleri kisitlamamak ya da bozmamak igin dikkatli olmahdirlar. Ki Caillois’'nin oyun ve kiiltir baglantisi konusundaki
calismalarina hikmeden tam da bu bakis agisidir. O’na gore, oyunsuz, diirist oyun kurallari olmayan, oyunla ilgili
bilingli bir sekilde tesis edilmis ve 6zglirce saygl duyulan sézlesmelere sahip olmayan higbir medeniyet yoktur. Ve ayni
zamanda, kurallara sadik kalarak kazanmayi ve kaybetmeyi bilmeyen, hicbir 6n kosul olmaksizin zaferde kendini
kontrol edebilmeyi, yenilgide ise kin gitmemeyi istemeyen bir kiltir de yoktur (Henricks, 2010: 165). Medeniyet
kurma ve kiltiri olusturma insan topluluklarina has bir durumdur. Cailliois’nin sdylemleri de iste bu noktada
o6nemlidir. Zira ona gore oyun ve kiltiir arasindaki baglanti bu noktada ve bu sekilde kurulmaktadir. “Oyun ruhu
gercekten de verimli bir kiltir kaynagidir, ancak oyunlar ve oyuncaklar tarihsel olarak kdiltiiriin kalhintilandir” (Henriks,
2010: 172). Ote yandan, oyunu bizzat kiiltiiriin bir parcasi oldugunu vurgulayan bazi gériisler de bulunmaktadir. Bu
noktada Roberts vd.’nin (1959) calismasi énemlidir. Elli farkli kiiltire ait oyunlar fiziksel yetenek, sans ve strateji
kriterlerine gore inceledikleri ¢alismalarinda, 6nemli farkliliklarin var oldugunu tespit etmisler ve su saptamayi
yapmislardir: “Oyunlar, gesitli kiltirel etkinliklerin modelleridir” (Roberts vd., 1959: 599).

Anlasilan odur ki su ya da bu sekilde oyun kiltirle baglantilidir ve daha da 6nemlisi —6zellikle bu ¢alisma kapsaminda-
diger kultlrel elementlerle etkilesim halindedir. Tarihsel siireg icerisinde farklilasmis, gelismis, bicim degistirmis, ancak
6z0inl yitirmemistir. Bu tlirden bir bag ve etkilesim —yine kiltlirel olarak nitelendirilebilecek olan- siddet ile de vardir.
Siddet, her ne kadar hem kavramsal hem de olgusal olarak taban tabana zit bir karakter sergilese de, oyun ile
baglantilidir. Daha 6nce de ifade edildigi tizere, buglin oyun ve siddet ¢ercevesinde yiritilen ve ortaya konan pek ¢ok
calismada s6z konusu ikili daha ziyade dijital oyunlar kapsaminda bir arada anilmaktadir. Ancak insanligin gegmise dair

4 . . .
Homo Sapiens: Akilli / Disiinen insan; Homo Faber: Yapimci / imalat Yapan insan

> Agon: Yarisma, Alea: Sans, Mimicry: Simulasyon ya da rol yapma ve son olarak Ilinx: Denge ya da vertigo. Caillois bu siniflandirmayi yapmis olmakla
birlikte, kapsamli oldugu iddiasinda da degildir. Aksine, do6rt tir oyun etkinliklerini her biri 6zgtin bir ilke tarafindan yonetilen “kadranlara” yerlestiren bir
sema Onerir. Oyunlarin tek bir organizasyon prensibini yerine getirme yoniinden diizenlenmesi gibi, dort tipten de 6rnekler iki kutup arasindaki strekli
bir stirime yerlestirilebilir. Bu ug¢ noktalardan biri “saptirma, tirbilans, serbest dogaglama ve kaygisiz bedensellik” ilkesi olan paidia olarak adlandirilir.
Digeri, bu kaprislige “keyfi, zorunlu ve kasten sikici sézlesmelerle” baglanma egilimi olan ludus'tur. Bu ilke daha serbest oyun sekillerine uygulandiginda,
oyuncuyu “daha fazla caba, sabir, beceri ya da zekdya” cagirir. Onemli bir sekilde, Caillois, hangilerinin éncelikle zihinsel veya hangisinin fiziksel
becerilerini igerdigine karar vermek igin oyunlari farkhlagtirmaz. Bununla birlikte, oyunlar bu diinyaya karsi oldukca farkli tutumlara sahiptir ve bu
temelde siniflandirilabilirler (Henricks, 2010: 162).
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izleri strilduginde siddetin de tipki oyunlar gibi kiiltirel olarak sekillendirildigi ve ayrica kimi zaman birbirine ickin hale
geldigi saptamasini yapmak da miamkinddr. Siddetin biyolojik, genetik ya da psikolojik sorunlardan ortaya ciktigina
dayali tartismalar bir yana, burada lzerinde durulan insan topluluklarinca kabul géren siddettir.

insan, kendi tiiriine ya da diger canlilara yonelik siddet ve saldirganlik igeren davranislarini diinyada ilk var oldugu
ginlerden bu yana strdirmektedir. Esdeyisle eylemsel bir bicimde var olagelmistir. Ancak ayni zamanda siddetin
anlatisal bir yonii de bulunmaktadir. ilk insanlarin magara duvarlarina ¢izdigi resimlerden bugiiniin tablolarina, Antik
cagda kendine onemli yer bulan tragedyalardan buginin performans sanati gosterimlerine, kurban verme
ritellerinden idam cezalarina, siddet igerikli ilk yazili hikayelerden buglniin fenomen internet dizi ve filmlerine degin
kayit altina alinmis sayisiz siddet sahnesi insanhgin elini uzatsa dokunabilecegi bir noktadadir. Dahasi, kimi zaman
insanlarin siddet uygulamalari ya da siddete taniklik etmeleri siyasi karar alma mekanizmalarinca da onaylanir. Kimi
zaman bir cezalandirma, korkutma, denetleme araci, kimi zaman ise toplumsal i¢giidileri dizginleyen sagaltici bir giig
olarak... Elbette bu siddet uygulama ve/veya siddete taniklik etme durumu toplumsal ve kilttrel olarak bigimlendirilir

ve kisitlanir.

Ancak oyun ve siddet arasindaki baglanti sadece kultlr degildir. Kultir, bu asamada baglayici bir rol lstlenmektedir.
Zira oyunun kurallari, bigimi ve diger O6zelliklerinin yani sira igerdigi siddet, iginde dogdugu kiiltiire gore
sekillenmektedir. Kimi zaman bedeni giiglendirmek, kimi zaman ise katartik ve farmakotik bir unsur olarak siddet,
oyuna eklemlenmektedir. Elbette —daha dnce de ifade edildigi tGzere- tim oyunlarin igeriginde siddet vardir tiirlinden
bir iddiada bulunmak dogru olmayacaktir. Ancak 6zellikle bedensel gilic ve miicadele iceren oyunlarda, siiphesiz belirli
kurallar dahilinde ve siddet derecesi degiskenlik gosterecek bir bicimde yer almaktadir. Bununla birlikte, giinimiz
oyun ve siddet odakli bilimsel ¢alismalarinin daha farkli bir cercevede ortaya kondugunu da ifade etmek
gerekmektedir: Dijital oyunlarda siddet.

3. Dijital Oyunlarda Siddetin Estetigi

Aslinda siddetin en yogun bicimde yer aldigi oyun tirlerinden biri ve hatta belki de en 6nemlisi, dijital platformlarda
karsimiza cikanlardir. Dahasi ¢evrimigi, video ya da konsol oyunlari icerisinde, oynanma orani en yiiksek oyunlar da
genelde siddet icerikli olanlardir. League of Legends, WOW, Star Wars, Tomb Raider ve daha nice siddet igerikli oyun,
sektdériin 6nde gelen drneklerindendir. ilging olan nokta ise dijital oyunlarda yogun bir bicimde var olan siddetin
estetize edilerek sunulmasidir, ki bu calismanin asil odaklandigi noktada budur. Ancak bu durum sadece dijital
oyunlara has degildir. Genel olarak medyada, siddet Ggeleri barindiran her tirden igerikte siddetin estetigine
rastlanmaktadir.

Bilinen bir gercekliktir ki medya kurumlarinin yayin politikalarini etkileyen bazi faktérler bulunmaktadir. Bu faktorler
icerisinde en O6nemli olanlardan biri, medyadaki ticarilesme olgusu ve bu ydnde gidilen kaygilardir. Zira medya
kurumlarinin temel gelir kaynagi reklamdir. Bir medya kurumu reklam alabildigi oranda finansal olarak varligini
surdirebilir, dahasi kar elde edebilir. Bu nedenle de izlenme/okunma/dinlenme oranlarini sirekli yikseltecek ve
koruyacak tirde yayin yapma ihtiyaci hissetmektedirler. Bu noktada siklikla basvurulan yol belirli tiirde iceriklere yer
vermektir ki bunlarin basinda mizahi, magazinsel, cinsel unsurlar gelmektedir. Bir de siddet. “Televizyon programlari,
filmler, video oyunlari, sansasyonel dergiler, gazeteler ve en ¢ok satan kitaplar siddet egilimlerini ¢ekici hale getirerek
kendilerini tiketicilere satmaktadir. Bu igerikler genellikle ticari basari icin iyi bilinen bir formile uymasi Uzere
hazirlanmistir: Siddet satar...” (Whitaker, 2000: 55-56). Elbette medya kurumlarinin yayin politikalarini etkileyen
sadece ticari kaygilar degildir. Politik ve ekonomik gli¢c odaklarinin baskisi, yasal diizenlemeler, medya patronlarinin
ideolojik yonelimleri vb. pek ¢ok faktér bu noktada 6nemlidir.

Bu faktorler igerisinde ozellikle politik giic odaklari, esdeyisle iktidar tarafindan da siddet iceren medya Urinlerinin
yayinlanmasi tesvik edilebilir. Ustelik bu ¢ok da yeni bir durum degildir. Girard (2003), Siddet ve Kutsal’da siklikla
siddetin yizyillar hatta bin yillar 6ncesinin en gelismis medeniyetlerinde bile bulunmakta oldugunu, bunun -bir haz
nesnesi olmasinin yani sira- bir ceza, denetim, bir diizenleme sistemi ya da tanrilar icin sakinlestirmenin bir araci
oldugunu vurgulamaktadir. Ve ozellikle de “farmakon” ve “katarsis” kavramlarina ve aralarindaki benzerlige isaret
etmektedir. Girard siddete dayali gosterilerin, ritliellerin ve benzer uygulamalarin antik toplumlarda siddeti gidermek

icin kullanildigini anlatmaktadir. Bu tir uygulamalarda baskin olan rahatlama duygusudur. Bu duygunun baskinligi ise
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“farmakon” ve “katarsis” kavramlarinin birlikteligini ortaya g¢ikarmaktadir (Girard, 2003: 369). Baska bir sdylemle,
siddete dayali gosteriler (ki halka agik idam cezalari da bunlar arasinda sayilabilir) insan topluluklarinda katartik bir etki
yaratmak, siddeti siddetle tedavi etmek anlamini tasimaktadir O’na gére. Chul Han ise modernite dncesi zamanlarda
siddetin acik bir bicimde hiikiimdarin iktidarini gdsterme araci olarak kullandigini belirtmektedir. Kan dokmek ve bunu
kamusal alanda yapmak iktidari hem kurgulamak hem de vurgulamak igindir. Esdeyisle siddet ve siddetin teatral bir
bicimde sahnelenisi iktidarin ve hegemonyanin 6nemli bir aracidir. Modernitede ise siddet politik ve toplumsal
iletisimin bir pargasi degildir ve daha kapali mekanlara gegis yapar. Gorlinlir olandan goériinmez olana, apagiktan
mahreme, askeri olandan medyatik olana kayar. Modernitede siddetin en merkezi topolojik kaymalarindan biri ruhsal
icsellestirmedir. Modernitede iktidar teknikleri de siddetin icsellestiriimesinden yararlanir. iktidar bu sekilde ¢cok daha
basit uygulanir” (Chul Han, 2016: 16-19’dan akt. Arslan, 2017: 139). 1970'li yillardan itibaren c¢alismalarini iktidar
lizerine yogunlastiran Foucault'da ise siddet ve iktidar arasindaki iliski farkh bir bicimde ortaya ¢ikmaktadir. Foucault
(1992), Hapishanenin Dogusu isimli eserinde, siyasal iktidari elinde tutan devletin, gegcmis donemlerin siddeti acgikg¢a
gosteren cezalandirma tekniklerini® bir kenara birakmak durumunda kaldigini ve daha ziyade disipline edici bir tavir
takindigini vurgulamaktadir. O’na goére bunun en agik bicimde goériindigi yerler hapishanelerdir. Bentham’dan aldigi
hapishane modeli ve panopticon tasarimi ile agikladigl bu goriisii, devletin gériinmeden goren iktidarin daha gliclu
olacagl savini desteklemektedir. Bu baglamda, medya igerigindeki siddetin esasen goriinmeden géren goz olarak da
yorumlanmasi miimkiindiir. Medyadaki siddet, hem Chul Han hem de Foucault agisindan iktidarin bir denetim
mekanizmasi olarak algilanir. Medyadaki gerceklige dayali ya da kurgusal siddet gosterileri, beraberinde izlerkitlede
siyasal iktidarin yoklugunda olusacak ve gerceklesme olasiligi ¢ok ylksek olan kaos ortamini resmetmektedir. Ya da
basvurulacak siddete karsi siyasal iktidarin gosterebilecegi siddetli tepkinin bir yansimasi, hatirlaticisi... Arendt’de
(1997), siddet ve iktidar” arasindaki iliskinin donlstimiini, ara¢ ve amag iligkisi baglaminda tartismaktadir. O’na gore
siddetin, siyasal iktidari korumak igin bir ara¢ oldugu aciktir. Ancak, siddet amag olarak goruliirse, siyasal iktidarin
sonunu getirecektir. Diger bir ifadeyle siddet ve iktidar esasen birbirine zit kavram ve olgulardir. Zira siddet iktidarin
zayifladigl yerde ortaya cikacaktir (Arendt, 1997: 62). Arendt’in sOylemleri ekseninde dustnuldiginde, siddetin
aragsalliginin -gegcmisteki tim gercek ve somut érneklerinin disinda- bugiiniin bireyleri ve toplumlari igin asil etkiyi
yaratacak ve iktidari gliclendirecek bir yapiya sahip oldugu yoniinde bir saptama yapmak mimkindir. Medya ise
siddetin, iktidarin bir denetim araci olarak géstermesini saglayabilecek ortamdir. Bu noktada medya, siyasi iktidarin bir
denetim mekanizmasi ve Althusser’in (2002) soylemiyle devletin ideolojik aygitidir. Dolayisiyla medyanin roli
ogretimsel bir islev gormesinde yatar. Haberlesme araclari, sadece haber vermekle kalmaz. Ayni zamanda yurttaslara
nasil davranmalari gerektigini 6gretir, ya da daha acik bir ifadeyle siyasi iktidara neden biat etmesi ve tabi olmasi
gerektigini. Boylelikle birey ve toplum, siyasi iktidarin yoklugunda ortaya ¢ikacak kaotik ortamdan ya da sisteme uyum
saglamadig takdirde ortaya ¢ikacak sonucglardan haberdar olur. Boylelikle, gercek diinyada belki 6rnegi cok fazla
goriinmeyen siddet, nedenleri ve sonuglari; medyada kurgusal olan icerikler izerinden ve siirekli olarak yeniden
Uretilmektedir.

Medyada siddetin varligi ve nedenleri konusunda yuritilen tartismalar elbette konuyu ¢ok daha genis kapsamli ele
almay gerektirir. Oyle ki siddetin ekonomi-politigi kapsaminda yapilacak bir calisma da diisiiniilebilir. Ote yandan, bu

6 Foucault’da iktidarin siddeti beden tizerinden tartisiimaktadir. “Beden siyasal alanin igerisine dahil olmustur ve iktidar iligkileri onun tzerinde dogrudan
bir midahale meydana getirmektedirler; onu kusatmakta, damgalamakta, terbiye etmekte, ona azap cektirmekte, onu ise kosmakta, torenlere
zorlamakta, ondan isaretler talep etmektedir. Bedenin bu siyasal olarak kusatiimasi karmasik ve karsilikli iliskilere gére, onun ekonomik kullanimina
baglidir; bedenin iktidar ve egemenlik iliskileri tarafindan kugatilmasinin nedeni biiyik 6lgtide, Gretim glicli olmasindan kaynaklanmaktadir, fakat buna
karsilik bedenin is glicii olarak olugmasi ancak, onun bir tabiyet iliskisi icine alinmasi halinde mimkindur. Beden ancak hem uretken beden, hem de tabi
kilinmis beden oldugunda yararli giig haline gelebilmektedir. Bu tabi kilma durumu yalnizca ya siddet, ya da ideoloji araglariyla elde edilebilmektedir”
(Foucault, 1992: 31).

’ “Dusliniyorum da, siyasalbilim terminoloj isinin " iktidar", "gtli¢", "kuvvet", "otorite" ve nihayet “siddet" gibi anahtar terimler arasinda ciddi ayrimlar
yapamamas! Uziintii vericidir. ... iktidar, gii¢, kuvvet, otorite, siddet -tiim bunlar, insanin insan {izerindeki egemenliginin araglarindan baska hicbir seye
isaret etmeyen sozciklerden ibarettir. Esanlaml gibi kullaniimaktadirlar, ¢linki ayni islevi gérmektedirler” (Arendt, 1997: 49-50). Arendt, Ozellikle
literatiirdeki kullanimlari dolayisiyla bu es ya da benzer anlamliliga vurgu yapar. Ote yandan, O’na gore siddet ve iktidarin esanlamli kullanilamayacagini
da ifade eder. Stphesiz iktidari emir ve itaat terimleriyle disinmek ¢ok gekicidir. Ancak meydan okuyucularina karsi son ¢are olarak ortaya ¢ikmaktadir.
Dahasi tamamen siddet araglari temelinde varligini siirdiirebilen bir iktidar da bulunmamaktadir. Dolayisiyla, belki gegmiste gergeklesen savaslarda
siddet bir iktidar gostergesi olabilirdi. Ancak bu goris ciddi bir dontisime ugramistir.
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calismanin konusu ve sinirhiliklar dolayisiyla medyada siddetin bir diger yoniine gegis yapmak gerekmektedir. Medya
izlerkitlesinin siddet icerigine yonelik talepkar durusuna.

“Bati dlinyasinda -daha acgik olmak gerekirse, bu diinyanin daha ayricalikh bolimlerinde- yasanan fiziksel siddet
deneyimlerinin sayisi diserken siddet betimlemeleri popdlerligini kaybetmemistir” (Trend, 2007: 32). Her ne kadar
medyada 6nemli yer kaplayan siddet igerigine dayal tartismalar varligl siirdirse ve de kimi zaman siddetlenerek
medyanin -tabiri caizse- glinah kegisi olarak ilan edilmesiyle sonuglansa da, yapilan bazi arastirmalar izleyicinin siddet
icerigini talep ettigini agikca gostermektedir (ger¢i bu tirden bir ¢ikarim rating ya da tiraj sonuglarini kabaca
gozlemleyerek de yapilabilir). Uzunca yillardir siiregelen, izlerkitleyi pasif ve edilgen yapida gérmeye meyilli bilimsel
calismalar bulunmaktadir. Ve hatta bu calismalarda medya siddetinin kontrolstzliginin izlerkitle izerinde siddeti
tetikleyecegine, hic degilse korku kiiltliri olusturacagina ve diinyayi algilama bigimlerini olumsuz yonde etkileyecegine
vurgu yapilmaktadir. Bununla birlikte alimlama galismalari farkli bir profil ¢izmektedir. Kullanimlar ve Doyumlar gibi
izleyici temelli yaklasimlar, izleyicinin kendi istekleri dogrultusunda igerikleri tercih ettigini ve bu slrecte oldukca aktif
bir roli oldugunu savunmaktadir. Esdeyisle, medyanin sundugu genis bir segim yelpazesi bulunmaktadir. Ve izlerkitle
bu yelpaze igerisinden kendisi, kendi istekleri, ilgileri ve ihtiyaglari dogrultusunda secim yapar. Medyanin izlerkitleye bir
icerik dayatmasi olduguna dair elestirel yaklagimlar vardir ve hatta bu yaklagimlarin hakh oldugu noktalar da
bulunmaktadir. Ancak, izlerkitle de medyada belirli tiirde iceriklere yogun ilgi gostermektedir. Siddet de bu baglamda
ele alinabilir. Ancak ayni izlerkitle, medyadaki siddet igerigini denetimsizlik ve yogunlukla suglamakta, ve bu siddetin
gindelik yasama yansimalarindan korkmaktadir. Bu durumun Uglinci kisi etkisi teorisi® ile aciklanmasi mimkdinddr. Bu
teoriye gore, bireyler medya igeriginin toplumdaki diger bireyleri kendilerinden ¢ok daha fazla etkileyecegini
disinmektedir. Dolayisiyla kendileri agisindan herhangi bir medya igeri§ine maruz kalmanin herhangi bir zarari
bulunmamaktadir. Dolayisiyla siddet iceren medya igeriklerini tiiketmenin de bir sakincasi bulunmamaktadir. Belki de
bu nedenledir ki bireyler bir yandan bu tiirden igerige yogun ilgi gostermekte, diger yandan medyadaki bu siddet
yogunlugundan sikayetci olmaktadir. Anlasilan odur ki izlerkitle ve medya arasinda hig¢ dile getiriimeyen bir uzlasi
saglanmig goriinmektedir. Boylelikle ortaya ilgi ve sikayet karisimi bir dongii ortaya ¢ikmaktadir.

izlerkitlenin siddete olan egilimi Gizerine bu galisma kapsaminda bir tartisma yiriitmek ¢ok saglikli olmayacaktir. Zira bu
calisma bir alimlama incelemesi degildir. Ote yandan kabaca bu egilimi tanimlamak gerekirse; siddet, siradan bireyler’
icin sinirhliklar (cezalandirilma korkusu ya da daha 6énce de ifade edildigi lzere bireyin siddetin gercek sonuclariyla
yuzlesmedeki korkusu / isteksizligi) dolayisiyla, en azindan gértinlr bicimde kolaylikla uygulanamaz. Freudyen ya da
daha genel bir kuramsal bakis agisiyla icgiidiisel Yakla'.jlmlar10 cercevesinden yorumlamak gerekirse, siddet en temel

8 Uglincii kisi etkisi teorisi 21 yy. iletisim arastirmalarinda en popiiler teoriler listesinin baslarinda gelmektedir. Ugiincii kisi etkisi teorisi (bazi kaynaklarda
iglincl kisi algisi) ilk defa Davison tarafindan 1983’de yazilan “The Third-Person Effect” baslikli bir makalede ortaya atilmistir. Teori temelde medyanin
medya etkilerine dair 6n kabuller sayesinde etkili oldugunu savunmaktadir. Davison (1983:3) kavrami séyle agiklar: “ikna edici bir iletisime maruz kalan
(bu iletisim ikna amaci tasisin tagimasin) izlerkitlenin birer tiyesi olarak kisiler, iletisimin diger insanlar Gizerinde kendileri Gzerinde oldugundan daha etkili
olmasini beklerler”. Davison’a gore, ikna niyeti tasisin tagimasin bir iletiye maruz kalan bireyler, bu igerigin “ben” (birinci kisi) ya da “sen” (ikinci kisi)
zerinde bulyuk bir etkisinin olmayacagina ama “onlar” (liginct kisi) tGzerinde olacagina inanmaktadir. Duck ve arkadaslari (2000), kisinin kendisinin
medya mesajlarindan etkilenmedigini distiinme egilimini aile ve arkadaslar gibi yakin iliskide oldugu kisilere dogru genisletme egiliminde oldugunu
belirtmektedir (akt. Cakir ve Gakir, 2012: 668).

9
Burada “siradan” kavrami herhangi bir kisilik bozuklugu ya da siddete sevk eden hastaligi olmayan bireyler igin kullanilmaktadir.

10 icglidiisel yaklasimlar denildiginde akla gelen iki 6nemli isim olarak Freud ve Lorenz’i telaffuz etmek miimkiindiir. Onlardan daha énce bu yaklasim
tizerine ¢alismis olan dnemli bilim insanlari da bulunmaktadir. ilk olarak bu yaklasimlarin tetikleyicisinin Darwin’in ¢alismalari oldugu ifade edilebilir.
Fromm’a gére, William James (1890) ve William McDougall (1913 - 1932) gibi Eski icglidiiciiler ¢alismalarini Darwin’in Evrim Teorisinden yola ¢ikarak
olusturmuslardir. O’'na goére bu isimler her bir icglidi tarafindan yonlendirildigi ileri strilen davranig tirlerini igeren listeler olusturmuslardir. Bu
yaklasimlar ardillari igin bir tiir gecis niteligi tasimaktadir. Ozellikle McDougall'in ¢alismalari Freud tarafindan ortaya konan teorilere gegiste deyim
yerindeyse baglayici bir képrii niteligi tasimaktadir. Ote yandan Freud’un yaklasimi McDougall’in ¢alismalarini asarak ileri seviyeye ¢ikarmistir. Freud’un
getirdigi yenilik, bittn “iggtiduleri” —cinsel iggdiler ve kendini koruma igglidiisii olmak Uzere- iki sinifta birlestirmis olmasidir (Fromm, 1993: 34). Gergi
Freud’un bu goériisii 1920’li yillardan sonra, yani 1. Diinya Savasi’nin yarattigi yikim ve éliimcilliige sahit olduktan sonra degismistir. ilk asamada cinsellik
icglidusui (libido) ile kendini koruma igguidisiniin diger tiim gldiileri kapsayan ve insana egemen olan unsurlar oldugunu ileri sirmistir; ancak savasin
Freud’daki dusiinsel yansimasi, insanda kendini koruma i¢guidUsiinden 6te bir saldirganhk glidist oldugu yéniinde olmustur (Kahn, 2016, s. 34). O’'na
gore aslinda bu gudiyi ortaya gikaran bir bagka giidi daha bulunmaktadir: Kendine zarar verme istegi. Ancak, benlik cogu kez buna izin vermemektedir.
Boylelikle bu gidl de baskalarina yonelmekte (Yavuzer, 2013, s. 48) ve iki temel durtt varligini hissettirmektedir: Yapici cinsel enerji (Eros) ve yikici
saldirganlik enerjisi (Thanatos) . Freud, ortaya koydugu bu yeni kuramsal evreyi su sdzlerle tanimlamistir: “Yasamin baglangicina iliskin yorumlardan ve
biyolojik kosutluklardan yola gikarak, yasayan maddeyi korumaya yonelik igglidiinin yani sira bu bilimleri parcalamaya ve onlari yeniden ilkel, inorganik
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gidilerden biridir. Birey, su veya bu sekilde siddet ve saldirganlik duygusunu tatmin etme yoluna gidecektir ve bu
noktada —izleri Antik Caglara degin sirilebilecek- bir taniklik etme slrecini tercih etmesi en olasi ve risk icermeyen yol
olacaktir. Ki bu tanikhk etme durumu, 6zellikle de iletisim teknolojilerindeki gelismeler dolayisiyla kolaylikla medyada
karsilik bulabilecektir. Zira medya igerigi kurgusaldir. Dahasi siddeti oldugu sekliyle ve tiim ciplakligiyla degil, estetize
ederek sunmaktadir. Aci geken bedenlerin ya da bu bedenlere uygulanan fiziksel gliclin yarattigi deformasyon, oldukca
cekici bir bicimde sunulmaktadir. Asagida bu konu ile ilgili bazi 6rnek gorselleri ile yer almaktadir.

Calisma kapsaminda verecegimiz érneklerden ilki Dexter isimli dizidir. 2006 ve 2013 yillari arasinda 8 sezon boyunca
izleyici ile bulusan dizi, toplumdaki sorunlari ve dizensizligi kendi yontemleriyle ¢ozmeye calisan bir seri katilin
oykisiine odaklanmaktadir. Diziye adini da veren karakter olan Dexter, suglu ve koti oldugundan emin oldugu katilleri,
tecaviizcileri, ¢ocuk tecavizcilerini vb. kendi yéntemleriyle -ki bu yontem hareketsiz hale getirilen sucgluyu 6nce
glinahlariyla vyuzlestirmek ardindan da pargalara ayirarak oldirmek ve denizin derinliklerine birakmaktir-
cezalandirmaktadir. Dizinin jeneriginden baslayarak her bir sahnesinde siddetin yogun bir bicimde yer aldigi, ancak bu
siddetin son derece estetik™ sunuldugu da gorilmektedir. Asagida dizinin altinci sezonunun tanitimi igin olusturulmus
afis yer almaktadir.

Sekil 1. Dexter Dizisi 6. Sezon Tanitim Gorseli

Gorselde de gorildugi Uzere, kan damlalarindan olusan kanatlari ve elindeki devasa bigagina ragmen son derece
masum (ayni zamanda seytani) ylzlyle kameradan izleyiciye bakan Dexter karakteri, gorselin icerdigi tim siddete
ragmen rahatsizlik uyandirmayacak kadar estetik ve dogalisti glizellige sahip bicimde yerini almistir.

Bir diger 6rnek, Hannibal isimli dizidir. Dexter gibi yine bir seri katil hikayesinin anlatildigi dizide, bu kez farkh olarak bas
kahramanin yamyamligi aktarilmaktadir. Daha once film olarak da izlerkitle ile bulusan hikayede, mesleki hayatinda
son derece basarili, yiksek diizey zevk sahibi bir birey resmedilmektedir. Gorselden de anlasilacagl lzere yedigi
kurbanlarinin etini kaliteli bir bardak sarap esliginde tiketen bir karakterdir Hannibal (ya da Doktor Hannibal Lecter).

durumlarina déndirmeye gabalayan, dncekine karsit bir baska i¢glidiiniin olmasi gerektigi sonucunu gikardim. Bir baska deyisle, bir Eros oldugu kadar bir
de 6lum igglduist vardi” (Freud, 1930’dan akt. Fromm, 1993, s. 34). Freud’un bu sdyleminden her ne kadar, Eros ve Thanatos’un karsit glicler oldugu
sonucuna varilabilir olsa da, esasen ortaya hem bir ¢catisma hem de uzlasi ¢tkmaktadir. Hayatin bizzat kendisi, yagsam ve yasamin ortaya gikardigi gerilim
ile bu gerilimin nihai tahliyesini igeren bir danstir (Cho, 2006, s. 20)

n “Estetik” kavrami, her ne kadar evrensel yasalar dahilinde sanatta ve hayatta giizelligin kuramsal bir bicimde ele alinmasini igeren bir bilim dali olsa

dahi; glindelik hayatta goze hos gelen ve bireyde haz duygusu yaratan seyler icin kullaniimaktadir. Dolayisiyla bu ¢alismada yogun bir estetik tartisma
yuritmekten uzak durulmustur.

123



M. N. Erdem, Dijital Oyunlarda Siddetin Estetigi: League Of Legends Oyunu Uzerine Mitsel Bir Céziimleme

Sekil 2. Hannibal Dizisinin Tanitim Gorseli

Bu calisma kapsaminda sadece iki gorsele yer verdigimiz, estetize edilmis siddet gorselleri siphesiz farkli medya
turlerinde ve farkli bicimlerde de karsimiza ¢ikmaktadir. Ki bu farkli alanlardan biri de -calismanin asil odaklandigi konu

olan- dijital oyunlardir. Yani sira bu oyunlarda yer alan estetize edilmis yogun siddet.

Dijital oyunlar Uzerine yiritllen elestirel ¢alismalarin gogu, siddetin agik bir bicimde gosterilmesine odaklanmigtir.
Bunlar igerisinde ozellikle FPS oyunlari (First Person Shooter- Birinci Sahis Nisanci), oyunlar igerisindeki 6ldirme
betimlemeleri ve gdsterimleri, hem oyuna kattiklari suiriikleyicilik ve etkileyicilik hem de etik disi oluglariyla bilimsel ve
medyatik ilgiyi Uzerine ¢ekmistir (Creeber ve Martin, 2009: 81). Dijital oyunlar ve igerdikleri siddeti elestirme
konusunda bilim insanlarinin (iletisim bilimciler, egitim bilimciler vb.) yani sira siyasal liderler ve sivil toplum
kuruluslarinin bu denli istekli ve sdyleyecek ¢ok fazla seyi olmasinin kokeninde, muhtemeldir ki geleneksel medyadaki
siddet agisindan sdylenecek olanlarin tiikenmek izere olmasi yatmaktadir. Geleneksel medyada siddet i¢in neredeyse
her sey sdylenmistir. ileti ¢dziimlemelerinden etki arastirmalarina onlarca calisma literatiirde yerini almistir. Ote
yandan dijital oyunlar gérece yeni bir alandir. Ozellikle son yillarda ortaya ¢ikan yiiksek kalitede gérsel ve isitsel
efektlere sahip oyunlar, binlerce oyuncuyu ayni anda servis saglayicilarinda agirlayabilmekte, dahasi etkilesimsellik
ozelligi ile oyuncuya hikayeyi kendine gore sekillendirebilme olanagi tasimaktadir. Béylelikle, glinlik izlenme oranlari
saatleri de bulsa bir televizyon ekranindan sadece verileni almak zorunda kalan izleyici ile bizzat medya igerigi ile
etkilesime gegcme sansina sahip oyuncunun igerikten etkilenme oranlari da bigimleri de farkli olacaktir.

Oyunlar, gergekligi tecriibe etmek icin glivenli yollar saglamaktadir. Ancak oyun sona erdiginde ve oyuncu sihirli
cemberdeki bosluktan gecerek kendi zihninin samimiyetine girdiginde bu glivenlik mutlaka korunmaz. Oyunlar,
oyuncularin eylemlerinin tiim fiziksel sonuglarini biraktigi korumal bir alan saglar. Ancak, sihirli cemberin diinya ile
birlesmesi icin sihirli olmasi gerekmez; oyun diinyasinin ve gercek diinyanin birbirleriyle birlestigi bir ihlal olmali. Bu
etkilesimin kalintis, hem oyunun sanal diinyasini hem de gercek diinyayi etkileyerek similasyon atesi olarak
adlandirilan seye, oyunun gercek diinyadaki temsillerinin etkilesimi ve oyuncunun bu temsili 6znel olarak kavramasinin
neden oldugu bir zihinsel karmasaya neden olmaktadir (Bogost, 2006: 136).

Dijital oyunlar kendilerine 6zgi bir estetige sahiptir ve kendilerine 6zgli bir oyun kiltliriniin blylimesini de tesvik
ederler (Wolf, 2012: 94). Oyunun kendine has estetik 6zellikleri bulunmaktadir ki bunlar yazilim asamasinda teknik
ekip ve tasarimcilar tarafindan olusturulmaktadir. Ancak asil estetik bakis acisi 6zellikle oyuncunun, oyun icerisinde
kendine olusturdugu kimlikte gozlemlenebilmektedir. Oyuncunun kendisi icin sectigi avatar, nickname, vb. unsurlar
ylksek estetik kaygi ile olusturulmaktadir. Estetik ve oyunun dinamikleri karmasik bir bicimde i¢ ice ge¢cmektedir
(Frissen vd., 2012: 118). Konuyu biraz daha acmak gerekirse, Oncelikle sdylenmesi gereken siddetin halihazirda
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gindelik yasamin iginde var oldugudur. Dolayisiyla aslinda dijital oyunlarda yer alan siddet -ki daha 6nce de ifade
edildigi Gzere oyun geleneksel baglamda da siddete ickindir- glindelik yasamin fantazmagorik ortama yansimasidir. Zira
icgldisel yaklasimlar gergevesinde degerlendirmek gerekirse, toplumda bireyler i¢giidisel olarak siddete egilimlidir
ancak stphesiz ki belirli sinirliliklar dahilinde bunu agik¢a uygulamak konusunda goniilslizlerdir, en azindan agikca
gorinlr bigcimde. Yasal yuktumlultkler ve uyguladigl / uygulayacagi siddetin sonuglariyla ytizlesmek stiphesiz ki kolay
degildir. Ote yandan siddet ve saldirganlik icgiidiisiiyle de bireyin bir sekilde basa ¢ikmasi, onu tatmin etmesi
gerekmektedir ki bunun yolu da genelde siddete taniklik etmekten gegmektedir. Dolayisiyla bireyler bu giidiiyi tatmin
etmenin yolunu fantazmagorik ortamlarda aramaktadirlar'’. Hem geleneksel hem de dijital medya bu tirden ortamlari
saglamaktadir siphesiz. Ancak ozellikle dijital oyunlar, yapisal oOzellikleri dolayisiyla oyuncunun sanal ortam ile
etkilesim kurmasina da olanak saglamasi dolayisiyla dnemlidir. Dijital oyunlar kurgulari, gorsel kaliteleri ve bizzat dijital
olmalarinin getirdigi sanal gergeklik hissi dolayisiyla fantazmagorik ortamlardir. Ote yandan, dijital oyunlar kisinin
topluma ve kendi insani 6zelliklerine, daha dogru bir ifadeyle bunlardan kaynaklanan zaaflara yabancilasmada ve bu
yabancilagsmadan zevk almalarinda da etkindir. Belki de bu nedenle dijital oyunlarin ¢ok 6nemli bir kismi siddet
iceriklidir. Birey, dijital oyunun kendisine sundugu gercekistii diizeyde gercege benzeyen ortamda -Bogost’un
deyimiyle similasyon atesi icerisinde- tim insani zaaf ve sinirliliklarindan azadedir. Zira gergek hayatta ne siddeti
uygulamak ne de uygulanan siddetin sonuglariyla yiizlesmek kolaydir. Muhtemelen bu durum salt siddet gorsellerinin
yer alacagl oyun diinyasinda da kolay olmayacaktir. Dolayisiyla genel kapsamda medya igerigi, 6zellikli bir alan olarak
da dijital oyunlarda siddet estetize edilerek sunulmaktadir. Frissen ve digerlerinin belirttigi sekliyle, estetik ve oyunun
dinamiklerinin karmasik bir bigimde i¢ ice gegmesinin bir diger yoni de dijital oyunlarin ekonomisidir. Medya
iceriklerinin her biri birer ticari Urlindir. Dolayisiyla, nasil ki ticari Grunlerin pazarlanmasinda belirli stratejilerin
planlanmasi ve uygulanmasi gerekliyse, ayni durum medya urinleri igin de gecerlidir. Keza dijital oyunlar da bir medya
icerik tlru olarak degerlendirildiklerinde pazarlama stratejilerini ve bunlar igerisinde 0Ozellikle de tanitimi etkin
uygulamak durumundadir. Bu siregte, yine tipki diger medya igerik tlrlerinde oldugu gibi lansmanlari igin fragmanlar
hazirlanmakta ve izleyiciye / oyuncuya sunulmaktadir. Bu fragmanlar agirlikli olarak sinematik anlatilar seklinde
yayinlanmaktadir. Anlati igerisinde, ilginin biutliniyle odaklanmasini saglamak Uzere oyun igerisindeki siddetin
yogunlugu aktarilmaktadir. Ancak bu aktarim da siddetin estetize edilmesi yoluyla gergeklestiriimektedir. Bugiin World
of Warcraft, Star Wars, League of Legends tiriinden pek ¢cok oyun sinematik fragmanlar araciligiyla oyuncularin
karsisina ¢cikmaktadir. S6z konusu oyunlar ve tirevleri igin diizenli olarak piyasaya striilen ek paketler ya da oyun
Gzerinde yapilan degisiklikler de, yine diizenli olarak sinematik fragmanlarin yayinlanmasi seklinde duyurulmaktadir.
Bununla birlikte vurgulanmasi gerekir ki, bu tirden oyunlar oynanirken karakterler detayh bir bicimde gorilebilecek
turde degildir. Oyun igerisinde daha ziyade onlarca, hatta ylzlerce oyuncunun karakterinin kusbakisi goruntileri yer
almaktadir. Ancak sinematik fragmanlar, hem secilen karakterlerin hem de olaylarin daha detayli sunumunu
icermektedir. Bu baglamda bu galisma icerisinde, her yil en ¢ok oynanan oyunlar listesinde (st siralarda yer alan
League of Legends oyunu ve ona dair yayinlanmis sinematik fragman secilmistir.

4. League of Legends Oyunu Sinematik Fragmani Uzerine Gostergebilimsel Bir Analiz

League of Legends, ilk kez 2009 yilinda piyasaya sirilmis ve Riot Games tarafindan gelistirilmis bir savas ve strateji
oyunudur. Cok oyunculudur ve cevrimici olarak oynanmaktadir. Uretilme asamasinda Warcraft Ill: The Frozen Throne mod
ve Defense of the Ancients oyunlarindan esinlenilmistir. League of Legends, oyuncularin her biri benzersiz yeteneklere
sahip sampiyonlari kontrol etmelerine dayalidir. Diger oyuncular ya da bilgisayar tarafindan kontrol edilen diger
sampiyonlara karsi takimlar halinde savasmaktadirlar. Oyunun amaci, rakip takimin savunma hatlari tarafindan
korunmakta olan Uslerin merkezindeki yapilari ele gegirerek yok etmektir. Oyunun baslangicinda hem sampiyonlar hem de
takimlar oldukc¢a zayiftir. Oyun siresince toplanan esyalar ve edinilen tecriibe gilic ve yetenek diizeyini artirmaktadir.
League of Legends, yayinlandiktan kisa bir siire sonra popdlaritesi hizla artmis bir oyundur ve 2018 yilinda diinyada en ¢ok

12 Fantazmagori: Aldatici goriintl. Benjamin bu kavrami, kapitalist toplumlarin birindtgu pirilti olarak nitelendirmektedir. Fantazmagoriler, “ytzyilin
sihirli goruntuleridir”; fantazmagoriler, bu ylzyilin toplumunun “idealleridir”; s6zu edilen toplum, bu ideallerin yardimiyla “gerek toplumsal Grliniin
eksikliklerini, gerekse toplumsal tretim duizeninin aksayan yanlarini hem gidermeye, hem de ylceltmeye” ¢alismistir (Benjamin, 2002: 28). Siddetin
estetize edilerek sunulmasi kapsaminda bakildiginda da —medya kurumlarinin ticari yapilanmalar olmalari dolayisiyla- bu islev ayniyla ele alinabilir
niteliktedir.
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oynanan oyunlar siralamasinin da basinda gelmektedir. 2019 yilinin ilk alti ayi i¢in de durum ayn|d|r13. Bu nedenle, analiz

etmek Gzere bu oyun secilmistir. Oyuna dair sinematik fragmanlar igerisinden rastlantisal 6rneklem yoluyla secilmis olan

ve 2014 yilinda yayinlanan A New Dawn (Yeni Bir Safak)14 bashkli 6 dakika 26 saniyelik fragman incelenmektedir. Eyll

2019 yih itibariyla sadece Youtube lzerinden yaklasik 45 milyon gorintilenme alan fragman, siddetin estetize edilerek

sunulmasi baglaminda énemli bir 6rnek niteligi tasimaktadir.

4.1. Yontem Uzerine

Dijital oyunlarda, 06zellikle de sinematik fragmanlarinda siddetin estetizasyonu iki temel unsur (zerinden
gerceklesmektedir: Karakterler ve mekanlar. Ancak bu estetizasyon, sadece goriinir olanla gergeklestiriimemekte,
anlamin da giglendirilmesi gerekmektedir. Anlamin glglendirilmesi, 6zellikle dijital oyunlar s6z konusu oldugunda
mitler araciligiyla gercgeklestirilmektedir. Dolayisiyla ¢alismada ¢dziimleme yéntemi olarak Levi-Strauss ve Barthes’in
mitsel yaklasimlari kullaniimaktadir.

John Fiske, Barthes'in ve Levi-Strauss'un mit kuramlarinin bir¢ok acidan birbirleriyle taban tabana zit oldugunu ifade
etmektedir. “Levi-Strauss'a gore mit, anlamlari kullananlar tarafindan bilingli bicimde benimsenmemis olsa bile mit
olarak taninan bir anlatidir. Barthes'a gbre mit, birbirleriyle baglantili kavramlar zinciridir: insanlar bu zincirin
anlamlarinin farkinda olabilirler, ancak mitsel niteliginden haberdar degillerdir. Mit, Barthes'a gore, kendi isleyisini
gizler ve anlamlarini dogalmis gibi sunar; Levi-Strauss'a gore isleyisi aciktir, gizli olan anlamlaridir” (Fiske, 2003: 170).
Levi-Strauss ve Barthes’in mit anlayislarinin ortak noktasi ise mitlerin derindeki diizeyde insanlikla ilgili temel geliskileri
glindeme getirip daha sonra onlara ¢6ziim Uretmesidir (Sepetgi, 2016: 495). Bu baglamda, ¢6ziimleme kisminda ilk
olarak siddetin estetizasyonunun s6z konusu oldugu mekanlar ve karakterler (zerine bilgi verilmektedir. Ardindan
sinematik fragmanin genel hatlari, ikili karsitliklar temelinde 6zetlenmektedir. Sonrasinda ise, fragmandan alinan bazi
gorseller, Levi-Strauss’un derin yapisal karsitliklar Gizerine kurguladig mit ¢éziimleme modeli, ardindan da Barthes’in
kapitalizm ile bagdastirdigi ¢agdas mitler incelemesiyle degerlendirilmektedir. Bu noktada vurgulanmasi gereken
konulardan biri de sudur; ¢6ziimleme adimlari olusturulurken hem Levi-Strauss’un hem de Barthes’in yontemlerini ve
mit yaklasimlarini oldukga etkili bir bicimde “God of War IlII” oyununa uyarlamis olan Tilin Sepetgi’nin (2016)

¢alismasindan yararlaniimistir.
4.2. League of Legends Mekanlari ve Karakterleri Uzerine

Yontem kisminda da s6zi edildigi tizere fragmanda siddetin estetizayonu iki temel unsur Gizerinden gergeklesmektedir.
Goriintliyl betimlemek adina bu unsurlari biraz daha detayli bir bicimde ele almak gerekmektedir. Oncelikle mekana
deginmek gerekirse; tim mekanlarin yer aldigi dinya League of Legends evreninde Runeterra olarak
adlandiriimaktadir. Oyununun tamami icin micadelelerin gececegi ¢ temel mekan ise: Sihirdar Vadisi, Ugursuz
Koruluk ve Sonsuz Ugurum. Asagida bu mekanlara dair gorseller sunulmaktadir.

Sekil 3. Sihirdar Vadisi

13
https://www.overwolf.com/ ve https://newzoo.com/ basta olmak lzere, oyunlar hakkinda bilgi ve oyun gelistirmeye dayali destek veren sitelerden

alinan bilgi yansitilmigtir.

4 ilgili videoya, https://www.youtube.com/watch?v=vzHrjOMfHPY&t=171s veya https://na.leagueoflegends.com/ en/creative-spotlight/new-dawn

linklerinden ulasilabilir.
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Kaynak: https://play.tr.leagueoflegends.com/tr_TR; Erisim Tarihi: 02.05.2018

League of Legends'daki en buyik haritadir. Rakip Usse giden Ug¢ koridordan olusmaktadir. Vadi'nin iki yarisi birbirinin
capraz birer yansimasi olarak bigimlendirilmistir. Her koridor g kule ve bir inhibitor (engelleyici) tarafindan korunur.
Merkez ise iki kule tarafindan korunur. Haritanin iki yaninda da kuvvetli giclendirmelerin bulundugu genis ormanlik
alanlar bulunmaktadir. Tam ortasindan gecen nehirde ise tiim takima faydali gliclendirmeler veren iki biylk canavar
ve gesitli avantajlar saglayan bir yengec¢ bulunur. Sihirdar Vadisi'nde aksiyon genellikle koridordaki rakiple yapilan
diellolarla baslayan ve oyunun sonlarina dogru bliyiik ¢apli, destansi takim ¢atismalarina donisen farkl safhalardan
olusur (https://tr.leagueoflegends.com/tr/game-info/game-modes/summoners-rift/; Erisim Tarihi: 02.05.2018).

Sekil 4. Ugursuz Koruluk

Kaynak: https://play.tr.leagueoflegends.com/tr_TR; Erisim Tarihi: 02.05.2018

ikinci klasik League of Legends haritasi olan Ugursuz Koruluk'ta; baskinlarin ve kisa gatismalarin agirlikta oldugu, daha
hizli ve daha kanli maglar yapilmaktadir. Zafere, karsi takimin Ussiine girip merkezi yok ederek ulasiimaktadir. Sihirdar
Vadisi'nden daha kigiik bir harita olan Ugursuz Koruluk yatay olarak yerlesmistir. Koridorlar, tarafsiz alanin iki yaninda
kalmaktadir. iki koridor boyunca ikiser kule bulunmakta; merkezi ise tek bir kule korumaktadir
(https://tr.leagueoflegends.com/tr/game-info/game-modes/summoners-rift/; Erisim Tarihi: 02.05.2018).

Sekil 5. Sonsuz Ugurum

Kaynak: https://play.tr.leagueoflegends.com/tr_TR; Erisim Tarihi: 02.05.2018

Sonsuz Ugurum’da (Katliam Koprisi), beser sampiyondan olusan iki takim, tarafsiz bolgenin olmadigi tek bir koridorda
carpismaktadir. League of Legends'daki bir koridorlu tek karsilasma alani olan Sonsuz Ugurum'da, képrinidn her iki
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ucunda iki Us yer almaktadir. Képru iki kule ve bir engelleyici tarafindan korunurken; merkez, bir ¢ift kule tarafindan
savunulmaktadir. Amaca dogrudan gitmeyi engelleyen tarafsiz bir bélge olmadig igin, Sonsuz Ugurum tiim haritalarin
icinde en sik ve en siddetli takim savaslarina sahne olmaktadir.

Bu mekan gorselleri, daha once de ifade edildigi lizere genel itibariyla oyunun tanitiminda kullanilmaktadir. Oyun
oynanirken, oyuncu tarafindan karsilasilan gorseller siklikla kusbakisi bir gériinimle yer almakta ve fazla detay
icermemektedir. Bu galismada incelenmekte olan sinematik fragmanda olaylar Sihirdar Vadisi'nde ge¢mektedir.
Takimlar ormanlik bir alan igerisinde miicadele etmekte ve merkezde yer alan Us bir takim tarafindan korunmaya digeri
tarafindan ele gecirilmeye c¢alisiilmaktadir.

League of Legends oyununda yuzlerce karakter bulunmaktadir. Bu karakterleri 6 ana baslikta ele almak mimkindur:
Tanklar, Biydcdler, Suikastgilar, Dévisciler, Nisancilar ve Destekler. Her bir karakter grubunda yer alan karakterler
sampiyon olarak adlandirilmaktadir. Oyuncu gergek oyunculara ya da bilgisayar tarafindan segilen karakterlere karsi,
kendi sectigi karakteri ydnetecek bicimde bir takima dahil olmaktadir. inceledigimiz sinematik fragmanda yer verilen
karakterlere bakildiginda ortaya cikis siralamalari ile; Ahri (Dokuz Kuyruklu Tilki), Leona (Seher Isig1), Katarina (Sinsi
Bigak), Darius (Noxus’un Eli), Draven (Gorkemli Cellat), Zyra (Dikenli Cazibe), Graves (Kanun Kagagi), Rengar (Golge
Avci), Jax (Silah Ustasi), Nautilus (Derinliklerin Devi)®. Asagida s6z konusu karakterlerin gorselleri ve yani sira hem
oyundaki islevleri hem de bazi karakterlerin olusturulmasinda esinlenilen mitolojik unsurlar yer almaktadir.

Sekil 6. Ahri — Dokuz Kuyruklu tilki

Ahri karakteri, bUyiyu saf enerjiden olusan kirelere donistlrebilen bir “vastaya”dir. “Vastaya”lar, i¢clerinde hem insan
kani hem de insan 6ncesi bir irkin ruhani biyilerini tasiyan Runeterra'ya 6zgli melez yaratiklardir. Hayvan ve insan
karisimi bigimlerinin disinda, “vastaya”larin en belirgin 6zellikleri inanilmaz derecede uzun hayatlara sahip olmalaridir.
Ahri karakteri de yari insan yari tilki bir varliktir. Ozellikle giiciinii ortaya ¢ikardigi durumlarda sahip oldugu 9 kuyrugu
belirgin hale gelmektedir. Tilki, pek ¢ok farkli mitolojide yer alan bir unsurdur. Ancak Ahri karakteri, 6zellikle Japon
mitolojisindeki Kitsune ile 6zdeslesmektedir. Kitsune Japoncada tilki anlamini tagimaktadir. Japon masallarinda siklikla
kurnaz, nadiren de kétiiciil bir varlik olarak kabul edilir. insan kiligina girdiginde genelde kuyrugunu saklamakta zorluk
ceken bu mitolojik varlik, insanlarla etkilesime gecebilir, riiyalarda goriinebilir, yani sira illizyonlar yaratabilir. Bazi
masallarda, Yokai olarak adlandiriimakta ve dokuz kuyruklu bir tilki ruhu olarak tasvir edilmektedir
(http://ozhanozturk.com/2018/02/27/tilki-folklor-mitoloji/; Erisim Tarihi: 02.04.2018). Géren kisiye iyi sans getirdigine
de inanilmaktadir (Mackenzie, 1996: 236).

Fragmandaki bir diger karakter Leona’dir (Seher Isigi). Leona, Giines'in atesiyle bitinlesen, kutsal savascilardan
biridir. Ufuk Kilici ve Safak Kalkani'yla koruyuculuk roli istlenmektedir. Altin bir zirha ve kadim bir bilgiye sahiptir.
Karakter, icinde bulunulan duruma gore ilim, veya 6lim dagitmaktadir.

League of Legends evreninde vyer alan tum karakterlere dair detayll bilgiler, ayrica hayat ©ykilerine https://universe.
leagueoflegends.com/trTR/champions/ linkinden ulasilabilmektedir.
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Sekil 7. Leona — Seher 15181

Leona karakteri, Ahri kadar net fiziksel o6zellikler tagimasa dahi, agik bir bicimde Yunan Mitolojisinde en 6nemli
tanrigalardan biri olan Athena ile 6zdeslesmektedir. Glines tanrisinin soyundan gelmesi, ayni zamanda hem bilgelik ve
zeka hem de savascilik 6zelliklerine sahip bir tanrigadir Athena. Ve tiim tanri ve tanrigalar gibi 6limsizdir (Wilkinson,

2010: 36). Leona, iskandinav mitolojisindeki “Valkyria”lar ile de 6zdeslesmektedir.

Katarina (Sinsi Bicak), fragmanda yer alan bir diger karakterdir ve suikastci olarak tanimlanmaktadir.

Sekil 8. Katarina — Sinsi Bigak

Katarina Ust dlizey bir suikastcidir ve en temel 6zelligi kurbanlari ya da diismanlari fark etmeden hizlica hareket ederek
hayatlarina son verebilmesidir. Silahi bigaklaridir. Oldukga hizli, cesur ve ne pahasina olursa olsun gorevlerini yerine
getirmekten ¢ekinmeyen bir yapiya sahiptir. Mitolojik 6gelerle baglantisi gorinmeyen bir karakter olan Katarina, daha
ziyade ABD menseili sinema filmlerinde karsimiza kadin karakterleri ile benzerlik gostermektedir.

Sekil 9. Darius — Noxus’un Eli
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Darius, League of Legends evreni igerisinde yer alan bdlgelerden biri olan Noxus’un ordusundan ve en 6nemli
savasgcilarindan biridir. Son derece acimasiz bir profil gizmektedir. Savas araci balta kullanmaktadir. Dogrudan bir
mitolojik karakterle degilse de hem hikayesi, hem de 6zellikleri dolayisiyla M.0. 558-486 yillari arasinda hiikiim siiren
ve ayni adi tasiyan Pers imparatoru |. Darius ile 6zdeslestirilebilir.

Bir diger karakter olan Draven (Gorkemli Cellat), savasgi sinifina mensuptur. Abartili davranislari ve son derece kistah
bir yapiya sahip olan Draven, ayni zamanda narsistik kisilik 6zelligi tasimaktadir. O’nun igin asil 6nemli olan sey,
herkeste hayranlik uyandirmak adina karsisina gelen her tlirden rakibi yenmektir.

Sekil 10. Draven — Gérkemli Cellat

Draven karakteri ve o6ldirme arzusu olusturulurken, Osmanl sultanlarindan 4. Mehmet’in 6zel celladi Zilfikar'dan
esinlenilmistir. Adi ise avcl manasina gelen, Danca “draefend” kelimesinden turetilmistir (https://www.ggespor.com;
Erigsim Tarihi: 02.06.2018).

Sekil 11. Zyra — Dikenli Cazibe

Zyra (Dikenli Cazibe), kadim ve biiyiili bir felaketten dogmustur. Doganin 6fkesini temsil etmektedir. icgiidiisel bir
bicimde yasadigl evrende kendi tiiriinden canhlardan olusan koloniler kurmak ve geri kalan tiim yasam formlarini yok
etmek amaciyla hareket etmektedir. Dismanlariyla olan micadelelerinde yeraltindaki koklerini kullanarak zarar
vermeye calismaktadir.

Sekil 12. Graves — Kanun Kagagi
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Graves (Kanun Kagagi), oyun evreninde gittigi her yerde aranan bir kumarbaz, hirsiz ve parali askerdir. Silah olarak gift
namlulu tufegi Kader’i kullanmaktadir. Tipki Draven gibi dismanlarini yenmeye odaklanmis, 6zgliveni hayli yliksek bir
karakterdir. Bu noktada ingilizcede grave kelimesinin mezar anlamina geldigini, ve bu karakter sé6z konusu oldugunda
mezarlar olarak cevrilebilecegini de dile getirmek 6nemli olabilir. Zira Graves’in kanun disi davranislari dolayisiyla
mezar soygunculuguna bir atifta bulunulabilir.

Rengar (Golge Avci), en énemli karakterlerden biridir ve ganimet avcisi bir vastayadir. Aslan ve kurt arasi, son derece
glcli bir yaratik seklinde tasarlanmistir. En tehlikeli canavarlari, 6zellikle de géziini oyan Higlik yaratigi Kha'Zix'i
bulmak icin strekli bir arayistadir. Avlarinin pesine karnini doyurmak ya da séhret icin degil, sadece kovalamacadan
zevk aldigi icin diismektedir. Diismanlarini yenmek icin ¢iplak giiciinii kullanmaktadir. Rengar ayni zamanda, iskandinav
mitolojisinde tanri Loki’nin canavar ¢ocugu olarak bilinen Fenrir karakteriyle 6zdeslestirilebilir.

Sekil 13. Rengar — Golge Avcl

Jax (Silah Ustasi), League of Legends evreninin bolgelerinden biri olan Hiclik’i terk etmis ve daha sonra kendi tiri ve
soyundan olanlarla yok olan llkesinden kalanlari koruma amaci giiden bir savasgi ve silah ustasidir.

Sekil 14. Jax — Silah Ustasi

Fragmandaki son karakter, Nautilus’tur (Derinliklerin Devi). Zirhli bir dev olarak tasarlanan Nautilus, karanlik sularda
gezinmektedir. Eylemlerinin arkasinda unutulmus bir ihanet yatmaktadir. Dev capasiyla bir anda ortaya cikarak
ezilenleri kurtarma ve aggozlilerin sonunu getirme misyonu Ustlenmistir. Karakterin adi kabuklu bir deniz canlisi olan
notilustan gelmektedir. Nautilus ismi ayrica, Jules Verne’in Denizler Altinda 20 Bin Fersah isimi romanindaki
denizaltinin adidir ve romana da bir gondermedir.

Sekil 15. Nautilus — Derinliklerin Devi
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Sinematik fragmanda yer alan karakterler yukarida goruldigi sekliyle siralanmaktadir. Genel bir degerlendirme
yapmak gerekirse, karakterlerin tamaminin Ustln fiziksel ve/veya dogalsti glgleri bulunmaktadir. Yani sira goérsel
olarak muazzam c¢ekicilige sahiplerdir. Burada ele alinanlar disinda oyunun genelinde yer alan karakterlerin
yaratiminda farkh mitolojilerden yararlanildigi aciktir. Ayrica pek c¢ok karakter, 6zellikleri, kostlimleri ya da isimleri
baglaminda filmlere, romanlara ve/veya diger dijital oyunlara génderme yapacak bigimde tasarlanmistir denilebilir
(Draven ve Nautilus orneklerinde oldugu gibi). Ancak estetizasyon elbette bunlarla sinirli degildir. Dolayisiyla
calismanin bir sonraki kisminda oyunun sinematik fragmanina dair bir goriinti betimlemesi sunulmaktadir.

4.3. A New Dawn Fragmanin igerigine Dair

Fragman, Sihirdar Vadisinde gecmektedir ve iki takimin miicadelesi konu edilmektedir. ilk takimda yer alan
sampiyonlar Ahri, Leona, Graves, Jax ve Rengar'dir. Katarina, Zyra, Darius, Draven ve Nautilus ise diger takimda yer
alan sampiyonlardir. Fragman, ormanlik bir alanda zemine hizla garpan altin rengi zirhla ortili bir ayakkabi goriintisi
ile baslamaktadir. Ardindan Ahri ve Leona ormanda kosarken ekrana gelir. Belirli bir duraklayan Ahri ve Leona dikkatli
bir bicimde etrafi gézlemleyerek yavasca ilerlemeye devam ederler. O sirada, havada sessizce ilerleyen yildiz seklinde
bir bicagl fark eden Ahri Leona’yl hizla iter ve ekrana bir agag¢ govdesine saplanan bigak gelir. Bu sirada ekranda
Katarina belirir, ilk dnce Ahri ve Leona’ya bakar ardindan hizla kagmaya baslar. Ormanda kovalamaca devam ederken,
bir agacin arkasinda saklanan Darius karakteri goriinir ve o arada kendinden habersiz kosan Leona’nin bir anda
karsisina gikarak baltasini hizla ona savurur. Bu asamadan itibaren takimlar arasinda yogun bir catisma baslar. Sirayla
tiim karakterler ekrana gelerek en gli¢lii yonlerini rakiplerine olabilecek azami zarari vermek (izere kullanmaktadirlar.
Esasen fragmanda sadece sampiyonlarin en glicli yonleri degil, ayni zamanda karakteristik ozellikleri de
vurgulanmaktadir. Draven’in yaralanmis Leona’ya omzunu silkerek ve alayci bir acimayla bakigi, Graves’in ¢atismanin
en yogun aninda dahi agzindan dismeyen purosu, Dairus’un mutlak 6fkesi ve rakibine odaklanmasi, Katarina’nin
sinsice diismanlarina yaklagmasi vb. gorintiler, fragmanda kisilik 6zelliklerini yansitan unsurlardir. Fragmanin sonuna
dogru takimlardan biri tamamen yok olurken, diger takimdan sadece Ahri, Rengar ve Leona kalir ve Vadi’deki Usse
uzaktan baktiklari goralir.

4.4. Mitsel Coziimleme

Fantastik karakterler, mekanlar ve éykilerden olusmanin yani sira, yogun siddet icerme dijital oyunlarin en temel
ozelliklerindendir. Oyuncunun bitlndlyle baska bir diinyaya yolculuk etmesine olanak saglayan bu oyunlar, sireci
manipule edebilir olmalari dolayisiyla da 6nemlidir. Bununla birlikte, dijital oyunlar gergek diinyadan, gergek insanlarin
zaaf ve hirslarindan, kiltirden, mitolojiden, efsanelerden ve &ykllerden esinlenirler. Yukarida karakterlerin
6zelliklerinin aciklandigi kissmda da gercek diinyanin gercek insanlarinin somut ve/veya soyut uretimlerinden
kaynaklanan pek ¢ok unsur oldugu gorilmektedir. Bu nedenle segilen ¢éziimleme yontemi baglaminda ilk olarak gili¢ ve
zayiflik ana ikili karsithgl ekseninde, oyun icerisindeki diger ikili karsitliklarla fragman 6zetlenmeye calisiimaktadir.
Ardindan, bu ikili karsitliklari da iceren mitler ele alinmakta ve ¢6ziimlemeleri gerceklestiriimektedir.

Gii¢ — Zayiflik

Doga Sehir
Erillik Disilik
Fiziksel gli¢ Sihir glicli
Acimasizhk Merhamet
Micadele Teslimiyet
Zafer Yenilgi
insan Melez
Takim Birey

132



M. N. Erdem, Dijital Oyunlarda Siddetin Estetigi: League Of Legends Oyunu Uzerine Mitsel Bir Céziimleme

K&t iyi
Siddet Uzlas
Cesaret Kurnazlik
Tehlike Givenlik
Glzellik Cirkinlik
Yasam Olim

Kadinlar ve Karakteristik Ozellikleri
Gosterge - Kadin karakterler ve sahip olduklar fiziksel 6zellikler ile yetenekler

Gonderge Sistemleri — Kadinlarin fiziksel giiclerinin zayifligi, bedensel gizelligi, gizlice hareket edebilme yetenegi, rol

yapma yetenegi, giivenilmez dogasi, dogalsti gliclere sahip olmasi

Sekil 16. Katarina - Gorsel Kesit

Sekil 17. Zyra - Gorsel Kesit
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Sekil 19. Ahri — Gorsel Kesit

Derin Yapisal Karsithklar — Kadin — erkek, iyilik — kotullk, fiziksel glic — dogaistl glig, glglilik — zayiflik, cesaret —
kurnazlik

Sorun: Toplumsal cinsiyet baglaminda kadinlara bigilen rollerin, oyun karakterlerine yansitilmasi
Mit - Gugcla ve glzel kadin cinsel agidan ¢ekici ancak tehlikelidir.

Analiz: Oyundaki kadin karakterler genelinde ve fragmandaki kadin karakterler 6zelinde, 6zellikle toplumsal cinsiyet
algisina dayali bazi yansimalar bulunmaktadir. Kadin toplumda fiziksel gl¢ agisindan zayif olarak kabul edilmektedir.
Ote yandan, diger bazi 6zellikleriyle bu zayifigini cogu kez kapamaktadir. Ozellikle fiziksel giizellik bu baglamda
onemlidir. Fragmanda yer alan kadin karakterlere bakildiginda her birinin modern diinyanin gizellik dlgitlerine sahip
oldugu gorilmektedir. Fragman siresince kadin karakterler erkek karakterler ile olan miicadelelerinde zayif
kalmaktadir. Ancak rol yapma ve sinsice hareket edebilme yetenekleri, kadinlarin glvenilmez dogasina isaret
etmektedir. Yani sira, gercek diinyada da var olan yaygin inanis, kadinlarin istediklerini elde edebilmek igin sihir ve
biiyl gibi dogaiistl eylemlere siginmalaridir. Ki bu da karakterlerin erkek rakipleri ile olan miicadelelerinde oldukga net
goriinen bir unsurdur. Fragmanda gizlice hareket edebilme ve aninda saldiriya gegme yetenegi Katarina, fiziksel
glzelligiyle oyalarken kurnaz bir bicimde zarar verme yetenegi Zyra, 6li taklidi ile rol yaparak sonradan micadele
icerisine umulmadik anda dahil olmasiyla rol yapma yetenegi Leona ve son olarak dogalisti giiglerini kullanarak
dismanina zarar verme yetenegi Ahri lzerinden kadinlara atfedilmektedir. Yani sira kadinlarin giizel olabildigi kadar
kotu de olabilecek olmalari Katarina ve Zyra Uzerinden, iyilik ve merhamet duygulari ise Leona ve Ahri lizerinden
kadinlara atfedilmektedir.

Erkekler ve Karakteristik Ozellikleri
Gosterge - Erkek karakterler ve sahip olduklari fiziksel 6zellikler ile yetenekler
Gonderge Sistemleri — Yogun fiziksel ve bedensel gli¢, bedensel estetik, cesaret, acimasizlik

Derin Yapisal Karsithklar — Erkek - kadin, iyilik — kotiluk, fiziksel glic — dogaisti glc, gucliluk — zayiflik, cesaret —
korkaklik

Sorun: Toplumsal cinsiyet baglaminda erkeklere bigilen rollerin, oyun karakterlerine yansitiimasi

Mit - Erkekler fiziksel glicleri dolayisiyla cezalandirici, karar alici, sonuca ulastiricidir ve olaylara kadinlardan daha
sogukkanli yaklasirlar.

Sekil 20. Darius — Gorsel Kesit

134



M. N. Erdem, Dijital Oyunlarda Siddetin Estetigi: League Of Legends Oyunu Uzerine Mitsel Bir Céziimleme

Sekil 21. Draven — Gorsel Kesit

Sekil 22. Graves — Gorsel Kesit

Analiz: Oyundaki erkek karakterler genelinde ve fragmandaki erkek karakterler 6zelinde de 6zellikle toplumsal cinsiyet
algisina dayali bazi yansimalar bulunmaktadir. Erkek toplumda bedensel agidan gicld, cesur, saldirganlik egilimi
olandir. Ote yandan, bu &zellikleriyle kabalik, diisiinmeden hareket etme gibi diger zayifliklarini ¢cogu kez kapama
cabasi icindedir. Fragmanda yer alan erkek karakterlere bakildiginda, kadin karakterlerde oldugu gibi her birinin
modern dinyanin glcll, cesur ve cekici erkek profiline sahip oldugu gorilmektedir. Fragman siresince erkek
karakterler oOzellikle kadin karakterler ile olan micadelelerinde fiziken giglii, ancak kazanimlar baglaminda zayif
kalmaktadir. Yani sira kadin diismanlarina karsi bile son derece acimasiz bir tutum sergilemektedirler. Ornegin Darius,
yerde savunmasiz halde yatan Leona’ya acimasiz bir bicimde 6ldirtcl darbeyi vurabilmistir. Keza Draven Leona’ya
acimasizca ve hatta alaycl bir bicimde bakmaktadir. Oyle ki Leona’nin 6ldiigiine kanaat getirip bir sonraki kadin
hedefleri olan Ahri’ye yonelmislerdir. Graves agisindan da durum farkh degildir. Her ne kadar daha ¢ok erkek
dismanlariyla savasmayi tercih eder gibi goriinse dahi, Graves de gligsiiz rakiplerinin cinsiyetleri fark etmeksizin
saldiriya gecebilmektedir. Ozellikle Graves ve Darius karakterleri 6zelinde erkeklere atfedilen cesaret &zelligi de
bulunmaktadir.

Sekil 23. Graves — Gorsel Kesit
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Sekil 24. Darius ve Rengar — Gorsel Kesit

insan irkini temsilen hem Graves hem de Darius karakterleri cesaretleri ile kendilerini géstermektedir. Oyle ki, Graves
yarali haldeyken kendisine saldiran Natilus karakterini yok etmek ve takiminin basariya ulasmasini saglamak lizere
kendi canini hige sayacak kadar cesur davranmistir. Darius da yine yarali haldeyken Rengar karakteri ile karsi karsiya
gelmis, ancak zayif diismis olmasina ve basarisizhginin kesin olmasina ragmen karsi koymustur.

Kadinlarin Sorunlara Neden Olmasi ve Korunma ihtiyaglari

Gosterge - Kadin karakterlerin hemcinslerinin kurnazligi ve erkeklerin fiziksel glicleri karsisinda surekli zayif dismesi
Gonderge Sistemleri — Gligsuizlik, dayaniksizlik, tuzaga diisme

Derin Yapisal Karsithklar — Erkek - kadin, giglilik — zayiflik, cesaret — korkaklik

Sorun: Toplumsal cinsiyet baglaminda kadinlara bigilen rollerin, oyun karakterlerine yansitiimasi

Mit - Kadin, fiziksel ve anatomik ozellikleriyle (guzellik, cinsellik, erkek karsisinda zayiflik, vb.) sonuglandirilamayan

savasl, hatta savasin nedenini temsil eder ve korunmaya muhtactir.

Analiz — Fragmanda, 6zellikle Ahri karakteri lzerinden, kadinlarin fiziksel zayifliklari dolayisiyla erkekler icin sorun
¢ikarmalari ve bu nedenle de korunmaya muhtag olmalari durumu aktarilmaktadir. Kendilerini koruyacak olanlar da

erkeklerdir.

Sekil 25. Ahri — Gorsel Kesit

Oyun icerisinde Ahri tipki diger karakterler gibi pek ¢ok kez 6lim tehlikesi ile burun buruna kalmaktadir. Ancak
bunlardan &zellikle ikisinde tamamen savunmasiz kalmistir. ilkinde Darius ve Draven’dan kacarken tuzaga yakalanmis,
ikincisinde ise Natilus’un saldirisi karsisinda zayif dlismustir. Her ikisinde de Graves karakteri tarafindan kurtariimistir.
Gercgek dinyadaki kadinlarin da siklikla gigstizlikleri dolayisiyla tehlikeli durumlarla karsilasmaktadir tiriinden bir
goriis, hemen her toplumda, 6zellikle de ataerkil yapida olanlarda siklikla karsilasilan bir gortstr.
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Giiglii Erkek ve Fiziksel Gli¢ Kullanimi

Gosterge - Erkek karakterlerin sirekli fiziksel gliglerini kullanmalari ve silah tagimalari

Gonderge Sistemleri — Fiziksel gii¢, dayaniklilik, cesaret, silah tasima, bedenin silah olarak kullanilmasi
Derin Yapisal Karsithklar — Erkek - kadin, gigliilik — zayiflik, cesaret — korkaklik

Mit - Sorunlarin ¢6zimd, uzlasi degil siddetle miimkindir; siddet, silah tasimak ve hatta gerekirse bedenini silah olarak
kullanmak erkeklik gbstergesidir.

Analiz — Toplum igerisinde gigli erkek anlayisi, sorunlari uzlasi yoluyla degil, siddetle ¢ozenler icin kabul edilir
unsurdur. Toplumda erkeklerden beklenen gli¢lii ve cesur olmalaridir. Bu noktada giicten kasit fiziksel 6zelliklerdir ve
asiri maskdlenligi de tesvik eder. Fragmanda yer alan erkek karakterler de bu bakis agisina uygun bigimde
islenmektedir. Bir yandan bedensel olarak son derece glicli olan erkek karakterler, diger yandan surekli olarak
silahlariyla butinlesmis gorinmektedir. Yukarida yer alan gorsellerde de goriilebilecegi Uzere erkek karakterler,
catisma durumunda silahlarini kullanmaya her daim hazirdir. Silahlarini kaybetmeleri durumunda ise bedenlerini silah
olarak kullanmaktadirlar. Bu 6zellikleri onlara ayni zamanda gekicilik de katmaktadir.

5. Sonug

Buglinlin sosyal bilimler diinyasi, giderek artan oranda yayginlik kazanan dijital oyunlari odagina almis gériinmektedir.
Dijital oyunlar, yiksek kalitede gorsel ve isitsel efektlerin yani sira barindirdiklar fantastik diinyalarla da oyuncular igin
¢ekici hale gelmektedir. Bilimsel galismalar da, bu denli yogun popilariteye sahip olmalari dolayisiyla olasi etkiler
lizerine yogunlasmaktadir. Ote yandan iizerinde durulmasi gereken konulardan biri de dijital oyunlarin igerisinde yer
alan yogun siddettir. Dahasi bu siddet siklikla estetize edilerek sunulmaktadir.

Bir medya igerik tiirlii olarak kabul goren dijital oyunlarda yer alan siddet ve estetizasyonu, diger medya igerigi
tirlerinde de s6z konusu olmaktadir. Medyadaki ticarilesme olgusu ve dijital oyunlar dahil her tiirden medya igeriginin
birer ticari Urin olarak gorildigi ginimiz diinyasinin olusturdugu yogun rekabet bu estetize ederek sunma
anlayisinin temelini olusturmaktadir. Medya igerigi ticaridir, bu nedenle medya igerigi icin de pazarlama stratejilerinin
planlanmasi ve uygulanmasi gerekir. Dijital oyunlar da medya igeriginin bir rlin olarak en temel taslarindan birini
olusturmaktadir. Bu nedenle, dijital oyunlarin lansmani igin tipki diger medya igeriginde oldugu gibi fragmanlar siklikla
kullaniimaktadir. Bu fragmanlar agirlikh olarak sinematik anlatilari icermektedir. Anlati igerisinde, ilginin biitiinlyle
odaklanmasini saglamak icin mutlak surette, oyunun igerigindeki siddetin yogunlugu aktariimaktadir. Ancak bu aktarim
siddetin estetik sunumu ile gerceklesmektedir.

Ote yandan siddet, siradan bireyler icin sinirhliklar dolayisiyla, en azindan gériiniir bicimde uygulanamaz (burada
siradan kavrami herhangi bir kisilik bozuklugu ya da siddete sevk eden hastaligi olmayan bireyler icin kullanilmaktadir).
Ancak siddet, 6zellikle de Freudyen bir bakis agisiyla yaklasildiginda en temel giidiilerden biridir ve bir sekilde tatmin
edilmesi gerekir. Siradan bireyler, bu gidiyi tatmin etmenin yolunu fantazmagorik ortamlarda aramaktadirlar. Medya
icerigi, ozellikle de dijital oyunlar, kurgulari, gorsel kaliteleri ve bizzat dijital olmanin getirdigi sanal gerceklik hissi
dolayisiyla, fantazmagorik ortamlardir. Dijital oyunlar kisinin topluma ve kendi insani 6zelliklerine yabancilasmasinda
ve bu durumdan haz almalarinda etkindir. Dijital oyunlarin ¢cok énemli bir kismi, fiziksel siddet iceriklidir. Siddetin
sonuglariyla ylizlesmek, her ne kadar kurgusal oldugu bilinse de, ¢ogu birey icin cesaret edemeyecegi diizeyde zordur.
Bu nedenle, genel kapsamda medya icerigi, daha 6zelde ise dijital oyunlarin igerigi estetize edilerek sunulmaktadir.

Bu baglamda bu ¢alismada, tiim diinyada en ¢ok oynanan oyunlar listesinde her yil en Ust siralarda yer almayi basaran
League of Legends oyunu, 2014 yilinda yayinlanmis olan fragmaninda yer alan siddet Ogelerinin estetizasyonu
baglaminda mitsel ¢oziimleme yontemiyle degerlendiriimektedir. Coziimlemede estetizasyon olgusu sadece gorseller
aracihgiyla degil, birer kiltlrel element olarak degerlendirilmesi gereken mitler araciligiyla anlamin giglendirilmesi
yéniinden de ¢dziimlenmektedir. Ozellikle toplumsal cinsiyet baglaminda ve erkekler ile kadinlara toplumsal olarak
bicilen roller agisindan. Buna gore sinematik fragman anlatisinda yer alan mitlerin basinda gigli ve giizel kadin tehlikeli
oldugu miti gelmektedir. Kadin, fiziksel ve anatomik ozellikleriyle (glizellik, cinsellik, erkek karsisinda zayiflik, vb.)
sonuglandirilamayan savasl ve hatta savasin nedenini temsil eder. Erkekler ise fiziksel glgleri dolayisiyla cezalandirici,
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karar alici, sonuca ulastiricidir. Kadinlar ve hemcinslerinden daha zayif yaratilisli erkekler dogaisti gigleri kullanmaya
yatkindir, giicli erkekler ise silahla savasir, hatta dyle ki bedenlerini silah olarak kullanmaktadirlar. Sorunlarin ¢6zimi,
uzlasi degil siddetle mimkinddr.

Ancak en 6nemlisi, pek ¢ok dijital oyunda (ve hatta diger medya iceriklerinde de) vurgulandigi sekliyle zafere ulasmanin
verdigi haz, diger her duygudan Ustiin oldugu vurgulanmaktadir. Oyle ki amaca ve zafere ulasmada 6Imek ve 6ldiirmek
kutsaldir. Bu yolda alinan yaralar da akan kan da giizeldir ve siddet estetiktir. Dijital oyunlar kapsaminda bir genelleme
yapmak i¢in her ne kadar tek bir fragman ya da oyun zerinden degerlendirme yapmak dogru olmayacaksa da, pek ¢cok
oyunda bu distincelerin estetize edilmis siddet gérselleri Gizerinden yansitildigi agiktir.
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